Certificado pelo Programa de Pds-Graduagdo da Faculdade Unida de Vitoria — 17/06/2020.

FACULDADE UNIDA DE VITORIA
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM CIENCIAS DAS RELIGIOES

RAMON HARCKBART CARVALHO

O CONSUMO PELA EE E O DIREITO DO CONSUMIDOR: UMA ANALISE SOBRE A
MERCANTILIZACAO DA FE E A VULNERABILIDADE DO FIEL-CONSUMIDOR

VITORIA
2020



Certificado pelo Programa de Pds-Graduagdo da Faculdade Unida de Vitoria — 17/06/2020.

RAMON HARCKBART CARVALHO

O CONSUMO PELA EE E O DIREITO DO CONSUMIDOR: UMA ANALISE SOBRE A
MERCANTILIZACAO DA FE E A VULNERABILIDADE DO FIEL-CONSUMIDOR

Trabalho Final de

Mestrado Profissional

Para obtencdo do grau de

Mestre em Ciéncias das Religides
Faculdade Unidade Vitoria

Programa de Pés-Graduacgéo

Linha de pesquisa: Religido e Esfera Publica

Orientador: Dr. José Mério Gongalves

Vitoria - ES
2020



Certificado pelo Programa de Pds-Graduagdo da Faculdade Unida de Vitoria — 17/06/2020.

Carvalho, Ramon Harckbart

O consumo pela fé e o direito do consumidor / Uma analise sobre a
mercantilizacdo da fé e a vulnerabilidade do fiel-consumidor / Ramon Harckbart

Carvalho. — Vitdria: UNIDA / Faculdade Unida de Vitoria, 2020.

ix, f. 83; 31 cm.
Orientador: José Mério Gongalves
Dissertacdo (mestrado) — UNIDA / Faculdade Unida de Vitoria,
2020.
Referéncias bibliograficas: f. 77-83

1. Ciéncias das religides. 2. Religido e esfera publica. 3. Consumo.
4. Religido e consumo. 5. Direito do consumidor. 6. Mercado e fé. 7. Liberdade
- Tese. I. Ramon Harckbart Carvalho. 1. Faculdade Unida de Vitéria, 2020.
I11. Titulo.




Certificado pelo Programa de Pds-Graduacgdo da Faculdade Unida de Vitéria — 17/06/2020.

RAMON HARCKBART CARVALHO

O CONSUMO PELA EE E O DIREITO DO CONSUMIDOR: UMA ANALISE SOBRE
A MERCANTILIZACAO DA FE E A VULNERABILIDADE DO FIEL-CONSUMIDOR

%ﬁw .iiou..c

Dissertacdo para obtencéo do grau
de Mestre em Ciéncias das
Religides no Programa de Mestrado
Profissional em Ciéncias das
Religibes da Faculdade Unida de
Vitoria.

Douto Jose/Marlo Gongaives — UNIDA (presidente)

)
/
DoutorQlo Cézar de Paula Brotto — UNIDA

-

Doutor Rif:ardo Matos de Souza — MULTIVIX



Certificado pelo Programa de Pds-Graduagdo da Faculdade Unida de Vitoria — 17/06/2020.

EPIGRAFE

“As religides sdo caminhos diferentes convergindo para 0 mesmo ponto. Que
importancia faz se seguimos por caminhos diferentes, desde que alcancemos o
mesmo objetivo?”.

Mahatma Gandhi



Certificado pelo Programa de Pds-Graduagdo da Faculdade Unida de Vitoria — 17/06/2020.

DEDICATORIA

A minha familia, em especial, & Rebeca, esposa e amiga, pela compreensio da auséncia, além
do companheirismo na nossa uniao.

Ao Bernardo, fonte da minha inspiracao.



Certificado pelo Programa de Pds-Graduagdo da Faculdade Unida de Vitoria — 17/06/2020.

AGRADECIMENTOS

Na oportunidade da conclusdo de mais um projeto, quero agradecer a todos que, direta ou
indiretamente, contribuiram para o desenvolvimento desse trabalho, especialmente, com as
intervengdes necessarias e o aprimoramento das ideias para uma andlise do fenédmeno

religioso.

Em primeiro lugar, agradeco a Deus pelo sustento necessario nesses meses, tendo em vista
que a tarefa foi ardua, mas prazerosa, pois apesar dos percalcos no caminho, o mestrado

contribui para o0 meu amadurecimento académico e desenvolvimento de outras habilidades.

Agradeco aos amigos do curso, pela oportunidade da convivéncia durante esses dois anos.
Certamente, cada intervencdo durante os seminarios e debates, foram preponderantes para o

aprimoramento das ideias apresentadas nesta pesquisa.

Aos mestres, pelo desempenho do contetdo e pela didatica em cada disciplina, cada autor
indicado e as licBes se tornaram inesqueciveis, certamente, sem a contribui¢cdes de vocés a

pesquisa ndo teria 0 mesmo caminho.

Por fim e ndo menos importante, aos funcionarios da instituicdo, que prontamente atenderam
as nossas necessidades, além de demonstrar atencdo nos momentos necessarios, desde o

atendimento na biblioteca até a secretaria do mestrado.



Certificado pelo Programa de Pds-Graduagdo da Faculdade Unida de Vitoria — 17/06/2020.

RESUMO

Esse trabalho evidencia a mercantilizacdo do sagrado com base, incialmente, na analise em
processo histérico, que busca demonstrar com base na Sociologia da Religido, como as
instituicOes religiosas iniciaram o0 processo de comercializacdo dos bens simbolicos da
religido. Para explicar esse processo, destaca-se a percepgdo do fendmeno religioso de forma
central, fazendo a correlagdo com os aspectos do desenvolvimento, especialmente, de como se
estabelece os principais fundamentos entre o sagrado e o mercado. Ademais, essa analise
introdutoria vai demonstrar como o consumo pela fé vai se tornar significativo na sociedade
moderna, de tal modo que a prépria construcdo de l6gica de consumo, baseada no marketing
religioso, vai favorecer a construcdo de uma industria do consumo religioso. Além disso, para
compreender como essa industria consegui um ambiente favoravel, realiza-se, também uma
analise da propria liberdade religiosa, tendo em vista que, enquanto direito garantido
constitucionalmente, favoreceu a difusdo das diferentes religides no territério brasileiro. Apds
a apresentacdo desse panorama, chega-se analise dos aspectos mercadoldgicos e a questdo
inerente ao Codigo de Defesa do Consumidor, levando-se em consideracdo que a referida
norma contribui favoravelmente para a protecdo do fiel-consumidor, diante da sua
vulnerabilidade frente ao fornecedor—religioso. Quanto a disposicdo do trabalho, foi
organizado em trés capitulos, que dialogam entre si. Sendo que, no primeiro, aborda-se a
questdo da mercantilizacdo do sagrado, descrevendo os bens simbdlicos da religido. Por sua
vez, no segundo capitulo, apresenta-se a construcdo da liberdade religiosa e 0s seus
desencadeamentos para a ampliacdo do mercado no ambito religioso. Por fim, no terceiro e
ultimo capitulo, estabelece-se a importancia da regulamentacdo juridica da relacdo de
consumo religiosa, através das principais nuances do consumidor e fornecedor religioso.
Ademais, para atingir o objetivo proposto, optou-se por uma pesquisa de cunho bibliogréafico
e documental, fazendo um levantamento das principais categorias analisadas. Todo esse
percurso que estabelece uma relagéo interdisciplinar entre o fendmeno religioso e as questoes
juridicas, vai demonstrar a importancia da aplicabilidade da legislacdo consumerista para
estabelecer o equilibrio dessa relacdo de consumo religiosa.

Palavras-chave: consumo; religido; liberdade; direitos; defesa.
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ABSTRACT

This work points out the commercialization of the sacredness based, initially, on a historical
process analysis, which aims to present, based on the Sociology of Religion, how religious
institutions started the process of commercializing the religion symbolic goods. To explain
this process, it’s highlighted the perception of the religious phenomenon in a centrally form,
making a link with the development aspects, especially, on how the main foundations
between the sacred and the market are established. Furthermore, this introductory analysis
will demonstrate how consumption ruled by faith will become significant in modern society,
in such a way that the own construction of the consumption logic, based on religious
marketing, will promote the creation of a religious consumption industry. Moreover, in order
to understand how this industry achieved an enabling environment, an analysis of religious
freedom itself is also carried out, considering that, as a constitutionally guaranteed right, it
favored the spread of different religions in Brazilian territory. After presenting this panorama,
the analysis of the market aspects and the question inherent to the Consumer Protection Code
is reached, taking into account that the referred legal norm contributes favorably to the
protection of the loyal-consumer, in face of their vulnerability against the religious supplier.
Regarding the organization of this work, it was arranged in three chapters, which dialogue
with each other. At the first one, the issue of commodification of the sacred is addressed,
describing the symbolic religion goods. In turn, the second chapter presents the construction
of religious freedom and its triggers to the market enlargement in the religious sphere. Finally,
in the third and last chapter, the importance of the legal regulation of the religious
consumption relationship is established, through the main nuances of the consumer and
religious suppliers. Furthermore, in order to achieve the intended propose, a bibliographic and
documentary research was chosen, mapping the main categories analyzed. All that path, that
establishes an interdisciplinary relationship between the religious phenomenon and the legal
issues, will demonstrate the importance of the applicability of consumerist legislation to
establish the balance of this religious consumption relationship.

Keywords: consumption; religion; freedom; rights e defense.
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INTRODUCAO

Para esclarecer o propdsito desta pesquisa, busca-se, incialmente, evidenciar que
muitos questionamentos apresentados por este pesquisador, vieram da sua experiéncia na
atuacdo no 6rgdo de defesa do consumidor (PROCON - Vitoria) ao longo de 14 anos, além da
sua experiéncia na docéncia, na qualidade de professor da disciplina de Direito do
Consumidor ha 13 anos, trajetoria essa que levou ao reconhecimento de uma lacuna, no que se
refere a protecdo do consumidor, quando diz respeito a uma relacdo de consumo religiosa,
razdo pela qual, surgiu todo o desenvolvimento desta busca para analisar as implicagdes
praticas e necessarias para a aplicacdo da norma consumerista a protecdo juridica ao fiel-
consumidor.

Ao longo da histéria, observa-se que o Estado e as instituicdes que fazem parte do
seu contexto, sofreram significativas alteraces, passando a ser diretamente influenciadas
pelos comportamentos sociais. Dessa forma, com base nesse aspecto preliminar, denota-se
que a igreja, enquanto instituicdo, também passou por expressivas alteraces. Nesse sentido,
esta pesquisa parte do pressuposto que desde os primordios da humanidade, a fé rege e
comanda a vida de povos e nagdes, sendo que, na atualidade, ndo ocorre de forma diversa,
tendo em vista que muitas pessoas estabelecem os preceitos da fé como a base vital. Nessa
relacdo, existe o elemento considerado sagrado, que € tudo aquilo que remete a divindade, a
santidade.

Na atual sociedade capitalista, caracterizada pela transformacdo da maioria das
coisas em mercadoria, até mesmo o sagrado comecou a ser mercantilizado, sendo que o fiel
alcanca o sagrado atraves da aquisicdo dos bens simbolicos de religido, que lhes sdo
oferecidos pelas instancias religiosas. Desta forma, evidencia uma auséncia de limites para o
que possa ser considerado como objeto de comércio do sagrado, comercializando-se desde
agua benta até a promessa da cura milagrosa.

Dentro dessa ldgica, considerando esse fator como preponderante, essa pesquisa visa
analisar a relacdo de consumo existente entre as instancias religiosas e os fiéis que sdo
consumidores daquilo que Ihes € incessantemente ofertado. No decorrer do desenvolvimento
do trabalho, essa gama de consumidor sera denominada de fiel-consumidor, tendo em vista
que a relacdo de consumo aqui analisada esté intrinsicamente ligada a esfera religiosa.

Pretende-se, através deste exame, analisar que a venda dos produtos religiosos aos

fiéis ndo se limita a um ato de fé, mas que ha nesse ato elementos que caracterizam uma
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relacdo de consumo e que, por isso, enseja a protecdo da legislacdo patria destinada a todos 0s
consumidores, qual seja, 0 Codigo de Defesa do Consumidor.

Neste contexto, observa-se que as instituicdes religiosas adentraram ao campo da
mercantilizacdo, ja que oferecem aos seus fiéis servigos e produtos que séo adquiridos através
de pagamento. Apesar dessa pratica ndo ser nova no meio religioso, atualmente, ela esta mais
intensa, surgindo situagdes em que o fiel-consumidor, muitas vezes, é coagido a consumir um
produto, pois se ndo o fizer ndo herdara o reino de Deus.

Ao contrario do que ocorre com 0 comerciante comum, esse comércio ndo sofre
nenhum tipo de fiscalizacdo, ja que encontra barreiras na liberdade religiosa. Dai a
importancia da andlise dessa relacdo de compra e venda entre instituicGes religiosas e fiéis
com o viés de uma relacdo de consumo comum, que necessita da aplicabilidade da legislacdo
consumerista. A doutrina atual ndo traz respostas claras quanto aos beneficios que isso traria
as relagdes de consumo religiosas, em especial ao fiel-consumidor. Dessa forma, para analise
dos objetivos da pesquisa, busca-se atraves da literatura das areas de teologia, filosofia e
direito o desenvolvimento do estudo, com a finalidade de almejar uma reflexdo a respeito do
problema de pesquisa.

A pesquisa buscara também aprofundar no estudo do que vem a ser a fé e o sagrado
e em como a mercantilizacdo da fé se da atualmente, através de exemplos e préticas de
algumas instituicfes que vivem e pregam a Teologia da Prosperidade.

Assim, no aprofundamento deste estudo, buscard preencher uma lacuna,
possibilitando um desenvolvimento ainda melhor de um direito constitucional, que é a
protecdo do consumidor, sendo o fiel-consumidor merecedor de amparo do Estado quando se
sentir lesado perante aquele que lhe forneceu o produto ou servigo.

E nessa relacdo de consumo, em que uma parte possui 0 extremo poder em suas
maos, ja que ela cria 0 bem da forma que lhe convier, e a outra 0 adquire sem nem ao menos
questionar, surge a problematica levantada neste estudo: Em que medida a relagcdo de
consumo religiosa, desencadeada pela mercantilizagdo do sagrado e motivada pela fe, através
da liberdade religiosa, necessita do amparo da legislacdo consumerista - 0 Codigo de Defesa

do Consumidor!?

! BRASIL. Lei n. 8.078, de 11 de setembro de 1990. Dispde sobre a protecdo do consumidor e da outras
providéncias. Brasilia, set. 1990. Disponivel em: < https://wwwz2.senado.leg.br/bdsf/bitstream/handle/id/
496457/000970346.pdf>. Acesso em: 14 mai. 2020.
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Diante dessa questdo orientadora, denota-se que o objetivo geral se constitui em
analisar a relagéo existente entre o sagrado e o0 mercado na sociedade moderna e a necessidade
da protecdo do consumidor, enquanto parte vulneravel dessa relacao.

Acrescenta-se, ainda, que ao lado desse objetivo geral e, no intuito de responder ao
problema de pesquisa proposto anteriormente, estabelecem-se 0s seguintes objetivos
especificos:

Analisar a relacdo existente entre o fiel-consumidor e a instituicdo religiosa,
enquanto relacdo de consumo, tendo em vista a comercializacdo de produtos e servicos,
evidenciando ainda a necessidade de amparo e das benesses concedidas pela legislagdo
consumerista.

Evidenciar o conceito de fé e do sagrado e a relacdo existente entre esses dois
elementos.

Compreender como ocorre o fendmeno da mercantilizacéo da fé, detalhando os bens
simbdlicos de religido que sdo os objetos de comércio.

Analisar a compreensdo da literatura religiosa a respeito da Teologia da
Prosperidade, sua ideologia e pregacdo, com enfoque na importancia dada ao verbo ter.

Estabelecer o que é uma relagdo de consumo, esclarecendo se os elementos que a
determinam estdo presentes na relacdo de consumo religiosa, ao ponto de justificar a
aplicacdo do Cdédigo de Defesa do Consumidor a essa relacao.

Desta forma, para alcancar os objetivos propostos, busca-se, através de uma pesquisa
de carater bibliografico e documental, desvelar os principais pontos do trabalho, considerando
que no decorrer da pesquisa se utiliza de uma revisdo bibliografica sobre determinadas
categorias tedricas da area das Ciéncias das Religides e utiliza o Cddigo de Defesa do
Consumidor como documento exemplar para a discussdo da relacdo fiel-consumidor-
fornecedor.

Além disso, apresenta um levantamento das principais categorias de andlise, quais
sejam: consumo, em suas diferentes perspectivas de bens e servi¢os, no ambito da religido,
desvelar com base na literatura os desencadeamentos desse processo de comercializagdo com
base nos aspectos religiosos, que por via de consequéncia, contribuird para o fortalecimento
dessa Industria Religiosa. E assim, como a pesquisa ira demonstrar, atraves dos diferentes
textos, inclusive, os legislativos, a referida analise demonstrard a necessidade de uma
aplicabilidade de forma mais veemente da legislacdo consumerista, fato que sera corroborado

através da prépria analise dos recentes entendimentos jurisprudenciais.
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No intuito de melhor estabelecer a pesquisa, os capitulos foram organizados da
seguinte forma:

No primeiro capitulo, sdo apresentados os aspectos referentes a mercantilizacdo da
fé, com o fundamento na Sociologia da Religido, analisando na primeira secdo a fé e o
sagrado, e sequencialmente, a segunda parte descreve, com base na literatura, quais séo os
bens simbolicos de religido. Posteriormente, o terceiro topico destaca o consumo pela fé,
evidenciando o Neopentecostalismo. E, por fim, a Gltima parte do capitulo, estabelece um
dialogo entre as categorias anteriores e a Teologia da Prosperidade. Para analisar o aspecto do
sagrado e a mercantilizacdo, analisa-se, inicialmente, o pensamento de Eliade e,
posteriormente, de Durkheim, Weber e Bordieu, tendo em vista que esses autores estabelecem
diretrizes que se relacionam com as categorias apresentadas, estabelecendo todo o panorama
de construcdo tedrica desse primeiro capitulo.

Em seguida, o segundo capitulo da dissertacdo, analisa a partir da estrutura
organizacional do Estado, a relagdo entre o poder estatal e a liberdade de crenca.
Apresentando, no primeiro objeto, o poder estatal de fiscalizacdo, partindo, preliminarmente,
da perspectiva da formacédo do Estado, a partir dos autores contratualistas: Hobbes, Locke e
Rousseau. Em seguida, na segunda parte, discute-se a liberdade de crenga, enquanto um
direito constitucionalmente garantido, diferenciando da liberdade de consciéncia, descrevendo
quais sdo as normas apresentadas pelo Estado para que o referido direito seja resguardado. Por
fim, no dltimo tdépico do capitulo, analisa-se a liberdade religiosa e os limites da intervencéo
do Estado, tracando quais 0s riscos que, porventura, podem surgir quando se observa uma
relacdo estreita entre o Estado e a religido. No referido capitulo, que tem como base a questdo
da formacgéo do Estado e da liberdade religiosa pela perspectiva constitucional, analisa-se 0
pensamento dos seguintes autores: Hobbes, Locke e Rousseau, além dos autores de base
constitucional, a exemplo de Bastos e Moraes.

No terceiro e ultimo capitulo, sera analisada a relacéo religiosa, enquanto relacdo de
consumo, utilizando, especialmente, o pensamento de Silva para explicar essa relacdo,
abordando na parte inicial o fiel-consumidor, descrevendo o conceito de consumidor, tendo
por base o Coédigo de Defesa do Consumidor, com suas respectivas caracteristicas, além da
analise do conceito de fornecedor-religioso, na segunda parte. Por fim, o terceiro topico
analisa a pertinéncia da aplicacdo do Codigo de Defesa do Consumidor na defesa dos
interesses dos fiéis-consumidores de bens simbdlicos de religido. O embasamento para essa
discussdo encontra-se alicercado no pensamento de Cavalieri Filho, Grinover e,

especialmente, Silva, considerando que esse ultimo autor desenvolveu uma analise nessa
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perspectiva de compreender a relagdo de consumo religiosa e a importancia da protecdo do
fiel consumidor, o que contribui significativamente para a discussdo apresentada nessa
pesquisa.

Assim, o intuito do desenvolvimento desta pesquisa é contribuir para a reflexao,
através da Ciéncia das Religides, de uma questdo de interface religiosa, mas que envolve
aspetos de diferentes ciéncias, considerando ainda que o referido tema mostra-se evidente
para o atual contexto, além de demonstrar controvérsias no ambiente religioso que € a
mercantilizacdo da fé, almejando ainda que e o seu resultado seja de grande valia para 0s
estudiosos que buscam investigar o fendmeno religioso e suas interconexdes, analisando a
comercializagdo de bens e servigos e as instituigdes religiosas.

Por fim, no que se refere a relevancia social desta pesquisa, busca-se contribuir a
respeito de uma analise com viés religioso e juridico das relacdes de consumo religiosas,
principalmente ao fiel-consumidor, considerando parte vulnerdvel nesta relagdo, tendo em

vista que em muitos casos desconhece os seus direitos.
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1 MERCANTILIZACAO DA FE

No decorrer deste capitulo, serdo apresentados o0s aspectos referentes a
mercantilizacdo da fé, com o fundamento na Sociologia da Religido, utilizando-se ainda como
base trabalhos que tenham analisado algumas questBes faticas que exemplificam esse
fendmeno de interface religiosa. Assim, para melhor organizacdo desta parte inicial da
dissertacdo, ele esta disposto da seguinte forma: a primeira secdo analisa 0 sagrado e a
religido. A segunda parte descreve, com base na literatura socioldgica e religiosa, quais s&o 0s
bens simbolicos de religido; o topico final destaca o consumo pela fé, evidenciando a teologia

da prosperidade.

1.1 O sagrado e a religido

Esta secdo tem a finalidade de analisar a relacdo entre o sagrado e a religido, no
intuito de compreender as nuances que essas duas categorias podem revelar, tendo como base
a Sociologia da Religido, demonstrando ainda quais 0s aspectos apresentados pelos tedricos
que esclarecem a compreensdo conceitual dessas classes. Acrescenta-se ainda que, nesta
mesma oportunidade, sera estabelecida uma relacdo entre o sagrado e a religido, evidenciando
a concepc¢do de tedricos como Durkheim e Weber, que ao desenvolverem suas teorias,
incluiram a religido enquanto objeto de pesquisa.

Primeiramente, com o intuito de descrever como ocorre a aproximacao entre o ser
humano e o sagrado, Eliade define o sagrado como aquilo que nos é revelado, pois pertence a
uma ordem diferente. O autor parte do pressuposto de que esse fendmeno é o oposto do que
seria profano, afirmando que “o homem toma conhecimento do sagrado porque este se
manifesta, se mostrando como algo absolutamente diferente do profano™?, sendo, entdo,
necessario saber o que € profano, para de forma excludente, compreender o sagrado. Ocorre
que, a despeito da consideracdo anterior, torna-se necessario alinhar ou pelo menos tentar
compreender o que se entende por sagrado. Nessa perspectiva que Galimberti apresenta a

seguinte concepcao:

Sagrado é palavra indo-européia que significa separado. A sacralidade, portanto, ndo
é uma condicdo espiritual ou moral, mas uma qualidade inerente ao que tem relacéo
e contato com poténcias que o homem, ndo podendo dominar, percebe como
superiores a si mesmo, € como tais atribuiveis a uma dimensdo, em seguida

2 ELIADE, Mircea. O Sagrado e o profano: a esséncia das religides. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2001. p. 17.
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denominada ‘divina’, considerada ‘separada’ e ‘outra’ com relagdo ao mundo
humano.?

Desta forma, o conceito acima apresenta diferentes inquietagdes que fomentam o
debate a respeito do homem com o sagrado, pois se denota que a ideia estabelecida por
Galimberti evidencia a condi¢do superior dada aquilo que é considerado permeado na
sacralidade, enaltecendo sua condicao divina e separada, no sentido de diferenciada. Ademais,
essa discussdo contribui ainda para uma reflexdo a respeito da relacdo do sagrado e da
religido, tendo em vista os diferentes aspectos que foram desenvolvidos pelos autores que se
propuseram a analisar a questdo da religido.

A partir dessa ideia e com a finalidade de desenvolver os demais aspectos do texto e,
especialmente, compreender a questdo conceitual, mostra-se relevante analisar o que se
entende por religido. Nesse sentido, Coutinho identifica que “etimologicamente a palavra
religido deriva do latim, e significa religar, reler ou reeleger” *. Todavia, torna-se adequado
reconhecer que a concepc¢éo e a finalidade da religido vdo mudar a partir da perspectiva de
cada autor que se prop0s a estuda-la.

Nessa linha de raciocinio, vale trazer a concepcdo de Durkheim a respeito da
religido, pois o autor menciona que “uma nogdo que geralmente é considerada como
caracteristica de tudo o que é religioso é a de sobrenatural”®, sendo isso “toda ordem de coisas
que vai além do alcance do nosso entendimento; o sobrenatural € o mundo do mistério, do
incognoscivel, do incompreensivel”®. Ele define, assim, a religido como algo ligado ao
sobrenatural, ao sagrado, aquilo que muitas vezes ndo se pode explicar racionalmente. E,
neste caso, a religido pode ser considerada como “uma espécie de especulagdo sobre tudo o
que escapa a ciéncia e, mais geralmente, ao pensamento distinto”’, pois muitos
acontecimentos que envolvem a religido ndo podem ser explicados cientificamente.

Ao analisar o fendmeno religioso em diversas sociedades, Durkheim conclui que “a
religido € coisa eminentemente social. As representacGes religiosas sdo representacdes
coletivas;”® destacando a importancia da religido dentro do grupo social, afirmando ainda que

“os ritos sdo maneiras de agir que surgem unicamente no seio dos grupos reunidos e que se

3 GALIMBERTI, Umberto. Rastros do sagrado: o cristianismo e a dessacralizacdo do sagrado. Sdo Paulo:
Paulus, 2003. p. 11.

4 COUTINHO, José Pereira. Religido e outros conceitos. Sociologia, Revista da Faculdade de Letras da
Universidade do Porto, v. XXIV, p. 171-193, 2012. p. 176.

5 DURKHEIM, Emile. As formas elementares da vida religiosa: o sistema totémico na Australia. 3.ed. Séo
Paulo: Martins Fontes, 2008. p. 54.

® DURKHEIM, 2008, p. 54.

" DURKHEIM, 2008, p. 54.

8 DURKHEIM, 2008, p. 38.
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destinam a suscitar, a manter, ou a refazer certos estados mentais desses grupos™®. Sendo
assim, é possivel compreender pela concepcdo de Durkheim que a religido ganha status de
organizacdo dentro da estrutura social, cuja finalidade foi contribuir ou facilitar a
compreensdo do homem dentro da légica da sociedade. Essa caracteristica de organizacéo,
inerente a religido, é tdo relevante na concepcdo de Durkheim, que as concepgdes individuais
sdo suprimidas, diante da estrutura social que a religido estd inserida. Dessa forma, muito
embora ndo seja visivel, 0 homem encontra-se compelido a seguir essa logica, pois ainda que
indiretamente, possui relagdo com a religifo, enquanto estrutura da sociedade.”

Por sua vez, ao analisar a relagcdo do homem com a religido, Weber estabelece outro
viés para compreender o papel que essa exerceu no desenvolvimento da sociedade. A sua
compreensdo foi a partir da légica do protestantismo e a sua relacdo com o capitalismo, razéo
pela qual destaca como o desenvolvimento desse ultimo foi ocasionado, especialmente, pela
pratica religiosa e, neste caso, identificou que quanto maior a pretensdo para o trabalho, maior
seria a riqueza adquirida.!* Neste caso, denota-se que, embora na concepgdo weberiana néo
haja um conceito delimitado do que se compreende por religido, o seu estudo propds analisar
“o agir religioso coletivo, isto €, em comunidade, e a referéncia a poténcias sobrenaturais”*2.
Isso contribui sobremaneira para este trabalho por demonstrar como anseios capitalistas
alcangaram o ambiente religioso.

Ainda sobre a concepcdo weberiana da relacdo existente entre protestantismo e
capitalismo, torna-se evidente observar que uma vez identificada a inexisténcia de
determinadas praticas, tais como: a confissdo ou rituais de carater emocional, o fiel torna-se
imbuido no desejo da sua autonomia, dando vez as suas vontades e quereres, €, neste caso, é
“exatamente essa busca pela confirmagdo do estado de graca que leva o sujeito a internalizar o
ethos facilitador do capitalismo™?3, preocupando-se, muitas vezes, com o ter ao invés de ser.

Assim, na concepcdo de Weber, existe uma relacdo intrinseca entre a religido e o
capitalismo, tanto € assim que com base em sua analise, denota-se a pretensdo do
protestantismo para a assuncdo do lucro e riqueza, destacando de forma evidente uma
interrelacdo entre religido, trabalho e capital. Além disso, essa relacdo existente entre o

capitalismo e os aspectos das praticas religiosas, que muito embora tenham sido analisadas na

® DURKHEIM, 2008, p. 38.

10 Cf. PINEZI, Ana Keila Mosca. Sagrado e profano em contexto culturalmente particulares: a favor do trabalho
de campo e da etnografia. ANTROPOS — Revista de Antropologia, ano 3, v. 4, p. 31-40, 2010.

' WEBER, Max. A ética protestante e o espirito do capitalismo. S&o Paulo: Companhia das Letras, 2004. p. 42.
2 CIPRIANI, Roberto. Manual de sociologia da religido. Sdo Paulo: Paulus, 2007. p. 9.

13 MEIRELES, Tiago. Teodiceia em movimento: Neopentecostalismo brasileiro e tipologia na sociologia da
religido de Max Weber. Ciber Teologia, Revista Teologia & Cultura, ano VII, v. 35, p. 143, 2011.
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concepgdo weberiana em um momento pretérito, na atualidade, ganha relevancia para a
andlise das préticas cotidianas que estabelece relacio entre religido e mercado.'

Portanto, a partir do estudo das ideias e da concepcdo weberiana, é possivel
estabelecer uma analise desses fendmenos religiosos da atualidade, sobretudo, ao se levar em
consideragcdo que os diferentes aspectos abordados em sua obra, com as categorias
protestantismo e capitalismo, servem de base para a compreensdo de ideias difundidas por
praticas religiosas que misturam o mercado e a religido, como ocorre com a Teologia da
Prosperidade.

Ademais, a apresentacdo das duas categorias anteriores, abre espaco para o
reconhecimento da existéncia de uma transicdo entre duas concepgdes de sociedade e, neste
caso, observa-se que “transi¢do da sociedade produtora em diregdo a sociedade do consumo
parece ter lacos bem mais estreitos do que se imagina com a transicdo do ascetismo
intramundano puritano a teologia da prosperidade neopentecostal”?®, ligando, assim, a pratica
religiosa ao consumo. Essa sociedade consumista, em uma analise preliminar, esta pautada na
ideia de que em “uma escala frenética diversos produtos sdo criados para atender os
consumidores cada vez mais avidos por novidades” !¢, gerando assim seres humanos
inundados de sentimentos de insatisfacdo e incompletude.

Ainda, em analise aos aspectos da religido, vale destacar a concepg¢do de Luckmann,
tendo em vista que, em sua analise, o autor compreende que ““a realidade cotidiana € concreta,
sem problemas e, digamos, profana”!’. E, nesse caso, “a configuracdo de representacdes
religiosas que moldam um universo sagrado sera definida como uma forma sécio-historica
especifica de religido” 8. Neste caso, além da compreensdo de Durkheim e Weber a respeito
da perspectiva da religido e a sua relagdo com o ser humano, Luckmann, estabeleceu o seu
pensamento no sentido de que “o problema da existéncia individual na sociedade ¢ um
problema religioso” °.

Além dessas premissas estabelecidas com base na compreensdo de Durkheim e
Weber e complementada por Luckmann, acrescenta-se que a religido tem a finalidade de

estabelecer a relacdo do ser humano com um poder que estd acima do seu, ou seja, em

14 MEIRELES, Tiago. Neopentecostalismo e cultura de consumo: proposta de investigagéo de afinidade eletiva.
In: I SEMINARIO DE PESQUISA DA FACULDADE DE CIENCIAS SOCIAIS. Anais. Goiana, 2011. p. 2-11.
15 MEIRELES, 2011, p. 146.

16 PAULA, Robson Wander de. A teologia da prosperidade e sua relagdo com o consumismo: uma andlise a
partir do contexto brasileiro. Revista Pax Domini, Manaus, v. 1, p. 167, 2015.

17 LUCKMANN, Thomas. A religi&o invisivel. So Paulo: Olho D’Agua; Loyola, 2014. p. 80.

18 LUCKMANN, 2014, p. 83.

19 CIPRIANI, 2007, p. 239.
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decorréncia de um ato de submissdo e até mesmo receio, diante dos seus medos e
inquietacdes, ele se submete aos preceitos da religido.?

Para descrever como essa relacdo entre o ser humano e a religido foi sendo
construida ao longo do tempo, Eliade identifica que a partir da “historia das religides — desde
as mais primitivas as mais elaboradas - é constituida por um numero consideravel de
hierofanias, pelas manifestacdes das realidades sagradas”?!. Nessa perspectiva, acrescenta-se

ainda ao pensamento de Eliade, a concepcao de Silva, para quem

O homem, sempre procurou dar um sentido a sua vida e se aprofundar em sua
existéncia. Um sintoma do nosso tempo é a frustragcdo dessa necessidade. A falta de
sentido e o sofrimento humano evidenciam o vazio existencial que muitos
experimentam.?

Ou seja, a partir das concepgdes de Eliade e de Silva, observa-se que o estudo do
fendmeno religioso e a relagdo entre o ser humano e a religido, ndo nasce na modernidade,
tendo em vista que esse processo de conexao foi sendo estabelecido ao longo do tempo. Neste
caso, ao analisar o historico do fendmeno religioso, Cipriani adverte que “o inicio de uma
aproximacdo cientifica no conhecimento do fato religioso ¢ muito lento e parte de longe” 23,

Todavia, complementando a analise dos autores mencionados anteriormente, através de

analise comparativa entre as concepcdes de ciéncia e religido, Harrisson observa que

Enquanto alguns historiadores da ciéncia estdo conscientes das condi¢cBes que
geraram a nogdo moderna de ‘ciéncia’, poucos notaram de que alguns historiadores
da religido afirmaram que a idéia moderna de ‘religido’ surgiu apenas ha 150 anos.
Se ‘ciéncia’ foi inventada no século XIX, pode-se dizer que ‘religido’ foi inventada
durante o curso do lluminismo europeu, no despertar da fragmentagdo pos-
Reforma.?

Neste caso, a partir dessas evidéncias, percebe-se que “a religido serve, assim, para
q g

manter a realidade daquele mundo socialmente construido no qual os homens existem nas

20 SANTOS, Elder Cerqueira et al. Religido, saide e cura: um estudo entre os Neopentecostais. Psicologia
Ciéncia e Profissao, Brasilia, v. 24, n.3, p. 83, 2004.

2L ELIADE, 2001, p. 17.

22 SILVA, Jodo Bernardino da; SILVA, Lorena Bandeira da. Relacdo entre religido, espiritualidade e , sentido da
vida. Logos & existéncia. Revista da associacdo brasileira de logoterapia e analise existencial, v. 3, n. 2, p. 204,
2014.

23 CIPRIANI, 2007, p. 21.

2 HARRISON, Piter. Ciéncia e Religido: construindo limites. Revista de Estudos da Religido, S&o Paulo, n. 43,
p. 11, 2007.
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suas vidas cotidianas” %°. Desta forma, com a finalidade de contribuir para o dialogo, vale
trazer para esse contexto a percepgdo de Silva, para quem “a questdo fundamental do ser
humano ndo é compreender sua religido, mas a sua espiritualidade, apresentada como uma
dimensdo caracteristica dos seres humanos”?®. Todavia, a despeito das consideracoes
anteriores, apresentada por Silva, nota-se que o préprio estudo do fendmeno religioso
apresenta divergéncias na sua construcdo tedrica, sobretudo ao demonstrar os desafios que a
ciéncia possui para compreender os seus desencadeamentos. Dentro desta perspectiva, insta

demonstrar que

[...] tornou-se convencional na produgdo das ciéncias sociais sobre religido afirmar
que os estudos cientificos da religido nada sugerem acerca da verdade da religido.
Estritamente falando, esta negagdo é correta. A ciéncia nada tem a dizer sobre
assercdes que estdo alem de qualquer contestacdo empirica. A ciéncia ndo tem
condicdo de avaliar a existéncia de um céu que consiste em um dominio
absolutamente imaterial para além dos sentidos.?’

A religido interfere nas configuracbes da sociedade. Em especifico no Brasil,
observa-se a influéncia da religido em diferentes aspectos sociais do pais, de tal modo que
algumas atividades, a exemplo do turismo, demonstram uma influéncia latente da
religiosidade no seu desenvolvimento. Nos espacos que sdo desenvolvidas as atividades

turisticas religiosas, percebe-se uma relacdo entre o sagrado e o profano. Ou segja,

No pais é recorrente nas festas de paroquia e irmandade religiosa uma configuragéo
que impde o0 santudrio, basilica, igreja, como espacos sagrados oficializados para a
oracdo, acOes de peniténcia e contricdo a favor da relacdo de fidelidade e ligacéo
com o santo.?®

Ocorre que, a despeito da realizagdo desses eventos de cunho religioso em
determinados espacos, em uma linha ténue observa-se que “os arredores tornam-se O
perimetro para o comércio, jogos de azar, parque de diversdes, paqueras, ou seja, para a
disperséo, risos, som alto, confusdes dentre outras praticas” %°.

Dentro dessa perspectiva em que se analisa a influéncia da religido no turismo, vale

ainda acrescentar que é possivel perceber que essa atividade revela-se como uma busca pelo

%5 BERGER, Peter Ludwig. O dossel sagrado: elementos para uma teoria socioldgica da religido. Sdo Paulo:
Paulus, 2012. p. 55.

% SILVA, 2014, p. 204.

27 STARK, Rodney. Uma teoria da religido. Sdo Paulo: Paulinas, 2008. p. 30.

% ARAGAO, Ivan Régo. “Nas festas de santo, ha sempre a ronda dos demdnios”: sagrado e profano, turismo
religioso e comércio na festa do Senhor dos Passos. Revista de Cultura e Turismo, ano 8, n. 2, p. 179, 2014.

29 ARAGAO, 2014, p. 179.
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sagrado tendo em vista que as pessoas que se propdem a deslocar com esse intuito, tem a
finalidade de obter um refrigério o que também pode ser compreendido por conforto espiritual
%0 Ademais, deve-se considerar que na oportunidade em que atividade turistica religiosa
impulsiona o individuo a sair da sua rotina com a finalidade de participar de eventos que
possuam esse objetivo, surge um impulso para o desenvolvimento de outros aspectos de
interface religiosa, tendo em vista que além do “louvor, éxtase ¢ fruigdo” ha “descontragao,
lazer e consumo” 3!, Assim, embora nio seja o objeto, em especifico, desta parte, a reflexdo a
respeito do aspecto do consumo se justifica, tendo em vista os demais topicos da dissertacao,
especialmente, o terceiro tdpico, quando seré evidenciado o consumo pela fe.

Sendo assim, a partir dessa constatacdo anterior, em que resta demonstrado essa
relacdo entre o sagrado e o profano em espacos que se tornam comuns, € possivel identificar
uma relacdo intrinseca entre essas duas categorias, o que acaba por colocar em debate a ideia
desenvolvida por Durkheim, ao estabelecer uma separagéo entre o sagrado e o profano. Logo,
nesse contexto da discussao, torna-se evidente a necessidade de uma reflexdo a respeito da
dependéncia ou independéncia entre o sagrado e profano, tanto é assim gue surge a concepcao

que

A relagdo entre sagrado e profano é parecida com a de um jogo, em que cada
elemento dessas diferentes dimensdes tenta engolir e englobar, ou transformar, seu
opositor, mas a0 mesmo tempo, alimentando-se dele para sobreviver e fortalecer-se.
Nesse processo de cooptacdo e transformacdo mitua ocorrem as reclassificacdes do
que é sagrado e do que é profano, ou do que é mais ou menos profano ou sagrado.*?

Dentro dessa mesma discussdo posta em debate, que se propde analisar 0 sagrado e
profano, cabe ainda demonstrar que em certos momentos, observa-se a tensao no que se refere

ao desenvolvimento das maultiplas religides no estado brasileiro. Ou seja,

A relacdo de complementaridade entre o sagrado e o profano, que se d4 numa arena
de luta pelo poder para o estabelecimento de uma hierarquia, aparece no discurso e
nos atos de intolerancia e aversao de alguns grupos religiosos, fundamentalistas ou
ndo, ao classificarem e condenarem coisas ‘mundanas’ em 0posi¢ao ao seu universo
religioso e, por outro lado, no mar de criticas e ataques que os ‘mundanos’ fazem a
esses bolsdes representados por grupos sagrados e sacramentados.®

0 ARAGAO, 2014, p. 180.

31 ARAGAO, 2014, p. 180. )

32 PINEZI, Ana Keila Mosca; JORGE, Erica Ferreira da Cunha. Revisitando dicotomia classicas em as formas
elementares da vida religiosa: sagrado x profano e religido x magia. Estudos de Religido, v. 26, n. 42, p. 89,
2012.

3 PINEZI; JORGE, 2012, p. 90.
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Conquanto na introducdo dessa se¢do, tenha sido apresentado um aspecto histérico
demonstrando o inicio da relacdo entre o ser humano e o sagrado, € possivel reconhecer que o
estudo dessa relacdo, especialmente nas manifestacdes das sociedades primitivas, contribui
para a compreensao desses fatos na atualidade, e assim revelam que aquelas “contribuiram
para que nos torndssemos aquilo que somos hoje; fazem parte, portanto, da nossa propria
historia” 3. Vé-se que desde os primordios os aspectos religiosos permeiam a sociedade e,
isso, também ocorre nos dias de hoje.

No intuito de dar prosseguimento a dissertacéo, analisaremos 0s bens simbdlicos de

religido e o comércio que surgiu em torno dos mesmaos.

1.2 Os bens simbdlicos de religido e a relacdo mercadologica

Esta parte tem por objetivo a anélise dos bens simbdlicos de religido, descrevendo,
inicialmente, o surgimento da relacdo existente entre capitalismo e religido, através de um
contexto histérico e, posteriormente, analisa o conceito de bens e suas nuances no ambito
religioso e da sociedade de consumo. Ademais, a finalidade deste topico é, justamente,
estabelecer uma fundamentacdo teéGrica para a discussdao entre mercado e religido, que
também serve de embasamento para as demais secBes desenvolvidas nos capitulos
subsequentes da dissertacao.

No intuito de cumprir este proposito acima, preliminarmente, observa-se que ao
longo dos séculos, a relacdo entre economia e religido, sofreu significativas mudancas, tanto é
assim que “por volta do século XVI o divorcio entre a teoria religiosa e as realidades
econdmicas ja era evidente de ha muito”®. Ocorre que essa separacio contribuiu para que
determinados aspectos fossem surgindo, pois “no seio da propria teoria religiosa, amadurecia
um novo sistema de ideias destinado a revolucionar todos os valores tradicionais e a langar em
todo o campo das obrigagdes sociais uma nova e penetrante luz” *°. Assim, diante destas
transformacgdes anteriores, que culminaram em significativas alteracbes no contexto da

religido, observa-se que

A religido perdera seu papel de pedra angular que mantém unido o edificio social, e
passara a ser um departamento em seu bojo, e a ideia de uma regra de retiddo é

34 ELIADE, 2001, p. 164.
35 TAWNEY, Richard Henry. A religido e o surgimento do capitalismo. Sdo Paulo: Perspectiva, 1971. p. 187.
% TAWNEY, 1971, p. 187.



Certificado pelo Programa de Pds-Graduagdo da Faculdade Unida de Vitoria — 17/06/2020.

23

substituida pela conveniéncia econdmica como o arbitrio da politica e o critério da
conduta.’’

Esses fatores revelam-se preponderantes para o reconhecimento de uma mudanca de
paradigma no cenario religioso, contribuindo para o surgimento de um novo modelo do
individuo religioso, tanto é assim que a literatura reconhece essa modificacdo ao descrever
que “de um ser espiritual que, para sobreviver, deve dedicar razoavel atencdo ao interesse
econdmico, 0 homem por vezes parece ter-se transformado em um animal econdmico” 3,

Ainda que ndo se refira especificadamente a questdo da economia e religido, vale
ainda trazer para o desenvolvimento deste debate, a concepcdo de Marx, que em sua analise
sobre a questdo do capital, reconhece que “a mercadoria, isto €, o objeto que, em vez de ser
consumido por quem produz, estd destinado a troca e a venda, é a forma elementar da riqueza
das sociedades em que impera o regime de producgio capitalista”°. Ademais, 0 conceito de
mercadoria, tal como apresentado anteriormente, na concepc¢do de Marx, é que traz sustento
para o desenvolvimento dos demais aspectos da sua teoria, especialmente, na oportunidade
em que o autor reconhece que “a circulagdo das mercadorias € o ponto de partida do capital;
este sO aparece quando a producdo mercantil e o comércio alcancaram certo grau de
desenvolvimento” %°.

Neste mesmo contexto anterior, mas fazendo uma analise das concepc¢des de Marx
aplicadas a modernidade, Lima e Trasferetti identificam que “atualmente, pressionadas pelos
compromissos sempre crescentes, as pessoas trabalham dia e noite para a geragdo de
mercadorias e bens. No capitalismo, ja avisava Karl Marx, nada ¢ mais sagrado” *!. Essa
concepgdo pode ainda ser complementada pelas ideais de Smith, ao analisar que “o dinheiro
tornou-se, em todas as nagBes civilizadas, o instrumento universal do comércio, pela
intervencao de mercadorias de todos os tipos que sdo compradas e vendidas, ou trocadas umas
pelas outras” *2,

A analise de Smith contribui para o estabelecimento do dialogo com Bordieu, tendo
em vista que seus estudos colaboram para compreender a perspectiva de bens e sua relacédo
com a religido, especialmente considerando o fato de que esses autores apresentam diferentes

vieses da questdo do mercado. Dentro deste contexto, observa-se que Smith “considerou a

STTAWNEY, 1971, p. 259.

38 TAWNEY, 1971, p. 259.

3% MARX, Karl. O Capital. Sdo Paulo: Folha de Sdo Paulo, 2010. p. 47.

4 MARX, 2010, p. 63.

4L LIMA, Maria Erica de Oliveira; TRASFERETTI, José. O cenério religioso de bens simbélicos: da produgéo
ao consumo. Comunicagdo & Inovagdo, Séo Caetano do Sul, v.8, n.15, p. 48-56, jul-dez/2007. p. 50.

42 SMITH, Adam. Riqueza das NacGes. Sdo Paulo: Folha de Séo Paulo, 2010. p. 32.
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existéncia de duas formas principais de obtencdo de recursos para fins de sustento pelos

religiosos™* sendo

Uma, por meio da contribui¢do voluntaria, ndo compulséria, de seus fiéis, e a outra
pela transformagdo de pregadores em servidores do Estado, com direito a um saldrio,
remuneracdo ou estipéndio pago em dinheiro oriundo de impostos.**

Por sua vez, Bordieu, faz uma analise mais sistémica, tendo em vista que ele analisa
as peculiaridades da questdo religiosa, que vao desde o seu funcionamento até efetivamente
uma relacdo com os bens oferecidos no campo religioso, destacando que “a logica de
funcionamento da Igreja, a pratica sacerdotal e, ao mesmo tempo, a forma e o conteddo da
mensagem que ela impde e inculta, sdo resultantes da acdo conjugada de coergdes internas™*.
Ademais, o autor faz uma correlagao deste sistema como mecanismo de “uma burocracia que
reivindica com éxito mais ou menos total o monopolio do exercicio legitimo do poder

religioso sobre os leigos e da gestdo dos bens de salvacio”.* E, neste caso,

As relacfes de transacdo que se estabelecem, com base em interesses diferentes,
entre os especialistas e os leigos, e as relacbes de concorréncia que opSem 0s
diferentes especialistas no interior do campo religioso, constituem o principio da
dindmica do campo religioso e também das transformagdes da ideologia religiosa.*’

Desenvolvidas as ideias anteriores, vale ressaltar que bens na acepc¢do da lingua
portuguesa possuem uma concep¢ao ampla, pois significa “o que ¢ bom, licito e
recomendavel; haveres; propriedades” *¢. Cabe registrar ainda que além do conceito, existem
classificagbes que buscam compreender bens em suas diferentes acepgdes, tais como: “bens
materiais, moveis, de consumo e de produgio”® entre outras.

Desta forma, muito embora a palavra bens possua diferentes significados, ao
estabelecer a relacdo entre bens e religido, observa-se a existéncia de uma classificacéo, pois,
tal como salienta Silva “a cultura de consumo negocia o sagrado por meio da constituicdo do

gue se convencionou chamar de bens simbdlicos de religido, género do qual se destacam

4 SMITH, 2010, p. 32.

4 OLIVEIRA, Livio Luiz Soares de; NETO, Giacomo Balbinotto. A Teoria do Mercado Religioso: evidéncias
empiricas na literatura. Rever, ano 1, v. 14, , jan./jun., 2014. p. 224.

4 BORDIEU, Pierre. A economia das trocas simboélicas. Sdo Paulo: Perspectiva, 2007. p. 65.

46 BORDIEU, 2007, p. 65.

47 BORDIEU, 2007, p. 50.

4 FERREIRA, Aurélio Buarque de Holanda. Miniaurélio: o dicionario da lingua portuguesa. 8. ed. Curitiba:
Positivo, 2010. p. 50.

4 FERREIRA, 2010, p. 50.
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produtos e servigos religiosos”.>® Na concepgdo de Silva, os bens simboélicos de religido s&o

considerados:

Produtos religiosos dotados de valorizagdo simbolica que abrangem: a) produtos
tangiveis: representados por bens materiais sacralizados e, portanto, com qualidades
religiosas vinculadas a ideia de sagrado (exemplo: amuletos, imagens, toalhas, CDs,
DVDs, literatura em geral, entre outros); b) produtos nao tangiveis: representados
por campanhas religiosas, as liturgias, cartase emocional, os testemunhos, o bem-
estar, a felicidade espiritual, a béncdo, a salvacdo da alma, a intimidade com o
sagrado, os milagres, entre outros; c) servicos religiosos dotados de valoracdo
simbolica oferecidos ao campo religioso por instancias especializadas em atribuir
significados sagrados a atuacdes vinculadas a préaticas litdrgicas. A titulo de
exemplo, podemos citar aconselhamentos espirituais, casamentos, batizados,
liturgias para fechamento de corpo, mensagens aos mortos, trabalhos em
encruzilhadas e cachoeiras, mandigas para amarragdo do amor, passes, holocaustos
em favor, atribuicdo de dons espirituais, educacéo religiosa, entre outros.>*

Logo, é preciso reconhecer que a relevancia econémica atribuida a estes bens sera
determinada por alguns fatores, ou seja, “o que permite a atribui¢do de importancia a um
determinado produto ou servi¢o, ndo € tdo somente o custo da produgdo, mas um conjunto de
significados que lhe sdo atribuidos no mercado”.%? Assim, estabelecendo uma relagdo entre as
concepcdes de Bordieu a respeito do poder simbolico e o mercado religioso, evidencia-se
“que os valores religiosos também sdo alvo de uma significacdo simbdlica no mercado
capitalista, de modo que, em larga medida, nos deparamos com uma manifesta
mercantilizagdo do sagrado no campo religioso brasileiro”.>® Pois, assim, torna-se

esclarecedora a ideia de que

O poder simbélico, poder subordinado, é uma forma transformada, quer dizer,
irreconhecivel, transfigurada e legitimada, das outras formas de poder: s6 se pode
passar para além da alternativa dos modelos energéticos que descrevem as relagfes
sociais como relagdes de comunicacéo, na condigdo de se descreverem as leis de
transformagdo que regem a transmutacdo das diferentes espécies de capital em
capital simbdlico e, em especial, o trabalho de dissimulagdo e de transfiguragdo (
numa palavra, de eufemizacdo) que garante uma verdadeira transubstanciagdo das
relacbes de forca fazendo ignorar-reconhecer a violéncia que eles encerram
objectivamente e transformando-as assim em poder simbdlico, capaz de produzir
efeitos reais sem dispéndio aparente de energia.>*

Dessa forma, consegue-se dar poder simbolico a qualquer objeto que se queira,

fazendo com que ele seja transfigurado através do significado que adquiriu com a simbologia

50 SILVA, lIvan de Oliveira. Relagdo de consumo religiosa: a vulnerabilidade do fiel-consumidor e a sua tutela
por meio do Coédigo de Defesa do Consumidor. Sdo Paulo: Atlas, 2012. p. 25.

SLSILVA, 2012, p. 36.

52 SILVA, 2012, p. 26.

53 SILVA, 2012, p. 30.

% BORDIEU, Pierre. Poder simbolico. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2009. p. 15.
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que representa. Ademais, nota-se que essa gama de produtos e servicos, citados por Silva e
relacionada com o poder simbolico analisado por Bordieu, que estdo colocados a disposi¢cdo
dos fiéis no mercado religioso, com suas diferentes op¢des, acrescentando ainda a auséncia de
uma regulacdo do mercado, contribui para que o desenvolvimento de uma diversidade
religiosa, ou seja, “onde o nivel de regulagdo governamental no mercado religioso for menor,
haver& mais pluralismo religioso, isto é, aumento da competicdo e do numero de organizagdes
religiosas”.%® E, neste caso, a inexisténcia de um controle pelo Estado abre o espago para o
proprio “consumo religioso”, fomentando o mercado e desenvolvendo a atividade economica
religiosa, considerando as diferentes possibilidades de aquisicdo de produtos e servicos. Logo,

a partir dessas concepgdes observa-se que

A menor regulacdo governamental no mercado religioso favorece o aumento da
religiosidade. O contrério também seria verdadeiro: maior intervengdo estatal
implicaria arrefecimento da religiosidade. Essa é uma das predicdes mais
importantes da Teoria do Mercado Religioso.>®

Ainda nesta linha de raciocinio que evidencia religido e mercado, mas em uma
perspectiva que aborda a questdo da presenca da religido nos meios de comunicacgdo, Santana
identifica que “a midia é o lugar da visibilidade atual, estar na midia € existir, € ser comprado,
¢ ditar normas, é atingir a consciéncia criando consenso”.>’

Assim, observa-se que a relacdo presente, na atualidade, na aquisicdo de produtos e
servicos no ambito da religido, ndo surge de forma inusitada, mas, ao contrario, passa apenas
a ser reconfigurada ao longo do tempo, “o fato da cultura contemporanea ter como sua
caracteristica principal o consumo e ainda um consumo em grande parte de bens imateriais
(simbdlicos e virtuais) ndo representa um deslocamento para além da modernidade, mas a sua
radicalizagdo”.%®

Tomando por base as ideias desenvolvidas nesta parte, evidencia-se que “o cenario
religioso de bens simbolicos passa pela producdo de novos pastores, igrejas, estratégias

9959

comunicacionais e marketing”™ o que contribui para o “consumo da palavra cristd e divina,

55 OLIVEIRA; NETO, 2014, p. 222.

% OLIVEIRA; NETTO, 2014, p. 223.

5 SANTANA, Luther King de Andrade. Religido e Mercado: A Midia Empresarial-Religiosa. Revista de
Estudos da Religido, Séo Paulo, n. 1, p. 65, 2005.

% FERREIRA, Valdinei Aparecido. Protestantismo e modernidade no Brasil. 2008. 246 f. Tese (Doutorado) —
Programa de Pés-Graduacdo em Sociologia do Departamento de Sociologia da Faculdade de Filosofia, Letras e
Ciéncias Humanas da Universidade de Sdo Paulo, S&o Paulo, 2008. p. 63.

% LIMA; TRASFERETTI, 2007, p. 55.
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além de produtos, como DVDs, CDs, livros de autoajuda etc.”®. A despeito desta gama de
produtos, que contribui para que os fiéis possam escolher o que adquirir, enquanto bens de

consumo, Paula reconhece que

Devido as aspiragOes e frustragdes comuns na Sociedade de Consumo, um publico
cada vez maior adere a Teologia da Prosperidade, na qual alguns valores antes
celebrados na igreja cristd como: céu, volta de Jesus, dentre outras crencas sdo
preteridas em troca de uma solucdo imediata e terrena. Basta investir
financeiramente, ou como popularmente se diz, ‘plantar uma semente’ para
prosperar financeiramente.*

Por fim, a partir desta constatacdo, observa-se ainda determinadas criticas que
buscam, justamente, trazer uma reflexdo sobre a relacdo existente entre o ser humano e o
capital, razdo pela qual conclui Lima e Trasferetti sobre a importancia de “encontrar valores
nas coisas, nas atividades e nas pessoas que transcendam o valor econémico e revelem um
sentido de vida que seja muito mais humano e profundo que simplesmente acumular riquezas
¢ ostentar bens de consumo” .

Com base nessa articulacdo estabelecida entre Paula, Lima e Trasferetti, é possivel
reconhecer o deslocamento que o ser humano, na atualidade, tem realizado no que se refere a
valores estabelecidos pela religido. Ou seja, se por um lado falava-se em promessas advindas
por uma vida nos preceitos dos dogmas, ao longo do tempo, tais valores foram sendo
transferidos para uma valorizacdo mais imediata, satisfazendo de modo repentino os fiéis.
Contudo, é preciso refletir a respeito dessa realidade, especialmente, ao considerar que o
carater econdmico ndo pode suplantar outros valores que transcendam qualquer mensuragédo
valorativa.

Assim, considerando, a despeito dessas criticas, o0 papel do estudioso do fendmeno
religioso, deve ser sempre o de analisar o comportamento dos fiéis em sociedade,
descrevendo, ainda, como é estabelecida a sua relacdo com o mercado, o0 que sera apresentado

no préximo topico.

1.3 Consumo pela fé

A ultima parte deste capitulo tem a finalidade de fazer uma andlise do consumo pela

fé, através de um estudo que busca, com base na literatura religiosa, relacionar em que medida

8 LIMA; TRASFERETTI, 2007, p. 55.
81 PAULA, 2015, p. 169.
621 IMA; TRASFERETTI, 2007, p. 55.



Certificado pelo Programa de Pds-Graduagdo da Faculdade Unida de Vitoria — 17/06/2020.

28

0 desenvolvimento da crengca e dos aspectos religiosos podem influenciar no consumo.
Ressalta-se que, a referida parte, tem ainda o proposito de contribuir para o desenvolvimento
dos demais capitulos da dissertacao, especialmente, ao terceiro e Gltimo capitulo quando sera
analisado de forma mais aprofundada a relacdo de consumo religiosa. Almeja-se também que,
ao final, compreenda-se a Teologia da Prosperidade e como ela se evidencia no ambiente
religioso e 0 quanto essa pratica contribui para propagar o consumo religioso.

A analise do consumo pela fé perpassa, entre outras questdes, pelo proprio estudo do
mercado religioso, com suas diferentes nuances, fator esse que pode contribuir para a
compreensdo da relacdo existente entre fé e consumo. Neste caso, destaca-se que “essa teoria

do mercado religioso parte da constatacdo do pluralismo religioso”®

reconhecendo “que
religiBes no contexto das sociedades modernas capitalistas secularizadas sdo dominadas pela
logica do mercado”®. Ademais, em que pese a referida teoria encontrar resisténcias por
aqueles que se propGem a estudar essa questdo, hd evidéncias de que as organizacOes
religiosas estdo intrinsecamente ligadas as regras estabelecidas pelo mercado.%® Sobre isso,

importante apontamento faz Sung®®

Peter Berger ([1967] 1985), um dos principais autores de referéncia dessa
perspectiva tedrica, propde o conceito de ‘mercado religioso’ no interior do seu
estudo sobre a secularizagdo. Com a separagdo entre o Estado e a Igreja, ocorre o
fim do monopdlio religioso ou da religido oficial do Estado e o surgimento do
pluralismo religioso como fato e de direito. Juntamente com esse pluralismo, a
religido é privatizada, reduzida a esfera da vida privada, tornando-se um assunto de
escolha ou preferéncia do individuo ou nucleo familiar. Com isso, as religiGes
competiriam umas com as outras, submetidas a l6gica do mercado, em busca de
mais ‘fiéis’ ou de consumidores de bens religiosos.

Vé-se que por fazer parte da esfera privada do individuo e pelas muitas opc¢des que
hoje existem, as religibes se submetem a légica de mercado, competindo entre si, criando
formas de angariar fiéis. Vale acrescentar que uma das caracteristicas marcantes dessa relacédo
estabelecida entre os aspectos econdmicos e a religido, € o fato do “sistema de mercado
capitalista”® almejar o ilimitado, deixando o homem com sentimento de incompletude e
insatisfacao.

Nessa relagdo existente entre a religido e o mercado, um fator recorrente na literatura

¢ a questdo da auséncia de uma limitacdo estatal, que poderia de algum modo contribuir para

83 SUNG, Jung Mo. Mercado religioso e mercado como religido. Horizonte, Belo Horizonte, n. 34, v. 12, p. 291,
abr./jun. 2014.

4 SUNG, 2014, p. 291.

5 SUNG, 2014, p. 291.

6 SUNG, 2014, p. 291.

67 SUNG, 2014, p. 303.
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uma significativa organizacéo do consumo pela fé. Todavia, 0 que se vé na préatica sdo ajustes
estabelecidos, tendo o propoésito de fomentar uma relacdo entre o Estado e a instituicdo
religiosa, o que vai influenciar na autonomia e diversidade religiosa®® dando uma certa
liberdade para que se comercialize produtos que aparentemente ndo possuem utilidade

alguma, seguindo mais uma vez a l6gica mercantilista.

Toda producdo econdmica de bens materiais e simbdlicos é voltada para atender as
demandas do mercado, isto é, necessidades e desejos dos consumidores. Para 0
produtor, ndo importa se a sua mercadoria atende a uma necessidade ou a um desejo
do consumidor; o importante é que vai ser comprada. Nesse sentido, o valor de troca
da mercadoria eclipsa o seu valor de uso. Vale a pena lembrar aqui que, na economia
de mercado, necessidades humanas por si ndo constituem demanda econdmica. Para
se tornar demanda, essa necessidade ou desejo da pessoa precisa vir acompanhada
de capacidade de consumo. Em outras palavras, na economia de mercado a producéo
atende desejos dos consumidores, ndo importando a utilidade pessoal ou social da
mercadoria, ou a necessidade das pessoas ndo consumidoras, as que estdo excluidas
do mercado. ¢

Além disso, ao longo do tempo, denota-se que o papel efetivamente desempenhado
pela igreja passa a ser absorvido pelo mercado, ou seja, surge 0 seu protagonismo no cenario,
0 que resta evidenciado na medida em que este passa “o sentido ultimo a vida e as mortes e
sacrificios demandados pela dinamica prépria da ordem social, e legitimar a totalidade da
ordem social através de mecanismos de sacralizacdo”’°, ou seja, 0 comércio passa a dominar e
a ser o sentido da vida.

Desta forma, a relagdo existente entre o consumo e a religido, pode ser mais
elucidativa em determinados ambientes, que apresentam de modo pratico como se desenvolve
essa afinidade. Neste caso, em analise a essa questdo, a titulo exemplificativo, Cortes descreve

0 comeércio existente na Rua Conde de Sarzedas.

Localizada na regido central de S&o Paulo, nas proximidades da Praca da Sé e da
Praca Jodo Mendes, a Rua Conde de Sarzedas € considerada 0 maior centro de
comeércio evangélico do pais e, para alguns, até mesmo da América Latina. Ao longo
da rua, veem-se lojas, estandes, galerias, shoppings, livrarias, salas comerciais onde
funcionam estadios, gravadoras e distribuidoras de CDs e DVDs, e editoras,
atacadistas e varejistas.”

Nesse cenario se desenvolve um comércio embasado na fe, ambiente em que se

proporciona a aquisi¢do de pregacdes e CDs. Além disto, traz as mais variadas historias de

% OLIVEIRA; NETO, 2014, p. 230.

9 SUNG, 2014, p. 294.

0 SUNG, 2014, p. 292.

L CORTES, Mariana. O mercado pentecostal de pregagdes e testemunhos: formas de gestdo do sofrimento.
Religido e Sociedade, Rio de Janeiro, v. 34, n. 2, p. 185, jul./dez. 2014.
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vida e servem como estimulo para que os fiéis possam se espelhar e adquirir esses produtos.
Outra caracteristica do local que pode ser apresentada é a presenca das mais variadas classes,
sendo que essas de forma direta ou indireta estdo ligadas ao consumo pela fé, com evidente
circulacao de “consumidores comuns, que vao a rua comprar no varejo a infinidade de artigos
destinados ao agora consumidor cristdo, quanto os profissionais da religido, evangelistas,
Mmissiondrios, pastores, conferencistas, escritores, cantores”’? que além do intuito de adquirir
produtos, aproveitam a oportunidade para a realizagio de contatos e agendas.” Este tipo de
comércio ndo ocorre apenas nessa localidade, mas € bem exemplificativo das praticas
comerciais que surgem no ambiente religioso.

O processo de oferta e opcdes de bens e servigcos, possui também fundamento no
préprio modo como a instituicdo religiosa passa a se comportar, em vista das diferentes

opcdes que estdo postas a disposicédo dos fi€is e, neste caso,

Através das novas condi¢cBes em que religides ja existentes passam a enfrentar a
concorréncia de novas unidades, que ofertem bens e servigos religiosos mais
eficientes, uma das estratégias principais das iniciantes é a dedicacdo para atrair
novos seguidores, como foi o caso dos metodistas.”

Neste caso, esse processo de consumo pela fé, ndo surge de modo aleatério, mas, ao
contrério, existe toda uma dinamica da propria instituicdo religiosa, que contribui para o seu
fortalecimento. Consequentemente, observa-se que nesse contexto de consumo pela fé, as
historias da vida, com suas diferentes trajetorias de passado mundano e presente cristdo, passa

a ser alvo de comercializag&o.

Constata-se entdo que a legitimidade do testemunho comercializado ndo tem como
fonte o corte na trajetoria biografica, separando rigidamente o antes e o depois da
conversdo, o ser e o dever ser, e glorificando o milagre da transformagcdo radical de
vida perpetrado pelo poder de Jesus Cristo.”

Em suma, todo esse panorama do consumo pela fé, surgiu de uma construcdo
histérica, em que “a secularizagdo do Estado brasileiro propiciou a desmonopolizacdao

religiosa e a explosdo de um mercado religioso amplo e pluralista, reverberando na

2 CORTES, 2014, p. 186.

® CORTES, 2014, p. 186.

4 PONTES, Joelson Agustinho de; LAGES, Brayan de Souza. Religido, capitalismo e sociedade de mercado:
uma andlise histérico-econdmica. Unitas — Revista Eletrdnica de Teologia e Ciéncias das Religides, Vitoria, v. 5,
n. 2, p. 526, ago./dez. 2017.

> CORTES, 2014, p. 205.
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concorréncia e em firmas religiosas”’®

que se especializaram em proporcionar e a fomentar o
consumo pela fé, através do “oferecimento de servicos religiosos direcionados a segmentos
distintos e acdes estratégicas de marketing”.”’

Diante dessas evidéncias, em que resta estabelecido um mercado religioso, com suas
diferentes formas de comercializacdo citadas anteriormente, observa-se que o0 seu
desenvolvimento, ocorre em diferentes contextos. Necessario se faz aprofundar o estudo sobre
uma possivel relacdo entre o vies econdémico e religioso, o que far-se-a atraves da analise da
Teologia da Prosperidade.

O estudo da Teologia da Prosperidade contribui para a compreensdao do atual
panorama religioso do Brasil, especialmente, quando se analisa como essa doutrina foi
inserida no contexto brasileiro e suas principais caracteristicas, que demonstram o exercicio
da influéncia desta no contexto social. Evidencia-se ainda, nesta se¢do, o seu historico e
origens, colaborando para a compreensdo do seu atual estagio.

Campos afirma que tradicionalmente, estudiosos ligavam o pentecostalismo “as
camadas pobres da populagio”’®, considerando a religido como uma forma de lidar e conviver
com a pobreza, ao pregar que a riqueza do homem esta para além desta Terra. Porém, houve
uma mudanca na visdo de algumas religides “que ndo mais se conformam em ser uma religido
de pobres, destinadas apenas a estimular a paciéncia enquanto se espera a vida no além”.”
Passou-se a pregar a superacdo das aflicdes e sofrimentos ja aqui neste mundo, ndo se
conformando com as conquistas apenas no pdés-morte. A esse conjunto de crencas e
afirmagdes tem se dado o nome de Teologia da Prosperidade, “que afirma ser legitimo ao
crente buscar resultados, ter fortuna favorével, enriquecer, obter o favorecimento divino para
sua vida material ou simplesmente progredir”.%

Neste sentido, Mariano apresenta essa questdo do seguinte modo:

Reunindo crengas sobre cura, prosperidade e poder da fé, essa doutrina surgiu na
década de 40. Mas s6 se constitui como movimento doutrinario no decorrer dos anos
70, quando encontrou guarida nos grupos evangélicos carismaticos dos EUA, pelos
quais adquiriu visibilidade e se difundiu para outras correntes cristas.8!

% MARANHAO FILHO, Eduardo Meinberg de Albuquerque. “Marketing de Guerra Santa”: da oferta e
atendimento de demandas religiosas a conquista de fiéis-consumidores. Horizonte, Belo Horizonte, v. 10, n. 25,
p. 224, jan./mar. 2012.

" MARANHAO FILHO, 2012, p. 224.

8 CAMPOS, Leonildo Silveira. Teatro, templo e Mercado: organizacdo e marketing de um empreendimento
Neopentecostal. Petrépolis: Vozes, 1997. p.362.

 CAMPOS, 1997, p. 363.

8 CAMPOS, 1997, p. 363.

8 MARIANO, Ricardo. Neopentecostais: sociologia do novo pentecostalismo no Brasil. Sdo Paulo: Loyola,
1999. p. 151.
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As origens da Teologia da Prosperidade podem ser explicadas por diferentes vieses,
como apresenta Mariano, ao evidenciar que “a Teologia da Prosperidade, deve ter surgido em

continuidade, ou reestruturagdo, ou ainda em oposi¢do a alguma outra teologia”®?

, que na
concepcao do autor esta ligada “a Teoria da Libertagdo” que possui a premissa de desvincular
aqueles que se encontram de algum modo alijados do sistema econdmico, ou seja, um dos
fundamentos dessa teoria ¢ justamente “redescobrir o Deus dos pobres” o que foi,
inicialmente, evidenciado por Lutero, tendo como base as escrituras biblicas, de onde provem
toda a verdade, que desvincula o “cristdo e acredita que a sociedade pode ser, da mesma
forma, transformada”®.

Na concepgdo de determinados autores que estudam a doutrina da Teologia da
Prosperidade, hd uma aproximacdo entre o ser humano e Deus. Neste caso, denota-se que
“além do sacrificio de Jesus, os direitos divinos do cristdo derivam do fato de que o homem
possui a mesma natureza de Deus e, portanto, igualmente a Ele, goza de autoridade ou poder
de pela palavra, chamar coisas a existéncia” 84,

Ademais, ainda neste mesmo contexto, mas estabelecendo uma relacdo entre o
pentecostalismo e a Teologia da Prosperidade, Mariano salienta que “estes pregadores da
Confisséo Positiva vdo bem mais longe, afastando-se teologicamente do protestantismo da
Reforma, para nio dizer do cristianismo” 8,

Em especifico, ao desenvolvimento da Teologia da Prosperidade no Brasil, Mariano
observa que essa “inicia sua trajetoria no Brasil nos anos 7078, Ademais, “desde entfo
penetrou em muitas igrejas e ministérios paraeclesiasticos, em especial: Internacional da
Graga, Universal, Renascer em Cristo, Comunidade Evangélica Sara Nossa Terra, Nova Vida,
Biblica Paz” 8. Campos assevera que o “contetido e as condi¢des sécio-culturais”®® do pais
tem facilitado a propagacdo desta doutrina. Ademais, observa-se que um trago marcante no

desenvolvimento desta doutrina € o fato de que existe

8 SILVEIRA, Marcelo. Tese. O Discurso da teologia da prosperidade em igrejas evangélicas pentecostais.
2007. Tese (Doutorado)- Programa de Pos-Graduagdo em Filosofia e Lingua Portuguesa, do Departamento de
Letras Cléssicas e Vernaculas da Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas da Universidade de S&o
Paulo, Séo Paulo, 2007. p. 22.

8 SILVEIRA, 2007, p. 22.

8 MARIANO, 1999, p. 155.

8 MARIANO, 1999, p. 155.

% MARIANO, 1999, p. 155.

8 MARIANO, 1999, p. 156.

8 CAMPOS, 1997, p. 363.



Certificado pelo Programa de Pds-Graduagdo da Faculdade Unida de Vitoria — 17/06/2020.

33

[...] dimensdo relevante atribuida ao dizimo e as ofertas como lastro para a
consecucdo dos designios da fé na batalha espiritual; ou seja, quanto maior a
contribuicdo pecuniaria do dizimista, maiores sdo sua expressdo de coragem e
certeza da fé no poder de Deus, assim como maiores sdo as contrapartidas benéficas
dessa fé traduzidas em béncdos e milagres de Deus na vida material do fiel
subserviente.®

Por fim, ressalta-se que, considerando a existéncia dessas diferentes religides, cada
uma destas vai trabalhar com perspectivas diferenciadas. Contudo, para os difusores dessa
doutrina “s6 ndo ¢é prospero financeiramente, saudavel e feliz nessa vida quem carece de £&”.%°
Ou seja, o afortunamento econdmico sé ndo estara presente para aqueles que se distanciam
das diretrizes estabelecidas pelas escrituras sagradas e esta de algum modo relacionando com
0 “Diabo” %1, Sendo assim, para esses doutrinadores so € pobre quem néo estd com Deus, ja
que, para eles, buscar a Deus trara riqueza e conquistas materiais.

Sob essa Otica, as premissas dessa doutrina vao ao encontro das praticas mercantis,
ja que pregam a busca pela riqueza e a ndo conformacdo com sua situacdo de pobreza.
Algumas igrejas sdo consideradas como se fossem um mercado e, até mesmo, um balcdo de

milagres %, que os comercializando, colocam valores financeiros no divino.

8 ANTONIO, Gabriel Henrique Burnatelli de; LAHUERTA, Milton. O neopentecostalismo e os dilemas da
modernidade periférica sob o signo do novo desenvolvimentismo brasileiro. Revista Brasileira de Ciéncia
Politica, Brasilia, n. 14, p. 57-82, mai./ago. 2014. p. 64.

% MARIANO, 1999, p. 157.

1 MARIANO, 1999, p. 157.

%2 CAMPOQS, 1997, p. 166.
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2 OESTADO E A LIBERDADE DE CRENCA

Este capitulo da dissertacdo analisa, a partir da estrutura organizacional do Estado, a
relagcdo entre o poder estatal e a liberdade de crenca. Desta forma, inicialmente, a primeira
secdo apresenta a formagdo do Estado, partindo preliminarmente da perspectiva da formagéo
do Estado, a partir dos autores contratualistas: Hobbes, Locke e Rousseau, demonstrando
como a analise desses autores contribui para a compreensdo de muitas diretrizes do Estado
Moderno e, também, evidenciando a funcdo de protecdo estatal ao cidaddo. Em seguida, no
segundo topico, discute-se a liberdade de crenca, enquanto um direito constitucionalmente
garantido, diferenciando da liberdade de consciéncia, descrevendo quais sdo as normas
apresentadas pelo Estado para que o referido direito seja resguardado. Por fim, na terceira
parte, Ultimo topico do capitulo, analisa-se a liberdade religiosa e os limites da intervencéo do
Estado, tracando quais 0s riscos que, porventura, podem surgir quando se observa uma

relacdo estreita entre o Estado e a religido.

2.1 Da formacéo do Estado e da protecéao estatal

Através de uma descricédo dos filosofos contratualistas, esta se¢do analisa a formacéo
do Estado, ao longo dos séculos e, especialmente, o Estado Moderno, cujo desencadeamento
se deu pelo desenvolvimento do mecanismo de exercicio de poder ao longo dos anos, 0 que
contribui para a compreensdo do panorama atual do exercicio de dominio existente na
organizacao estatal, compreendido como limite para a liberdade do cidadao.

Assim, no intuito de cumprir com o objetivo desta parte e alinhar o pensamento
almejado neste capitulo, observa-se que desde os tedricos classicos da teoria do Estado, é
possivel compreender as diferentes formas como o poder estatal foi desenvolvido ao longo
dos anos, demonstrando, principalmente, como a soberania se constituiu, sobretudo, enquanto
determinacédo para que as regras fossem respeitadas. Diante dessa premissa, observa-se que a
despeito de algumas semelhancas entre os tedricos que analisaram a formacao do Estado, ha
dessemelhancas no modo como consideraram essa questdo do exercicio de poder do Estado, a

exemplo do pensamento de Hobbes, Locke e Rousseau. Nesse contexto,

O periodo histérico no qual Hobbes (1588-1679) viveu é marcado por contendas
ideoldgicas, conflitos politicos e religiosos e pelas recentes descobertas de novos
continentes. Dentre estes aspectos deve-se destacar o embate entre concepcdes sobre
a natureza, iniciado pela ascensdo da nova ciéncia representada por Galileu, e
caracterizado por um conflito que se estendia ao dominio do dogma religioso,
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chegando, portanto, as questdes centrais de estruturacdo de visdo de mundo e de
poder. Em termos gerais, essa € uma época em que a ciéncia esta ainda
politicamente atrelada a doutrina religiosa.®

Diante do pensamento anterior, observa-se que a religido, no periodo descrito acima,
estd atrelada a embates, pois em decorréncia das novas descobertas da ciéncia, muitos
aspectos da religido sdo colocados em xeque, evidenciando que a partir daquele momento,
ocorreria uma forma de repensar o mundo.

Além disso, é importante observar que, nessa epoca, ainda ndo era possivel distinguir
um espago proprio da ciéncia e da religido, de tal modo que restava latente uma relagéo
intrinseca existente entre elas. E importante reconhecer esse fator, pois ele contribui para o
reconhecimento que determinadas inclinacbes da ciéncia estdo atreladas aos aspectos
religiosos, o que demonstra a mencionada relagéo.

Acrescenta-se ainda que, além de contribuir para a compreensdo dos aspectos da
religido, o pensamento de Hobbes abre um espaco de discussdo a respeito do exercicio de
poder desenvolvido pelo soberano, enquanto mecanismo de controle e centralizacdo. Em sua

teoria, destaca-se principalmente o fato de que:

A lei civil ¢, para todo sudito, constituida por aquelas regras que o Estado lhe impde,
oralmente ou por escrito, ou por outro sinal suficiente de sua vontade, para usar
como critério de distingdo entre o bem e 0 mal; isto é, do que é contréario ou ndo é
contrario a regra. [...] E também que as leis séo as regras do justo e do injusto, ndo
havendo nada que seja considerado injusto e ndo seja contrario a alguma lei. E
igualmente que ninguém pode fazer leis a ndo ser o Estado, pois nossa sujei¢do é
unicamente para com o Estado; e que as ordens devem ser expressas por sinais
suficientes, pois de outro modo ninguém saberia como obedecer-lhes.**

Esse pensamento inaugura, de certa forma, a legitimidade do Estado para realizar as
cobrancas e imputar obrigacfes aqueles que estdo debaixo de sua tutela. Ha verdadeira
legitimidade para o reconhecimento das normas, enquanto mecanismo de controle. Contudo,
conquanto as normas sejam reconhecidas como um aspecto de controle, a citacdo demonstra a
necessidade de que essas devem passar pelo crivo do Estado para que possam ser
reconhecidas. Ou seja, fica cada vez mais nitida a importancia do Estado na forma da
conducdo da vida, de tal modo que, nessa concepc¢éo originaria, o Estado é reconhecido como
inicio, meio e fim de todas as coisas, existindo pouco espa¢o para a liberdade fora das leis, o

que leva a conclusdo que o Estado permanece sempre atrelado as normas.

% BERNARDES, Jlio. Hobbes & a liberdade. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2002. p. 6.
% HOBBES, Thomas. Leviatd ou matéria: forma e poder de um estado eclesiastico e civil. 2. ed. Sdo Paulo:
Abril Cultural, 1979. p. 161.
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Ademais, torna-se evidente a partir da concepcdo hobbesiana a existéncia de um
poder ilimitado por parte do soberano, esse poder é desencadeado a partir de uma série de
fatores que contribuiram para o seu recrudescimento. Neste caso, para atingir essa finalidade e
extrair essa ideia “Hobbes concebe um contrato diferente, sui generis. Observemos que 0
soberano ndo assina o contrato - este é firmado apenas pelos que vao se tornar suditos, ndo
beneficiarios”.® Logo, essa logica utilizada por Hobbes que reconhece a auséncia do
soberano no pacto, advém do fato de que na oportunidade em que foram estabelecidas as
regras, ndo existia soberano, ou seja, a figura do soberano surge devido ao contrato.%

Por sua vez, contrariando muitas premissas estabelecidas por Hobbes, Locke vai
apresentar a formacdo do Estado com caracteristicas diferenciadas, pois

[...] descreve o estado de natureza como um lugar onde ndo ha governo exercendo
qualquer poder sobre as pessoas como ocorre nas sociedades politicas, pois ainda
que naturalmente o homem ndo devesse prejudicar a outrem em sua vida, saude,
liberdade ou posses (I, § 6), ndo ha uma lei conhecida por todos ou imposta pelos
homens para que sirva de parametro. Cada um esté livre para decidir suas agdes e
colocar a disposigéo tudo que possui da forma que achar correto ou conveniente (11,
8 4), sem estar vinculado a nenhuma outra vontade ou permissdo para agir de tal
forma.%’

A concepgdo do estado de natureza, apresentada na visdo de Locke, se torna
importante a medida que descreve essa liberdade desenfreada do ser humano, sem a existéncia
de qualquer limitacdo legislativa que pudesse diminuir o anseio humano, pois na auséncia
dessa limitacdo, os homens violam os diferentes bens do ser humano, que na citacdo sdo
apresentados como: vida, satde, liberdade ou posses.

Em analise a compreensdo de Locke, Mello salienta que “a doutrina da legitimidade
da resisténcia ao exercicio ilegal do poder reconhece ao povo, quando este ndo tem outro
recurso ou a quem apelar para sua protecao, o direito de recorrer a forca para a deposigéo do
governo rebelde”.® Desta forma, alguns direitos intrinsecos ao individuo, tal como
conhecemos hoje: a vida, & liberdade e & propriedade *° sio considerados por Locke como o

ndcleo do estado civil 1%

% RIBEIRO, Renato Janine. Hobbes: o0 medo e a esperanca. In: WEFFORT, Francisco C. (Org.) Os classicos da
politica. 13. ed. S&o Paulo: Atica, 2003. p. 63.

% RIBEIRO, 2003, p. 63.

% NETTO, Adyr Ferreira Garcia. Do estado de natureza ao governo civil em John Locke. Revista de Direito
Publico, Londrina, v. 2, n. 2, p. 75-90, maio./ago. 2007. p. 77.

% MELLO, Leonel Itaussu Almeida. John Locke e o individualismo liberal. In: WEFFORT, Francisco C.(Org.)
Os classicos da politica. 13. ed. Sdo Paulo: Atica, 2003. p. 88.

% MELLO, 2003, p. 88.

100 MELLO, 2003, p. 88.
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Acrescentando ainda alguns aspectos do pacto social que originou o Estado,
Rousseau vai descrever as questdes atinentes a soberania, ao mencionar que “o ato de
associacdo compreende um compromisso reciproco entre o publico e os particulares, e que
cada individuo, contratado, por assim dizer, consigo mesmo, se compromete em uma dupla
relagdo”%t. Ou seja, na sua concepcao essa duplicidade ocorre na medida em que o cidad&o se
torna “membro do soberano em relagdo aos particulares e como membro do Estado em
relacdo ao soberano”.1%?

Ainda sobre a organizacao do Estado e seus diferentes poderes, Montesquieu faz uma
andlise a partir das concepc¢des hobbesianas, destacando, inicialmente que: “Os homens, tdo
logo se acham em sociedade, perdem o sentimento de fraqueza; a igualdade, que existia entre
eles, cessa; e o estado de guerra comega”.'®® Ademais, segundo Dallari, para Montesquieu ha
um impulso natural que contribui para que o homem faga a opgdo pela “vida em sociedade.
Essas leis sdo as seguintes: a) o desejo de paz; b) o sentimento das necessidades,
experimentado principalmente na procura de alimentos; c) a atragdo natural entre 0s sexos
opostos” 104,

Neste caso, ao desenvolver a Teoria da Triparticdo dos Poderes, Montesquieu vai

descrever a necessidade de estabelecer o balanceamento entre eles. Ou seja,

Para que haja moderacéo € preciso que a instancia moderadora (isto é, a institui¢do
que proporcionard os famosos freios e contrapesos da teoria liberal da separacao de
poderes) encontre sua forca politica em outra base social. Montesquieu considera a
existéncia de dois poderes — ou duas fontes de poder politico, mais precisamente: o
rei, cuja poténcia provém da nobreza, e o povo. E preciso que a classe nobre, de um
lado, e a classe popular, de outro lado (ha época ‘o povo’ designa burguesia),
tenham poderes independentes e capazes de se contrapor.1%®

Diante disto, observa-se que a propria origem do Estado, com todas essas nuances,
cabe a ser analisada, especialmente ao se considerar que a literatura muito se discute sobre 0
seu conceito, sua origem e sua formacdo!®. Todavia, a despeito da anélise do

desenvolvimento do Estado, tal como visto anteriormente, observa-se que:

101 ROUSSEAU, Jean Jacques. O contrato social. Porto Alegre: L&PM, 2007. p. 25.

102 ROUSSEAU, 2007, p. 25.

18 MONTESQUIEU, Charles Louis de Secondat, Baron de la. O espirito das leis: as formas de governo, a
federagdo, a divisao dos poderes. 9. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2008. p. 83.

104 DALLARI, Dalmo de Abreu. Elementos de teoria geral do Estado. 23. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2002. p. 16.
105 ALBUQUERQUIE, J. A. Guilhon. Montesquieu: sociedade e poder. In: WEFFORT, Francisco C. Os classicos
da politica. 13. ed. S&o Paulo: Atica, 2003. p. 120.

106 DALLARI, 2002, p. 51.
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A denominacdo Estado (do latim status = estar firme), significando situacédo
permanente de convivéncia e ligada a sociedade politica, aparece pela primeira vez
em ‘O Principe’ de Maquiavel, escrito em 1513, passando a ser usada pelos italianos
sempre ligada ao nome de uma cidade independente, como, por exemplo, stato di
Firenze. 17

Relacionando o pensamento desses autores classicos, tal como apresentado no

didlogo estabelecido

anteriormente, denota-se que essa discussdo contribui para a

compreensdo dos papeis do Estado na modernidade, principalmente, ao considerar que ele

passa a estabelecer regras de convivio e limites, assim como reafirma o seu papel de guardido

das liberdades individuais. Nessa linha de raciocinio, Humboldt sinaliza que

Se langarmos um olhar na histéria das constituigcdes estatais, perceberemos ser dificil
decidir, no caso de qualquer uma delas, os exatos limites dentro dos quais suas
atividades encontram-se restritas, ja que ndo descobrimos, em nenhuma delas, a
elaboragdo sistematica de qualquer plano deliberado, fundamentado em certos
principios basicos.%®

Ademais, percebe-se pela fala do autor que a liberdade do individuo, encontra

diferentes nuances, ou seja, mostra-se por angulos diferenciados, mas sempre tendo como

base o regulamento que rege a vida social, conforme apresenta o trecho transcrito a seguir:

Observaremos que a liberdade do cidaddo sempre esteve limitada a partir de dois
pontos de vista, a saber, ou da necessidade de organizar e garantir a constituigdo, ou
do expediente de prover condi¢6es tém prevalecido alternadamente, seja na medida
em que a constituicdo, em si plena de poderes, exija apoio adicional ou quando as
visbes dos legisladores hajam se revelado mais, ou menos, ampliadas.
Frequentemente, em verdade, ambas as causas podem ser vistas operando em
conjunto. Nos Estados antigos, quase todas as institui¢des pertinentes a vida privada
dos cidad&os possuiam um carater estritamente politico.%®

E, neste caso, todo esse percurso apresentado pelo autor, tem o intuito de demonstrar

quais as contribuicbes para a vida do individuo, quando se observa a existéncia de normas que

buscam reconhecer a sua importancia. Consequentemente, toda a construgdo organizacional,

observada nos diferentes desdobramentos do Estado, devem sempre ser pautadas para

contribuir para a protecdo do cidad&o, reconhecendo a sua vulnerabilidade, razéo pela qual,

torna-se necessaria a sua protecdo e garantia de condi¢cdes minimas para a existéncia de uma

vida digna.

197 DALLARI, 2002, p. 51.

108 HUMBOLDT, Wilhelm Von. Os limites da agdo do Estado. Rio de Janeiro: Topbooks, 2004. p. 135.
19 HUMBOLDT, 2004, p. 136.
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Portanto, se considerarmos, nesse sentido, os mais modernos dos Estados,
descobriremos o propdsito da agdo que visa ao cidaddo como individuo, o
proporcionar seu bem-estar, nitido e inequivoco a partir do nimero de leis e
instituigdes voltadas para essa finalidade e que muito frequentemente fornecem uma
forma bastante distinta a vida privada.!*

Logo, para a organizacdo do Estado, torna-se fundamental a existéncia de uma
constituicdo, tendo por finalidade determinar as diretrizes para os cidaddos. Nesse sentido, ao
delinear o conceito de constituicdo, observa-se que se cuida de um conjunto “de normas, de
hierarquia superior, disposto a reger os mais relevantes aspectos da sociedade, do Estado e do
Poder, onde se encontram encartados, aléem de outros temas de relevo, os direitos
fundamentais”. 1™

Diante desse cenario, que demonstra a constru¢cdo do Estado ao longo dos anos,
torna-se evidente que esses fatores apresentados desde a sua formacdo inicial, com as
diferentes passagens e, atualmente, o Estado Democrético de Direito, contribuem para que o
individuo tivesse resguardada a sua liberdade, considerando que a lei torna-se orientadora das
acOes estatais, justamente como forma de afastar qualquer acdo que coloque em risco a
liberdade do individuo. Assim, no caso da Constituicdo Federal de 1988, a legalidade,
enquanto principio orientador da acdo estatal, esta inserida artigo 5°, inciso Il “ninguém sera
obrigado a fazer ou deixar de fazer alguma coisa sendo em virtude de lei”.}*?

Neste caso, considerando a existéncia do mencionado principio, torna-se
compreensivel que as determinagdes a serem cumpridas pelos cidaddos que se encontram sob
a tutela estatal, advém de normas com caracteristica de coercitividade, de tal modo que, ao
estabelecer determinados preceitos, exige-se 0 seu cumprimento sob pena de sancéo para
aqueles que descumprirem essas regras.

A medida em que se reconhece o cardter de importancia das leis no Estado
Democratico de Direito, que possui o0 intuito protecionista ao cidaddo, almeja-se também
evidenciar o papel da norma na relacdo com a religido, tendo em vista que é da prépria norma
que advem a liberdade para o exercicio dos preceitos da religido, nas suas diferentes
perspectivas. Porém, apesar da norma garantir liberdades como de crenga e religiosa, deve-se
atentar a até que ponto a liberdade ndo atinge outros direitos dos cidaddos. Serdo entdo as
liberdades de crenca e religiosa absolutas? Ante o amplo reconhecimento das liberdades

religiosa e de crenca, que foram estabelecidas na Constituicdo Federal de 1988, deve-se

10 HUMBOLDT, 2004, p. 136.

11 CHEHOUD, Heloisa Sanches Querino. A liberdade religiosa nos estados modernos. Sdo Paulo: Almeida,
2017. p. 16.

112 BRASIL. Constituicédo da Republica Federativa do Brasil de 1988. 51. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2016. p. 18.
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analisar se pode ou ndo o Estado intervir nessas relacbes. No tdpico subsequente,

analisaremos o direito constitucional de crenca.

2.2 Liberdade de crenca — um direito constitucional

Esta parte examina, a partir da analise do texto constitucional de 1988, a liberdade de
crenca, enquanto direito constitucional, apresentando 0s seus principais aspectos,
demonstrando as diferentes concepcdes dos autores a respeito do referido direito.

Todavia, conquanto o objeto principal da secéo seja a analise da liberdade de crenca,
mostra-se relevante para alinhar o conteddo trabalhado nas se¢es seguintes, compreender a
concepgdo da laicidade no regime democratico, tendo em vista que “tratando-se a democracia
de regime de governo embasado no reconhecimento da pluralidade — intrinseca a formatagéo
das sociedades modernas — a laicidade traduz-se como sua consequéncia natural”.!t3

O pensamento apresentado, na citacdo anterior, demonstra a importancia de ndo
existir, por parte do Estado, qualquer inclinacéo para determinados preceitos, preferenciais de
determinadas religides. Ou seja, impde-se ao Estado, enquanto ente regulamentador da vida
em sociedade, a abstencdo de utilizar preceitos religiosos por afinidade. Ao compreender a
necessidade desse afastamento do Estado da religido, percebe-se, a0 mesmo tempo, um
espaco para o desenvolvimento das diferentes formas de comportamento religioso.

Neste caso, além de permitir ao cidaddo exercer a sua convicgao religiosa, a auséncia
de diretriz do Estado na vida religiosa, permite ainda que o individuo se abstenha de exercer
uma religido, de tal modo que deve ficar nitida a auséncia de qualquer interferéncia nas
escolhas religiosas.

Alinhando esse pensamento, acrescenta-se que “a tolerancia ¢ o principio pratico da
laicidade, manifestando-se esta por intermédio daquela”.!'* Logo, essa concepgdo possui
como trago significativo a ideia de “aceitacdo, pelo Estado e pela sociedade, das diferentes
concepgdes religiosas e até da inexisténcia de crenga religiosa”.!!°

Toda essa construcdo, apresentada anteriormente, cujo o intuito é demonstrar a
importancia do afastamento do Estado das inclinagbes religiosas, contribui para o

reconhecimento dos desencadeamentos dessa pluralidade religiosa, pois na oportunidade em

13 | EAL, Bruno Bianco; NUNES, Tatiana Mesquita. A liberdade de religido perante o Estado laico e a
aplicacdo de provas durante os dias sagrados. In: LAZARI, Rafael José Nadim de; BERNARDI, Renato, LEAL,
Bruno Bianco (Org). Liberdade religiosa no estado democréatico de direito: questfes histéricas, filosoficas,
politicas e juridicas. Rio de Janeiro: Lumen Juris, 2014. p. 206.

4 LEAL; NUNES, 2014, p. 207.

115 EAL; NUNES, 2014, p. 207.



Certificado pelo Programa de Pds-Graduagdo da Faculdade Unida de Vitoria — 17/06/2020.

41

que o Estado se afasta das diretrizes da religido, surge a0 mesmo tempo, um espago para 0
desenvolvimento das diferentes religifes, com mecanismos diferenciados, além do exercicio
da fé em diferentes aspectos, seja através de praticas de rituais, estabelecidos por aqueles que
estdo a frente das comunidades religiosas ou de forma mais materializada, quando se observa
0 exercicio da fé com aquisicdo de produtos e servicos, que sera analisada no decorrer do
capitulo.

Feitas essas consideracdes, que se revelam orientadoras para 0s demais aspectos
desta parte, vez que estabelece a base para a compreensdo dos aspectos da laicidade no caso
brasileiro, observa-se que alguns autores que se propuseram analisar a liberdade de crenca,
buscam inicialmente, estabelecer a diferenca entre liberdade de consciéncia e liberdade de

crenca, destacando que

liberdade de consciéncia ndo se confunde com a liberdade de crenca. Em primeiro
lugar, porque uma consciéncia livre pode determinar-se no sentido de ndo ter crenca
alguma. Deflui, pois, da liberdade de consciéncia uma prote¢do juridica que inclui
0s proprios ateus e os agndsticos.!

O legislador brasileiro estabeleceu de forma conjunta, no inciso VI do art. 5° da
Constituicdo Federal de 1988, as diferentes liberdades, ao mencionar que: “é inviolavel a
liberdade de consciéncia e de crenca, sendo assegurado o livre exercicio dos cultos religiosos
e garantida, na forma da lei, a protecdo aos locais de culto e a suas liturgias”.*'” Neste caso,
interpretando o referido inciso, Brega Filho e Alves, concluem que “embora distintas as
liberdades, todas sdo correlatas e se pressupdem”.!!® Ademais, na concepcéo dos referidos
autores, revelaria ilogico o constituinte “resguardar a liberdade de culto, sem o fazé-lo com
relacdo & crenca e a consciéncia e, vice-e-versa”®®,

Acrescenta-se, ainda, que a liberdade de consciéncia e de crenca, além de possuir
nuances diferentes, guardam relacdo com outros aspectos do individuo, tal como descreve

Pires:

O aspecto subjetivo do direito a liberdade de consciéncia e de crenca, como ja
adiantado, associa-se aos direitos a intimidade, a identidade e a formacdo da
personalidade, e seu aspecto objetivo, a garantia da neutralidade estatal, que, diante

116 BASTOS, Celso Ribeiro. Curso de direito constitucional. 22 ed. Sao Paulo: Saraiva, 2001. p. 198.

17 BRASIL, 2016, p. 20.

118 BREGA FILHO, Vladimir; ALVES, Fernando de Brito. A liberdade religiosa como direito fundamental.
Revista do Programa de Mestrado em Ciéncia Juridica da Fundinopi, v.11, p. 79, 2009.

119 BREGA FILHO; ALVES, 2009, p. 79.
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do livre exercicio de profissBes religiosas, deve abster-se de favorecer a prevaléncia
de uma doutrina especifica no ambito do espago plblico.!?

A ideia de Pires pode ainda ser complementada por Neto, tendo em vista que o
referido autor analisa por outro viés a referida questdo, destacando que a liberdade de crenca
resguarda “no plano juridico-subjetivo, a possibilidade de cada pessoa, conforme os ditames
de sua prépria consciéncia, livre de pressdo e coacdo, responsabilizar-se por suas decisoes
éticas e existéncias”.??!

Interpretando a questdo da liberdade de crenca de forma mais pratica, torna-se
evidente a relacdo dessa com a liberdade de culto, considerando que essa Gltima contribui para
a exteriorizacdo daquela, ou seja, nota-se a intencionalidade do legislador brasileiro, no
sentido de contribuir para que a fé do individuo fosse colocada em prética, através do
exercicio da prética religiosa. Contudo, conforme observa Rocha “ambas sdo passiveis de
restriio, uma vez que ndo existe direito absoluto no ordenamento juridico”.1?2

Contudo, ndo obstante a liberdade de crenca seja considerada um direito garantido
constitucional, torna-se evidente a necessidade de ampliar o debate no espaco publico,

incluindo, inclusive, os diferentes atores nesse dialogo. Assim, observa-se a necessidade da

[..] perspectiva de fortalecimento de mecanismos democréaticos, a serem postulados
pela ciéncia e pratica do direito, que promovam uma maior descentralizacdo do
debate publico, uma mais efetiva participagdo das entidades representativas de todos
os setores da sociedade, como associagBes e movimentos sociais.*?

Em suma, em alinhamento a essa secdo, pensar na ampliacdo desse debate e
contribuir para o desenvolvimento dessa reflexdo, mostra-se como um mecanismo que
colabora para o fortalecimento do préprio reconhecimento da liberdade de crenca. Ademais,
ao analisar essa perspectiva, nota-se a aproximacédo das discussdes trazidas por Habermas, ao

estabelecer as suas categorias, sobretudo ao destacar que “a abordagem da teoria do discurso

120 pIRES, Teresinha Inés Teles. Liberdade de consciéncia, liberdade de crenca e pluralismo politico. Revista de
Informacéo Legislativa, v. 49, n. 195, p. 56, jul./set. 2012.

121 WEINGARTNER NETO, Jayme. A edificagdo constitucional do direito fundamental a liberdade religiosa:
um feixe juridico entre a inclusividade e o fundamentalismo. 2006. 576 f. Tese (Doutorado) — Pontificia
Universidade Catélica do Rio Grande do Sul, 2006. p. 306.

122 ROCHA, Priscilla Ferreira Nobre. Liberdade religiosa e os limites de intervencdo de um estado laico no
ambito das confissbes. 2010. 73 f. Monografia (Graduacao) - Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro,
Rio de Janeiro, 2010. p.19.

123 P|RES, 2012, p. 58.
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tem a vantagem de poder especificar os pressupostos da comunicagdo que devem ser
satisfeitos nas diferentes formas de argumentacéo e nas negociagdes [...]"*?4.

E justamente com o intuito de ampliar esse debate, que a proxima parte da
dissertacdo ira analisar a questdo da liberdade religiosa e os limites da intervencdo estatal,
tendo como pano de fundo a ideia de compreender a abertura da privatizacdo religiosa e,

consequentemente, um mercado religioso.

2.3 Liberdade religiosa e os limites da intervencdo do Estado

O dltimo topico deste capitulo analisa a liberdade religiosa e os limites da
intervencdo do Estado, através da apresentacdo do direito fundamental a liberdade religiosa,
tal como previsto na Constituicdo Federal de 1988, demonstrando ainda quais 0s riscos que,
porventura, podem surgir quando se observa uma relacdo estreita entre o Estado e a religido.
Contudo, no intuito de contribuir para uma melhor compreensdo do tema, inicialmente, €
apresentada a evolucao histdrica da liberdade, evidenciando as diferentes nuances que, ao
longo da histdria, especialmente do constitucionalismo brasileiro, pode-se perceber a respeito
da liberdade religiosa, de modo que, posteriormente, seja possivel estabelecer uma analise do
papel do Estado de nédo intervir na pratica religiosa. Ademais, ainda no contexto da liberdade
religiosa, analisou-se 0 preconceito relacionado as religides de matriz africana, tendo em vista
que o referido ponto se revela como uma das nuances da propria liberdade religiosa,
especialmente, no caso brasileiro, além de avaliar os desafios para a constituicdo da
pluralidade religiosa no contexto brasileiro.

Desta forma, inobstante a liberdade religiosa seja 0 objeto especifico de estudo desta
secdo, nota-se que a sua analise perpassa pela concepcdo inicial da propria liberdade e outros
conceitos ligados ao fendmeno religioso, o que contribui para o desenvolvimento dos demais
aspectos da secdo. Neste caso, ao avaliar essa questdo, Teixeira evidencia que “do ponto de
vista filosofico-juridico, a liberdade esta diretamente e inseparavelmente ligada a dignidade
humana”.}?® Ou seja, a propria acepcdo do termo liberdade, a depender do contexto que é

empregado, encontrard conceitos diferentes. Logo, a liberdade poderd ser compreendida

12 HABERMAS, Jurgen. Mudanga estrutural da esfera pablica: investigacGes sobre uma categoria da sociedade
burguesa. S&o Paulo: Unesp, 2014. p. 75.
15 TEIXEIRA, 2016, p. 37.
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“como a possibilidade real de pensar, decidir, e agir conforme a propria determinacio pessoal,
observados os limites impostos pelo convivio social”.*2®

A reflexd@o a respeito da liberdade religiosa ndo se inicia com a modernidade, mas ao
contrario, encontra espago quando surge “na historia a nogao de autonomia do individuo, no
contexto da Reforma Protestante”.'?’ Ademais, essa concepcdo de analise do individuo teve
como precursor “Santo Agostinho, no inicio da Idade Média, todavia foi com o0s
reformadores, especialmente Lutero, Calvino e Knox”'?® que o viés do individuo ganhou
contornos diferentes, de tal modo que, posteriormente, fosse resguardada a “liberdade
religiosa”'?®. Nesse mesmo contexto de analise da relagdo do sagrado na sociedade, Ramos
apresenta a seguinte ideia:

Na Idade Primitiva e Antiga, a presenca do sagrado foi marcante, sendo numerosas
as manifestac@es religiosas nas antigas civilizagdes. As civilizagbes na Antiguidade,
manifestamente, fundamentavam o exercicio do poder na sua origem sobrenatural,
observando-se uma estrita ligacdo do poder estatal e o religioso, muitas vezes
coincidindo 1%

Por sua vez, Lellis analisando a questdo da liberdade religiosa sob o prisma politico-
juridico, evidencia que se trata de um “fendmeno recente ¢ indissociavel da concepgdo de
Estado democréatico de direito. Surge, formalmente, nos Estados Unidos, em 12 de junho de
1976, na Declaragdo de Direitos de Virginia”.!3! Nesta trajetoria historica, percebe-se que a
intencdo foi justamente fortalecer a autonomia do individuo, contribuindo para que as suas
escolhas prevalecessem em detrimento de qualquer imposicao estatal, sendo que a questdo da
autonomia restou demonstrada na referida declaragéo, acrescentando ainda que se trata de um
documento que tinha como caracteristica uma matriz colonizadora puritana, que estabelecia
em sua génese a necessidade do reconhecimento do ser humano destacando, principalmente, a

sua liberdade e emancipac&o.**?

126 TEIXEIRA, Carlos Flavio Teixeira. O valor da liberdade religiosa para o ser humano. In: LELLIS, Lélio
Maximino; HEES, Carlos Alexandre (Org.). Fundamentos juridicos da liberdade religiosa. Sdo Paulo:
Unapress, 2016. p. 37.

127 BREGA FILHO; ALVES. 2009, p. 76.

128 BREGA FILHO; ALVES, 2009, p. 76.

129 BREGA FILHO; ALVES, 2009, p. 76.

130 RAMOS, Edith Maria Barbosa; Jefferson Fernando Lima, ROCHA. Liberdade Religiosa como direito
fundamental: uma andlise inicial. Revista do curso de Direito, Sdo Luis, ano 3, n. 6, p. 166, jul/dez. 2013.

181 LELLIS, Lélio Maximino. Introdugdo a Teoria do Direito a Liberdade Religiosa. In: LELLIS, Lélio
Maximino; HEES, Carlos Alexandre. (Org.). Fundamentos juridicos da liberdade religiosa. Unapreess: S&o
Paulo, 2016. p. 64.

132 BREGA FILHO; ALVES, 2009, p. 76.
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Ocorre que, em que pese o referido documento seja considerado o primeiro
apontamento que resguardou a questdo da liberdade religiosa, a perspectiva deste direito,

enquanto direito humano, somente vai surgir posteriormente, ao considerar que

A consagracdo normativa de parte do contetido da liberdade religiosa como um dos
direitos humanos fundamentais apenas tem lugar em 26 de agosto de 1789, com a
promulgacéo, pela Assembleia Nacional de Franca, da Declaragdo dos Direitos do
Homem e do Cidaddo.'*

Inobstante a existéncia dessa lacuna no reconhecimento da liberdade religiosa,
enquanto direito fundamental, tendo em vista que o destaque ao mencionado direito sé
ocorreu em 1789, percebe-se a importancia na mudanga dos contornos desse direito a partir
dessa data, ao considerar que ele passa a ganhar relevancia significativa para o ser humano
exercer a sua prépria autonomia, além de deixar evidente a possibilidade do exercicio da
religido sem qualquer determinagéo ou diretriz estatal.

Ainda a respeito da origem e evolugdo da liberdade religiosa, ao longo dos anos,
observa-se que a discussdo inerente ao assunto possui contornos diferentes, tendo em vista
qgue determinados autores, a exemplo de Rocha, preferem enfrentar a questdo partindo do
pressuposto de que o estudo da liberdade religiosa passa necessariamente pela reflexdo a
respeito do Estado laico e democracia considerando que no percurso da histéria, em certo
momento, a legitimidade do poder foi transferida do sagrado para o povo. Neste caso, na
concepcao de Rocha “surgiu a partir das guerras religiosas e solidificou-se na transi¢cdo do
Estado moderno e monarquico para o Estado constitucional e republicano” 134,

Em especifico ao caso brasileiro, observa-se que o preconceito religioso foi
estabelecido desde a dominacdo portuguesa, que preceituava o viés de igualdade pela religido,
ou seja, era “considerado fator de igualdade ndo tanto a raga da pessoa, mas sim a religido que
professava”.’*® Dessa forma, evidencia-se o papel de destaque que a religido catdlica possuia
junto ao Estado, sendo que possuiam uma relacdo essencial que durante varios anos perdurou
no Brasil, tendo em vista que “até o século XIX, a Igreja Catélica era a detentora do

monopdlio da indUstria religiosa no Brasil” 1%,

18 LELLIS; HEES, 20186, p. 64.

134 ROCHA. 2010, p. 7.

135 SERFEJAN, Tatiana Robles. Liberdade religiosa e laicidade do Estado na Constituicdo de 1988. 2012. 162 f.
Dissertagdo (Mestrado) — Faculdade de Direito da Universidade de Séo Paulo, Sao Paulo, 2012. p. 12.

1% LIMA, Aldo Santos; LOPES, Igor Franklin Ramos. Industria religiosa: reflexos econdémico-sociais da
comercializagdo da fé. In: SIMPOSIO NORDESTE ASSOCIAGAO BRASILEIRA DE HISTORIA DAS
RELIGIOES, 2, 2016, Recife. Anais do Simpésio Nordeste da ABHR, Recife, 2016. p. 3.
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Ao analisar o desenvolvimento do Estado brasileiro, tona-se evidente uma relagéo
intrinseca entre o Estado e a religido, razdo pela qual torna-se inviavel qualquer tentativa de
desvincular da historia brasileira a relagio entre igreja e Estado.'®” Desde a primeira
constituicdo brasileira, em 1824, é possivel realizar uma andlise historica da liberdade
religiosa, e num periodo bem anterior, na época da coloniza¢do, ja evidenciava-se 0

estabelecimento dos lagos entre Estado e igreja, tanto que

Basta lembrar da trajetoria da Igreja em terras de Santa Cruz desde o importante ato
de celebracédo da Primeira Missa. Naqueles tempos remotos dos primeiros séculos da
Histdria do Brasil, num periodo que felizmente até os nossos dias esta intacta, a fé se
manteve, juntamente com a lingua, a solidez dessa obra cicldpica da organizacéo de
um novo povo e da formag&o da nacionalidade.®®

Apo0s a independéncia do Brasil, Lellis destaca que “agora, no Brasil independente,
passa a ter lugar uma relativa tolerancia religiosa, ja que quase totalmente adstrita ao campo
da liberdade de consciéncia, porque muito restrita no ambito das préaticas de culto, uma vez
que o Império do Brasil é Estado confessional”. 1%

Ademais, foi no contexto do Império que ficou fortalecido o estabelecimento de
benesses para determinados grupos, tendo em vista que o imperador, enquanto detentor do
poder e representante da vontade estatal, estabelecia por sua mera liberalidade, condicfes e
favorecimento para determinadas pessoas. Ou seja,

Foi mantido o regime de padroado do periodo colonial, sendo que o imperador
poderia, inclusive, dar beneficios eclesiasticos e instituir bispos. Além disso, vale
mencionar que, em seu texto, esta Constituicdo refere-se reverencialmente a
Trindade e a graca de Deus. A Igreja Catdlica continuou como 6rgdo oficial do
Estado, servindo-o e sendo mantido por ele.1%

Com base nesse cenario descrito na citacdo anterior, torna-se compreensivel que a
liberdade religiosa no contexto brasileiro, enquanto direito, ndo foi reconhecida sem
embargos, pois ao longo da histdria, percebe-se que mesmo diante da existéncia de uma
tolerancia religiosa, houve a inclinacéo estatal no intuito de contribuir para o exercicio da fé

de determinados grupos. Sobre isso, Fonseca assevera que

187 SCAMPINI, José. A liberdade religiosa nas constituigdes brasileiras. (Estudo-filoséfico juridico comparado)
Revista de informacdo legislativa, v. 11, n. 41, p. 79, jan./mar. 1974.

138 SCAMPINI, 1974, p. 79.

139 LELLIS; HESS, 2016, p. 67.

140 ZEFERINO, Jefferson. A Liberdade Religiosa nas Constitui¢des do Brasil da Proclamacdo da Republica a
Era Vargas: antecedentes, perspectivas e ensino da religifo. In: CONGRESSO NACIONAL DE EDUCACAO,
EDUCERE- XIllI, 2015, Anais Congresso Formacao de Professores, Complexidade e Trabalho Docente, Curitiba,
2015. p. 16868.
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A constituicdo Imperial de 1824 foi a Gnica que trouxe em seu art. 5°, uma religido
oficial para o pais, apenas ‘tolerando’ restritivamente as demais religides, onde estas
somente poderiam realizar cultos em casa, sendo proibida qualquer realizacdo de
atividade religiosa em templos ou em publico.*

Ocorre que, a despeito da relacdo latente existente entre a igreja e o Estado, nesse
periodo, a influéncia de algumas ideias contribuira para o fortalecimento da liberdade
religiosa, demonstrando que, até determinadas instituicbes, foram significativas para o

rompimento desse liame.

Quanto ao processo histérico que culminou com a proclamacdo da Republica,
também a maconaria teve grande relevancia, principalmente por promover as ideias
da Revolugdo Francesa e do positivismo, ou seja, procurava separar a instituicdo
estatal da instituigdo eclesiastica.'*?

Neste caso, com base na citagdo acima, percebe-se a importancia de determinados
grupos, a exemplo da maconaria, para a promo¢do de novos pensamentos no contexto do
debate puablico, pois, ao difundir as ideias da Revolucdo Francesa, o que ficou evidente foi
justamente a busca pela ruptura do sistema religioso vigente, contribuindo para o
desenvolvimento da liberdade religiosa.

Nesta trajetoria, também foi relevante 0 movimento de imigracdo e 0s pensamentos
influenciados por estudantes, que naquela oportunidade iniciaram uma reflexdo a respeito do
contexto que o pais estava vivenciando, restando demonstrado que este grupo contribuiu para

a “disseminacdo do ideario republicano e antiescravagista” 143,

Proclamada a Republica, por meio dos artigos 1° a 5° do Decreto n. 119-A, de
7.1.1890, finalmente tem lugar plena liberdade religiosa e ndo mais mera tolerancia.
Este instrumento normativo efetua a separacdo entre o Estado e a religido, tornando-
o laico e prevé o principio da neutralidade do Estado ante as confissGes religiosas,
que, agora, tém reconhecido o direito de pratica coletiva religiosa segundo o seu
credo e sua disciplina, podendo adquirir e administrar bens, uma vez que podem
constituir-se como pessoas juridicas. Ao lado da autonomia das confissGes religiosas
surge, também, o direito individual a ndo discriminagdo por motivo de crenca ou
opinido religiosa.'*

Foi nesse contexto da Constituicdo de 1891, que restou mais veemente a protecdo a
liberdade religiosa, de tal modo que restou evidenciada a separacao entre Igreja e Estado.

141 FONSECA, Francisco Tomazoli da. Religido e Direito no Século XXI: a liberdade religiosa no Estado laico.
Curitiba: Jurug, 2015. p. 61.

142 ZEFERINO, 2015, p. 16869.

143 ZEFERINO, 2015, p. 16869.

144 LELLIS; HEES, 20186, p. 69.
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Sequencialmente, a Constituicdo de 1934 caracterizada pelo seu contexto de
nacionalidade e veeméncia patriota, demonstrou a importancia da liberdade religiosa,
sobretudo, a resguardar a liberdade de consciéncia e de crenca, garantindo a possibilidade da
pratica dos cultos religiosos. Entretanto, a despeito de toda essa abertura no contexto da
religido, as religibes de matriz africana ndo recebiam o mesmo tratamento dispensado as
demais, e neste caso, permaneciam a margem das demais religiGes, analise essa que seré
retomada na parte final desta parte, quando sera estabelecido um paralelo entre a questdo do
preconceito e a liberdade religiosa, especialmente, para os seguidores dessas religides. Apos a

Constituicdo de 1934, na compreensdo da linha histdrica brasileira, ocorreu

[...] o fechamento do Congresso e a instauracdo da ditadura de Vargas surge a
Constituico do chamado Estado Novo em 1937. Este texto constitucional foi
marcado, principalmente, pelo grande poder dado ao executivo, com o intuito de
defender a nacdo das ameagas comunistas. Contudo, em relagéo a liberdade religiosa
0 texto desta constituicdo é bastante simples, suprimindo, porém, a questdo da
liberdade de consciéncia e crenga, o que reflete o contexto totalitarista do texto.*°

A despeito de uma nova ordem constitucional, que vigorou a partir de 1946, no
campo da liberdade religiosa, ndo ocorreu significativas alteracdes, de tal modo que foi
apenas salientada a autonomia do individuo no que se refere ao exercicio da sua religido, ou
seja, restou estabelecido mais uma vez a liberdade de consciéncia e de culto, garantindo-se a
possibilidade da realizagdo dos cultos religiosos, contudo, ficou clarividente mais uma vez, a
necessidade da manutencdo da ordem publica.}*® Posteriormente, com a ruptura do regime

anterior,

Dentro do contexto da ditadura militar instituida em 1964 surge o texto da
constituicdo de 1967 que proibe os poderes governamentais em suas mais variadas
instdncias de subvencionar ou estabelecer igreja e cultos religiosos, mantendo o
espirito republicano de separacdo entre Igreja e Estado ja previsto nas constitui¢des
desde 1891.14

Importante ressaltar que mesmo a Constituicdo do regime autoritario de 1967,
respeitou os direitos fundamentais da liberdade religiosa e do Estado laico.'® A atual
Constituicdo, que entrou em vigor no ano de 1988, veio assegurar mais uma vez a

inviolabilidade de consciéncia e de culto, além de garantir o exercicio dos cultos religiosos.

145 ZEFERINO, 2015, p. 16871.

146 REIMER, Haroldo. Liberdade religiosa na histéria e nas ConstituicGes do Brasil. Sdo Leopoldo: Oikos,
2013. p. 67.

147 ZEFERINO, 2015, p. 16872.

148 FEONSECA, 2015, p. 63.
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Neste caso, o referido documento, possui como tragco marcante, 0 surgimento de uma nova
ordem pautada pela democracia e maior participagdo do povo, sendo, inclusive, intitulada de

constituicdo cidadd. Em analise a concepcéo da liberdade religiosa atual, Moraes destaca que

A abrangéncia do preceito constitucional é ampla, pois, sendo a religido o complexo
de principios que dirigem os pensamentos, acdes e adoracdo do homem para com
Deus, acaba por compreender a crenca, o dogma, a moral, a liturgia e o culto. O
constrangimento a pessoa humana, de forma a constrangé-la a renunciar sua fé,
representa o desrespeito a diversidade democrética de ideias, filosofias e a propria
diversidade espiritual. A plena liberdade religiosa, o respeito pelas diversas religides
ou seitas, o fim de guerras santas e atos de terrorismo religiosos ainda ndo se
transmudaram de uma garantia formalmente prevista pelas diversas constituicdes
para uma verdade universal.'*®

Dentro dessa ldgica de andlise, torna-se possivel compreender que a liberdade
religiosa é reconhecida através de dois vieses, ou seja, possui 0 viés de norma negativa, de tal
modo que, o Estado, deve abster-se de qualquer ajuste “o Estado ndo pode abragar uma
religido, ndo pode impor a ninguém qualquer religido, assim como ndo pode impedir ninguém
de professar determinada religido”.*>® E também possui o viés positivo, como Helmer deixa

claro ao detalhar a liberdade religiosa.

Sendo uma prerrogativa individual oponivel ao Estado, cabe primeiramente a esse
uma obrigagdo negativa, isto €, de ndo fazer, de ndo atuar. Além da obrigacdo
negativa, contudo, o Estado deve assumir obrigacdes positivas, que consistem no
dever de proteger esse direito individual em face de eventuais violagdes por parte de
particulares e até por autoridades, servidores, empregados ou agentes publicos. Se
for preciso, o Estado deve até usar seu poder de policia para garantir ao cidaddo essa
liberdade inscrita em sede constitucional. %

Vé- se que as duas formas de atuacdo estatais para a protecdo dessa liberdade, sdo
importantes, pois sdo fundamentais para garantir a concretizacdo desse direito. Além das
concepgdes anteriores a respeito da liberdade religiosa, observa-se que a sua analise também
possui uma relacdo alinhada a questdo da toleréncia e, neste caso, evidencia-se que “a nogao
de tolerancia surge inicialmente como um valor de cunho religioso que passou a ser
assimilado por toda a sociedade liberal burguesa” 1°2, e na questdo religiosa, tolerar o diferente
é de suma importancia para a efetivacdo do direito estabelecido, funcionando o tolerar como

sindnimo de respeitar.

149 MORAES, Alexandre de. Constituicdo federal interpretada e legislacdo constitucional. 7. ed. Sao Paulo:
Atlas, 2007. p. 150.

150 SCALQUETE, 2013, p. 177.

151 REIMER, 2013, p. 29.

152 SOUZA, Mailson Fernandes Cabral de. Laicidade e liberdade religiosa no Brasil: situando a discussdo entre
religido e politica. Interagdes, v.12, n. 21, p. 77-93, jan./jul. 2017. p.78.
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Diante desse contexto, em que restou evidente toda a construgdo histdrica e evolugéo
da liberdade religiosa,

Portanto, é notavel a resiliéncia do Estado (Constituicdo Brasileira), em tornar o
pluralismo e igualdade no que se refere a religiosidade, onde defende o respeito aos
valores individuais de cada cidaddo. Ademais, percebe-se que isso € resultado de
uma modificacdo de paradigmas na sociedade mundial no que toca ao respeito as
diferencas e o reconhecimento do denominado ‘Outro’.153

Conquanto esse seja 0 panorama da questdo da liberdade religiosa, nota-se que atento
ao exercicio das diferentes religides, os 6rgaos do poder judiciario incumbidos da analise das
diferentes praticas religiosas no contexto brasileiro, tem alinhado a questdo sob diferentes
vieses, tanto é assim que recentemente, o Supremo Tribunal Federal, realizou a anélise dos
casos relacionados a possibilidade de utilizacdo de animais, enquanto sacrificio. Neste caso, a
analise do 6rgdo, foi no sentido de que desconhecer a possibilidade desta préatica seria afrontar
a propria liberdade religiosa, contudo, o Tribunal ressalvou que tal ato ndo pode se constituir
em prética de maus tratos.™>*

A andlise da questdo da intolerancia pode ainda ser analisada por outros prismas,
considerando que a partir de cada caso que é apresentado, torna-se possivel invocar o referido

direito.

Pelo angulo da razoabilidade, o temério da intolerancia religiosa deve ser enfrentado
com bom senso, a partir de um exame frio, sem entrar no mérito de crengas ou
descrencas. Alids, ter, ndo ter ou deixar de ter uma religido ndo é, necessariamente,
corolario para a pratica, em si, do ato de intolerar. Estatisticas mostram que
assassinatos, deterioragdes do patriménio, execragdo publica de pessoas, ocorrem
todos os dias, e sdo praticados por muitos que o fazem por antipatia, preconceito,
6dio, raiva.1%®

Neste caso, ao realizar a analise a respeito de intolerancia no contexto religioso,
mostra-se relevante ainda destacar situacdes faticas que exemplificam essa questdo, o que
torna mais perceptivel a dificuldade que determinados cidaddos possuem em ter direito de
professar a sua fé e realizar a pratica religiosa, essa questdo fica clarividente nos casos da

religibes de matriz africana, tendo em vista que, em decorréncia de uma concepcao de

158 SOUZA, Guilherme Muniz de; FICAGNA, Lais Regina Dall’ Agnol. Do preconceito a intolerancia religiosa.
Revista EDUC-Faculdade de Duque de caxias, v. 03, n. 2, jul./dez. 2016. p. 63. )

154 BRASIL. Supremo Tribunal Federal. RE 494.601/RS, Rel. Ministro MARCO AURELIO, julgado em 28
mar. 2019, DJ 28 mar. 2019. Disponivel em: < http://www.stf.jus.br/arquivo/cms/noticia>. Acesso em: 09 abr.
2019.

1% BULOS, Uadi Lammégo. Curso de Direito Constitucional. 11. ed. Sdo Paulo: Saraiva Educacéo, 2018. p.
580.
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preconceito de tais religides no contexto brasileiro, em determinadas ocasides, sdo tratadas
como casos de policia, ou seja, inobstante todo um conjunto normativo que busca estabelecer
a dignidade do individuo e resguardar a sua protecdo, no plano fatico ainda existem barreiras
a serem rompidas.’®® Essa concepcdo pode ainda ser complementada por Bittencourt, ao

analisar que

A continuidade de preconceitos relacionados com crencas, em todas as suas formas,
indiscreta ou explicita, demonstra que a efetividade dos principios de liberdade
religiosa contidos nos tratados, nas convencdes, nas declaragcdes, nos pactos, nas
constituicbes e em outros documentos relacionados com a dignidade humana néo se
traduz facilmente em realidade.*

Logo, em que pese todo cenario apresentado, cujo elemento principal foi demonstrar
a importancia de se resguardar a autonomia individuo, através das suas conviccdes religiosas,
nota-se que a questdo apresenta desafios, especialmente, ao se considerar toda a sua

complexidade. Ademais, a citacdo apresentada a seguir esclarece essa questdo. Neste caso,

Como o Estado ¢ formado, dentre outros elementos, pelo Povo — reuniao de pessoas
— € as pessoas, em sua grande maioria, sao carregadas de religiosidade, ao serem
editadas as leis dentro do Estado, elas acabam por projetar essa religiosidade,
consequentemente, gerando uma laicidade nio absoluta do Estado.*®

Em suma, percebe-se a interrelacdo que a liberdade religiosa possui no contexto
social, além dos desafios existentes para que a norma tenha eficdcia no plano fético,
considerando que, a despeito da sua previsdo legal, ha dbices que impedem o seu pleno
reconhecimento.

E importante mencionar, ainda neste capitulo, a ideia de que o debate a respeito da
liberdade religiosa permeia a base para o desenvolvimento do terceiro e ultimo capitulo da
dissertacdo, especialmente, ao considerar que pelo viés da liberdade religiosa, a intencdo é
permitir o desenvolvimento do exercicio da fé, em suas diferentes formas. Logo, ao passo que
existe essa abertura para que o individuo possa desenvolver a sua fé, surge também a

possibilidade de uma pluralidade religiosa de forma mais veemente.

1% NASCIMENTO, Guilherme et al. O siléncio dos juristas: a imunidade tributaria sobre templo de qualquer
culto e as religiGes de matriz africana a luz da constituicdo de 1988. Quaestio luris, Rio de Janeiro, v. 10, n. 02,
p. 1162, 2017.

157 BITTENCOURT, Josias Jacinto. Separagéo entre religido e Estado: utopias e realidades. In: LELLIS, Lélio
Maximino; HEES, Carlos Alexandre (Org.). Fundamentos juridicos da liberdade religiosa. Sdo Paulo:
Unapress, 2016. p. 249.

1% SCALQUETE, Rodrigo Arnoni. Histéria do Direito: perspectivas histéricos-constitucionais da relacdo entre
Estado e Religido. So Paulo: Atlas, 2013. p. 169.



Certificado pelo Programa de Pds-Graduagdo da Faculdade Unida de Vitoria — 17/06/2020.

52

Consequentemente, diante das diferentes religides, hd uma abertura para uma relacéo
mais latente do sujeito religioso. Contudo, embora existam diferentes formas de propagar a fé
nesse contexto democratico, ha uma determinacdo ainda que subjetiva que estabelece a
necessidade das diferentes instituicdes religiosas, manter a fidelidade de seus fi€is, e é
justamente nesse contexto, que surgem a propagacao de produtos e servicos religiosos como
forma de conquistar seus seguidores.

Por fim, a liberdade religiosa, analisada em seus diferentes aspectos nesse capitulo,
contribui para a compreensdo da mercantilizacdo da fé, a medida em que ela estabelece a
possibilidade de compreender que a partir do momento em que o Estado teve que se abster da
interferéncia no contexto da religido, ocorreu a abertura para o estabelecimento da fé pelas
pessoas juridicas de direito privado, demonstrando entre outros propdsitos, as inclinacdes para

um campo mercadoldgico.
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3 RELACAO DE CONSUMO RELIGIOSA

Neste ultimo capitulo da dissertacdo, sera analisada a atividade religiosa, enquanto
relagdo de consumo, abordando na se¢do inicial, o fiel-consumidor, apresentando,
inicialmente, a legislagdo consumerista e, posteriormente, o conceito de consumidor,
estabelecendo, ainda, a sua interrelacdo com a instituicdo religiosa. Em seguida, a segunda
parte apresenta o fornecedor religioso. Por fim, o terceiro topico analisa a pertinéncia da
aplicacdo do Codigo de Defesa do Consumidor na defesa dos interesses dos fiéis-

consumidores de bens simbolicos de religido.

3.1 Fiel-consumidor

Para a compreensédo deste topico, primeiramente, é preciso reconhecer a importancia
do Cédigo de Defesa do Consumidor, conhecido pelas iniciais de CDC, que “foi instituido
pela Lei 8.078/1990, constituindo uma tipica norma de protecao de vulneraveis”.*>®

Acrescenta-se que a referida norma, “trata-se de uma lei de cunho inter e
multidisciplinar, além de ter o carater de um verdadeiro microssistema juridico”'®°, Essa
caracteristica se deve ao fato do Direito do Consumidor, enquanto area de estudo, possuir
relacdo com outras disciplinas juridicas, além disso, contribui para uma releitura a antigos
institutos juridicos.6?

Ademais, a referida norma encontra-se alinhada as relagdes comerciais da pos-
modernidade, tendo em vista que ela possui diferentes dispositivos que se aplicam aos
contratos virtuais, além do seu emprego as diferentes situacfes do cotidiano. Assim, para
demonstrar essa concepgdo, a analise parte da ideia de que apds a ruptura com 0s modos
tradicionais de producdo, as rela¢cbes comercias ganham uma nova formatacéo, uma vez que a
producdo de modo incipiente que estava circunscrita a determinado “numero de pessoas, a
partir dessa revolucdo a producdo passou a ser em massa, em grande quantidade, até para

fazer frente ao aumento da demanda decorrente da explosio demografica™!6?.

19 TARTUCE, Flavio; NEVES, Daniel Amorim Assumpcdo. Manual de Direito do consumidor: direito material
e processual. S&o Paulo: Método, 2018. p. 21.

180 GRINOVER, Ada Pellegrini et al. Cadigo Brasileiro de Defesa do Consumidor: comentado pelos autores do
anteprojeto. v. |. Rio de Janeiro: Forense, 2011. p. 11.

161 GRINOVER, 2011, p. 11. No que se refere a antigos institutos juridicos, compreende-se que o Direito do
Consumidor estabelece uma nova compreensdo dos contratos e das relagBes comerciais, que desde os tempos
mais remotos ocorrem no contexto das diferentes sociedades.

162 CAVALIERI FILHO, Sergio. Programa de direito do consumidor. 4. ed. Sdo Paulo: Altas, 2014. p. 2
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Diante dessas consideracdes anteriores, compreende-se que o Codigo de Defesa do
Consumidor (CDC), é um conjunto de normas juridicas de direitos que visam a defesa e
protecdo do consumidor, no qual disciplina as relacdes de consumo entre fornecedor e o
consumidor, estabelecendo diretrizes que moldam num ambar satisfatorio para ambas as
partes, ressalvando que o consumidor sempre estara numa balanca mais vulneravel, eis a
necessidade de um amparo juridico.

Neste contexto, cabe destacar que o surgimento da norma consumerista se encontra
alinhado a fatores que foram preponderantes para a sua constru¢do, considerando que “a
massificacdo da producdo, do consumo e da contratacdo deixou 0 consumidor em
desvantagem™®3, Ou seja, a medida em que os fornecedores utilizavam de todas as técnicas
modernas para a idealizacdo dos produtos, desenvolvendo tais bens com caracteristicas cada
vez mais profissionais, o consumidor, enquanto parte vulneravel, encontrava-se excluido
desse processo, razdo pela qual, tornou-se imprescindivel a protecdo estatal para a garantia
dos seus direitos basicos.

Desta forma, o préprio legislador, através da norma consumerista, estabeleceu
aspectos basicos para a compreensdo da relacdo de consumo, definindo no art. 2° do CDC o
consumidor como “toda pessoa fisica ou juridica que adquire ou utiliza produto ou servico
como destinatario final”.*64

Ocorre que, apesar da definicdo de consumidor pela propria legislacdo, torna-se
relevante interpretar, a partir da literatura juridica, o que se entende por consumidor, tendo em
vista que diante das incompletudes e divergéncias, diferentes autores se propdem estudar o
conceito, trazendo concepgoes distintas a respeito do tema.

Inicialmente, Nunes apresenta uma critica a opcdo do legislador em conceituar
consumidor, pois na concepcdo do autor, essa deveria ser uma atribui¢cdo dos estudiosos e
intérpretes da lei e ndo daquele que a elabora, tendo em vista que na oportunidade em que o
congressista realiza tal tarefa, “pode gerar problemas na interpretacéo, especialmente porque
corre o risco de delimitar o sentido do termo”.1®® Entretanto, a despeito da critica apresentada
ao legislador, o autor destaca que para elucidar o conceito de consumidor, torna-se adequado
iniciar pela compreens3o do termo destinatario final 1%

Desta forma, Cavalieri Filho, em analise ao ponto citado por Nunes, indaga a

respeito da propria concepgao de destinatario final, pois 0 autor compreende que para explicar

163 CAVALIERI FILHO, 2014, p. 7.

164 BRASIL. Cadigo de Defesa do Consumidor. Vade Mecum Saraiva. 22. ed. S&o Paulo: Saraiva, 2016. p. 716.
185 NUNES, Rizzato. Curso de direito do consumidor. Sdo Paulo: Saraiva educagéo, 2018. p. 118.

166 Cf. NUNES, 2018, p. 119.
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o referido termo, surgiram, inicialmente, duas correntes “que Se tornaram conhecidas como
corrente maximalista ou objetiva e corrente finalista ou subjetivista”. 1%’

Diante da existéncia dessas duas teorias, que se mostram fundamentais para a
compreensdo de consumidor, cabe diferencia-las. Incialmente, quanto a Doutrina Finalista,

Claudia Lima Marques compreende que

Para os finalistas, como eu, a definicdo de consumidor é o pilar que sustenta a tutela
especial, agora concedida aos consumidores. Esta Tutela s6 existe porque o
consumidor é a parte vulneravel nas relages contratuais no mercado, como afirma o
préprio CDC no art. 4°, inciso I. Logo, conviria delimitar claramente quem merece
esta tutela e quem ndo necessita dela, quem é consumidor e quem ndo é. Os
finalistas propdem, entdo, que se interprete a expressao ‘destinatario final’ do art. 2°
de maneira restrita, como requerem os principios bésicos do CDC, expostos nos art.
40 e 60.168
Dessa forma, vé-se que os finalistas restringem o conceito de consumidor para
aquelas aquisicdes e utilizagbes que supram as suas necessidades pessoais e de sua familia,

sendo que

Sé merece a tutela do CDC aquele que é vulneravel. Entende ser imprescindivel a
conceituacdo de consumidor que a destinacdo final seja entendida como econdmica,
isto é, que a aquisicdo de um bem ou a utilizacdo de um servico satisfaca uma
necessidade pessoal do adquirente ou utente, pessoa fisica ou juridica, e ndo objetive
o desenvolvimento de outra atividade negocial. 1%

Tomando por base a citacdo anterior, evidencia-se a necessidade de protecdo do
consumidor, enquanto o vulnerdvel da relacdo de consumo, tendo em vista que esse nao
possui em seu favor os mesmos mecanismos de conhecimento e de controle do processo de
producdo. Dentro desta perspectiva, vale destacar que o art.1° do mesmo diploma legal,
estabelece ser a protecdo ao consumidor de ordem publica e interesse social.

Quanto a teoria Maximalista, faz-se uma interpretacdo mais extensiva do que
estabelece a legislagéo consumerista, tentando abarcar um maior numero de protegidos. Para
0s apoiadores dessa, basta a retirada do bem do mercado de consumo para configurar-se como

consumidor.17°

167 CAVALIERI FILHO, 2014, p. 67.

168 BENJAMIM, Antonio Herman V. et al. Manual de direito do consumidor. 7. ed. rev. atual. ampl. Sdo Paulo:
Revista dos Tribunais, 2016. p. 103.

169 CAVALIERI FILHO, 2014, p. 68.

170 ALMEIDA, Fabricio Bolzan de; LENZA, Pedro (Coord.). Direito do Consumidor Esquematizado.6 ed. S&o
Paulo: Saraiva Educacéo, 2018. p. 79.
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Com a entrada em vigor do Codigo Civil Brasileiro em 2002, uma nova teoria surgiu
com a intencéo de desvendar o conceito do Consumidor, segundo o CDC, sendo chamada de

Teoria Finalista Aprofundada ou Mitigadal’*

que diferencia-se das teorias por destacar
sobremaneira a importancia da vulnerabilidade da parte para classifica-lo como consumidor,
sendo que “o principio da vulnerabilidade passa a figurar como critério determinante do
conceito de consumidor e da incidéncia das normas do CDC”.1"2

Importante destacar que “ndo ¢ consumidor apenas quem adquire, mas também quem
utiliza (por exemplo, um familiar do adquirente ou quem ganhou de presente um produto).”*"
Desta maneira, para ser considerado consumidor ndo h& necessidade de uma prestacdo
pecunidria, bastando a simples utilizacdo de um produto ou um servico.

A luz dessas doutrinas que interpretam o conceito de quem viria a ser enquadrado no
papel de consumidor, temos a figura do fiel-consumidor que é aquele que adquire ou utiliza
um produto ou servico religioso. Melhor explicando essa relagéo existente entre o conceito de

consumidor, sua devida protecéo e sua concepcao de fiel- consumidor, Silva identifica que

[...Jna relacdo de consumo religiosa, deparamo-nos com a figura juridica dos
fornecedores (instancias promotoras do sagrado) e dos consumidores (de bens
simbdlicos da religido) que, no campo religioso, adquirem produtos e servi¢os
religiosos.t™

Ainda como forma de elucidar essa relacdo, o autor estabelece diferentes exemplos
gue demonstram como ocorre o estabelecimento dos ajustes no mercado religioso, que véo
desde “a encomenda de um trabalho em um templo de umbanda para amarracdo do amor” até
“aquela pessoa que participa de uma campanha de 12 dias de oracao para 12 meses de bengéo
em uma instincia promotora do sagrado”.1"

Neste caso, complementando o pensamento de Silva, mas por outro viés, Nery
Junior!’® entende por relagdo de consumo, a relacéo juridica entre fornecedor e consumidor,

tendo como objeto o produto ou o servigo. Abracando a mesma convicgao Stoco define:

Relacdo de consumo, para o Cédigo de Defesa do Consumidor, é toda relacdo
juridica contratual que envolva a compra e venda de produtos, mercadorias ou bens

11 BENJAMIM et al, 2016, p. 107.

12 ALMEIDA, 2018, p. 92.

13 GARCIA, Leonardo de Medeiros. Cddigo de Defesa do Consumidor comentado: artigo por artigo. 13 ed. rev.
ampl. atual. Salvador: Jus Podium, 2016. p. 27.

74 SILVA, 2012, p. 152,

5 SILVA, 2012, p. 153-154.

176 NERY JUNIOR, Nelson, et. al., Codigo Brasileiro de Defesa do Consumidor comentado pelos autores do
anteprojeto. 4. ed. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 1995. p. 270.
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moveis e imdveis, consumiveis ou inconsumiveis, fungiveis ou infungiveis,
adquiridos por consumidor final, ou a prestacdo de servicos sem carater
trabalhistal’’.

Sendo assim, compreendendo a perspectiva entre mercado e religido, que em um
aspecto mais limitado pode ser estabelecida com base na relagdo da igreja, a0 compararmos
uma empresa juridica e aquela, o que encontramos sdo duas empresas trabalhando de formas
distintas, mas ambas vendendo produtos, uma de um lado vendendo produto material e a outra
vendendo produto conjugado material com o imaterial. O consumidor se torna vulneravel
desses dois tipos de empresas, e logo sdo consumidores assiduos. Vejamos um exemplo: Um
cliente é assiduo de um Supermercado e de uma Igreja no seu bairro, o supermercado vende
produtos materiais (produtos de primeira necessidade) e a igreja vende produtos materiais
(produtos de primeira necessidade para aquele ambiente) e os imateriais (produtos que
envolvem o espiritual, a emocdo, a fe, etc.). Para esclarecer os produtos que sdo
comercializados nesse ambito, Silva estabelece que existem “os produtos tangiveis:
representados por bens materiais sacralizados e, portanto, com qualidades religiosas
vinculadas a ideia de sagrado (exemplos de amuletos, imagens, toalhas, CDs, DVDs)”.178

Entretanto, para além desses produtos acima e como forma de deixar mais veemente
essa gama de produtos, observa-se, na concepc¢do desse mesmo autor, a existéncia de produtos
ndo tangiveis. Ou seja, “representados por campanhas religiosas, as liturgias, cartase
emocional, os testemunhos, o bem-estar, a felicidade espiritual, a bencéo, a salvacdo da alma,
a intimidade com o sagrado, os milagres, entre outros”.1’®

Os direcionamentos que as igrejas podem seguir, em muitos casos, influenciam os
membros dessas entidades e, estabelecem diretrizes para que os fiéis comprem determinados
artigos religiosos, alegando pejorativos negativos, caso 0 membro ndo adquira determinado
produto, misturando a fé com a ganancia financeira, fazendo com que o individuo fique
hipnotizado com as palavras desses ministros religiosos. Para esclarecer essa questédo, pode-se
compreender que a construcdo do proprio discurso em determinados ambientes pode sinalizar
para esse sentido de uma relacdo entre a igreja, através do seu ministro e aquele a quem se

dirige a comunicacdo. Nesse sentido,

Ao levar o auditério ao confronto direto com a divindade (v. 30), o orador aplica a
argumentacdo baseada na intimidagcdo - que quer coagir os recalcitrantes a se

17 STOCO, Rui. Juizado Especial e a defesa do consumidor. Repertério 10B de Jurisprudéncia: civil, processual
penal e comercial, Rio de Janeiro, n. 23, 1. quinz., p. 413, dez. 1996.

118 SILVA, 2012, p. 36.

19 SILVA, 2012, p. 36.
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submeterem ao discurso -, firmando assim a sua autoridade e a legitimidade do
anuncio que assevera punigdo contra os descrentes. A intencéo é atingir a audiéncia,
ndo s intelectualmente, mas também por meio das cargas afetivas que servem como
condutoras e produtoras de crencas e de acOes. A percepcao desses procedimentos
discursivos mostra-se valiosa a analise na medida em que revelam a concepgao e o
valor que o orador tem em relacdo a seus ouvintes, pois estes sdo caracterizados pela
atitude adotada a seu respeito, pela maneira de julga-los e de trata-los 8.

Essa compreensdo de Ferreira € importante a medida em que ela esclarece como o
discurso pode ser determinante para a conducdo desse processo de levar o ouvinte a ser
persuadido por esse, que pode ser desenvolvido no ambito da igreja. Entretanto, em linha
diferente dessa ideia, Rocha e Paixao relatam que “a igreja ndo busca satisfazer a vontade de
uma clientela, mas cumprir a vontade de Deus”!8!, deixando claro que a igreja vende
produtos, e coercivamente e psicologicamente trabalham com a mente das pessoas,
colocando-as envolta de uma nuvem de ideias das quais deixam o individuo martirizado se
ndo cumprir os seus ditados.

Logo, em vista a necessidade da protecdo estatal que deve ser conferida ao fiel-
consumidor, 0 CDC em seu Art. 4° reconhece os direitos dos individuos consumidores ao

dispor que

Art. 4° A Politica Nacional das Rela¢Bes de Consumo tem por objetivo o
atendimento das necessidades dos consumidores, o respeito a sua dignidade, satde e
seguranga, a protecdo de seus interesses econdémicos, a melhoria da sua qualidade de
vida, bem como a transparéncia e harmonia das relaces de consumo, atendidos os
seguintes principios:

| - Reconhecimento da vulnerabilidade do consumidor no mercado de consumo.*®2

Observa-se, ainda, que as relagbes comerciais sdo provenientes da busca do ser
humano pela aquisicdo de bens e servi¢os, cujo objetivo € desfrutar de uma qualidade de vida
satisfatoria. Neste aspecto, Filomeno acrescenta que “o fim ultimo da existéncia do proprio
Estado, como sociedade politica, confunde-se com essa propria busca, ja4 que ndo existe
mercado sem consumidor”. Mas do mesmo modo, “a reciproca rigorosamente também

verdadeira”, tendo em vista que o consumidor também acaba dependendo do mercado nessa

relacio de busca e acumulago de riquezas. 8

180 FERREIRA, Moisés Olimpio. In: GARCIA, B. R. V.; CUNHA, C. L.; PIRIS, E. L.; FERRAZ, F. S. M,;
GONCALVES SEGUNDO, P.R. (Orgs.). Andlises do Discurso: o didlogo entre as varias tendéncias na USP.
Séo Paulo: Paulistana, 2009. p. 123.

181 ROCHA, Robson; PAIXAO, Rafael. Publicidade para Igrejas. Rio de Janeiro: CPAD, 2010. p. 33

182 BRASIL. Cadigo de Defesa do Consumidor. Vade Mecum Saraiva. 22. ed. S&o Paulo: Saraiva, 2016. p. 716.
183 FILOMENO, José Geraldo Brito. Curso Fundamental de Direito do Consumidor. Sdo Paulo: Altas, 2014. p.
8.



Certificado pelo Programa de Pds-Graduagdo da Faculdade Unida de Vitoria — 17/06/2020.

59

Neste aspecto, o proprio consumo apresenta a perspectiva de suprir a lacuna da
insatisfacdo humana, apresentando-se enquanto solugéo para o seu desconforto espiritual e
inconstante insatisfacdo. Em razdo disso, ha autores que vao explicar que a relacdo existente
entre o ser humano e a religido € desencadeada a partir da sua necessidade de suprir esse
vazio, tendo em vista que muito embora todos os fatores proporcionados pelo
desenvolvimento tiveram a finalidade de trazer um acalento ao ser humano, nenhum desses
fatores foram capazes de apresentar aspectos que podem contribuir como “se livrar da dor e
do sofrimento sem o consolo resignado, dado outrora pela religidao”®*. E assim, compreende-
se a partir dessa perspectiva que “0 consumidor pés-moderno almeja por exigéncias
insuperéveis, no anseio em ter suas necessidades satisfatoriamente atendidas”. Ademais, esse
processo favorece ainda que “as religibes permanecam na constante busca da adaptacdo no
processo de secularizagio™.

Nesta perspectiva, ao realizar uma analise comparativa e fazer um possivel panorama
entre o campo mercadolégico, no oferecimento de produtos e servicos, e aqueles que sao
ofertados no ambito da religido, observam-se diversos produtos e servicos que podem ser
citados para elucidar essa questdo, tais como: “casamento, batismo, cultos/missas, etc”!€®,
Logo, tem-se que a religido se define como um importante produto do qual todo homem é um
consumidor em potencial. Seja de ordem existencial ou material, seus produtos provém
anseios religiosos e, “ainda que tenham boa aceitacdo pelo publico, necessitam de
transformacdes e inovac@es para atrair novos clientes”®’.

Ao realizar uma analise dessa perspectiva dos diferentes bens e servicos que sao
ofertados no ambito religioso, torna-se compreensivel que na modernidade esse viés do
consumo ganhou uma dimensdo diferente, em vista dos diferentes mecanismos que S&o
empregados para sustentar essa l6gica de relacdo entre o ser humano e o sagrado. Para
esclarecer como essa relacdo pode se apropriar de mecanismos do mercado para 0
desenvolvimento, vale destacar que as estratégias de marketing, em muitos casos, podem
servir de parametro para a utilizacdo em muitos ambientes religiosos, cuja analise acaba por
desvelar essa ideia.

O economista Levitt, no texto intitulado Marketing Myopia, disserta sobre a

necessidade de compreender que, paralelamente ao cardter “criador de clientes”, deve

184 PATRIOTA, Karla Regina Macena. Fé na prateleira de vendas: a seducdo do marketing religioso.
Universidade Federal de Pernambuco, Pernambuco, 2007. p. 2.

185 PATRIOTA, 2007, p. 2.

18 TRIGO, Luciana; CIPOLLA, José Hamilton Maturano. Marketing e religido. Estudo de caso da Igreja
Renascer. In: X Seminarios em administra¢cdo FEA-USP, 2007, p. 2.

187 TRIGO; CIPOLLA, 2007, p. 2.
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caminhar o carater de satisfacdo dos mesmos, a medida que “A geréncia deve pensar em si
mesma ndo como um produto produtor, mas como fornecendo satisfacdes de valor para a
criagdo de clientes”'®. Em outras palavras, para que haja um relacionamento entre cliente e
empresa, ou cristdo a igreja, se faz necessario que ocorra a intimidade entre eles, o qual,
promovendo a satisfacdo, o individuo se fidelize. Para tanto, existem diversas ferramentas de
marketing, com finalidades estratégicas de atrair clientes, possibilitar sua satisfacéo e torna-lo
fiel.

Portanto, pode-se mencionar que as praticas do marketing auxiliam a religido a
conquistar fiéis, formando lagos intimos, em que um possa simbolicamente representar as

convicgdes do outro.

O conceito do marketing religioso € apresentado, tendo em conta a sua pertinéncia,
quer para as organizagfes, quer para 0s publicos das mesmas, com uma crescente
utilizagdo nas sociedades onde existe liberdade religiosa.'®

Os valores simbdlicos atribuidos a determinados objetos aproximam o fiel-
consumidor das mais variadas estratégias de mercado, objetivando o consumo como parte de
um estilo de vida, composto por escolhas feitas por determinado ator, na busca da felicidade e
equilibrio emocional.**°

N&o importa qual seja a igreja o certo € que elas, do ponto de vista consumerista, sao
fornecedoras de produtos e servicos, utilizando-se, a cada dia, de estratégias para conquistar
novos consumidores, com caracteristicas de cada religido, surgindo objetos que remontam a
fé, induzindo, dessa forma, a movimentacdo do mercado.

As Igrejas, apesar de serem entidades espirituais, ndo ficam isentas de
responsabilidade perante a Legislacdo Brasileira que, ndo sé ampara ao cidadao perante o
Caodigo de Defesa do Consumidor, como no ambito Criminal, Previdenciario, Civel e outros,
como j& houve decisBes a esse respeito.

Um exemplo que pode ser utilizado para esclarecer essa relacdo existente entre a
igreja e o fiel, inclusive, os limites que podem ser extrapolados, foi a condenagéo estabelecida
no Processo de n° 0017944-27.2016.8.08.0011, do Egregio Tribunal de Justica do estado do

Espirito Santo, conforme se extrai da ementa do processo transcrita a seguir:

188 Essa compreensao é extraida da seguinte ideia: Managemente must think of itself not as a producing products
but as providing customer-creating value satisfactions. LEVITT, T. Marketing Myopia. Harvard Business
Review, Londres, set-out. 1975.

18 TRIGO; CIPOLLA, 2007, p. 12.

1% BARROS, D. F.; COSTA, A. M. In: CHAUVEL, M. A.; COHEN, M. (Orgs.) Etica, sustentabilidade e
sociedade: desafios da nossa era. Rio de Janeiro : Mauad X, 2009. p. 175-210.
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APELACAO CIVEL ACAO DE INDENIZACAO POR DANOS MORAIS
CONSTRANGIMENTO PRATICADO POR INSTITUICAO RELIGIOSA EM
FREQUENTADOR DE SEU CULTO RESPONSABILIDADE SUBJETIVA FIEL
IMPEDIDO DE SAIR DAS DEPENDENCIAS DA RE ESCORIACOES DANO E
NEXO CAUSAL NAO CONTROVERTIDOS CULPA DEMONSTRADA
RECURSO PROVIDO. 1. Trata-se, in casu, de responsabilidade civil subjetiva que
demanda a comprovacdo de culpa do agente causador, o dano e o nexo causal entre
ambos a ensejar a obrigagdo de indenizar. 2. A instituicdo religiosa demandada
argumenta, em sua defesa, que ndo agiu pautada com dolo ou culpa, de forma que
inexiste responsabilidade de reparar dano causado ao autor. E dizer, ndo refuta a
existéncia de danos a esfera juridica do autor, bem como o nexo causal. 3. Estando
0s membros da igreja cientes de que o ritual realizado se revela e desenvolve de
forma mais enérgica por se tratar de culto destinado a libertacdo dos fiéis devem se
precaver, por todos meios possiveis, do cometimento de excessos com 0s que
frequentam e compartilnam do mesmo ideal religioso. 4. E dizer, se os obreiros e
pastores da requerida possuem conhecimento de que o culto de libertacdo é realizado
mediante a contencdo e a conducgdo involuntaria de determinadas pessoas, imperioso
reconhecer que devem adotar meios aptos a garantir que tal comportamento,
expressdo do livre exercicio da religido (art. 5°, VI, da CF), ndo afronte outros bens
juridicos também tutelados pelo direito, tais como a dignidade da pessoa humana e a
integridade fisica e moral dos que frequentam seus cultos. 5. A liberdade de culto €
inconteste, mas tal como a Carta Constitucional protege tal direito, também respalda
a dignidade da pessoa humana, que deve ser colocada a salvo de constrangimentos e
danos evitaveis, como ocorre no caso em apreco. 6. Acerca do quantum
indenizatdrio devido a parte autora, estabelece o artigo 944 do Cdédigo Civil que a
indenizacdo deve ser mensurada conforme a extensdo do dano suportado. Em outras
palavras, deve ser proporcional ao dano moral praticado pelo ofensor, procurando
compensar a vitima do prejuizo sofrido sem, todavia, servir de enriquecimento
indevido. 7. Considerando a gravidade da conduta perpetrada pela parte demandada,
bem como a condi¢do econdmica das partes envolvidas, compreendo que o valor de
R$ 5.000,00 (cinco mil reais), se revela suficiente a atender as multiplas facetas do
instituto em comento. 8. Recurso conhecido e provido. (TJES, Classe: Apela¢éo,
011160173925, Relator: TELEMACO ANTUNES DE ABREU FILHO, Orgéo
julgador: TERCEIRA CAMARA CIVEL, Data de Julgamento: 04/06/2019, Data da

Publicacéo no Diario: 13/06/2019)191.

Através da analise dessa decisdo do Tribunal, é possivel estabelecer uma
compreensdo das diferentes discussdes apresentadas nessa pesquisa até o0 momento, na
oportunidade em que fica evidenciado o olhar do érgdo julgador para esses casos em que resta
demonstrada a violacdo aos preceitos legais que permitem a liberdade religiosa de forma ética
e razoavel, sem que exista uma interferéncia nos preceitos morais do individuo, pois sdo essas
atitudes que devem ser repelidas pelo Judiciario, evitando-se, assim, que a liberdade religiosa
conduza para os extremos desvios de sua finalidade, além de demonstrar para as partes uma
sadia relagdo no contexto da atual sociedade.

Deste modo, em alinhamento a essa ideia, observa-se que o Estado criou leis que

vem ao encontro dessa vulnerabilidade do individuo como um ser cristdo, protegendo de

191 BRASIL. Tribunal de Justica do estado do Espirito Santo. Apelacdo 0017944-27.2016.8.08.0011/ES, Rel.
Desembargador Telémaco Antunes de Abreu Filho, Terceira Camara Civel, julgado em: 04 jun. 2019, DJ 04 jun.
2019. Disponivel em: <www.tjes.jus.br>. Acesso em: 25 abr. 2020.



Certificado pelo Programa de Pds-Graduagdo da Faculdade Unida de Vitoria — 17/06/2020.

62

autoridade ministerial de qualquer crenca, com a protecdo de principios da responsabilidade
objetiva e da inversdo do 6nus da prova inovando com principioldgicos histéricos, legais e
jurisprudenciais.

Assim, em vista da apresentacdo desse panorama geral inerente a legislacéo
consumerista e, especialmente, a compreensdo do conceito de consumidor religioso,
desenvolvido nesta sec¢do, cujo embasamento pode ser extraido da referida norma, busca-se
descrever na proxima parte deste capitulo, os aspectos inerentes ao fornecedor religioso,
considerado também um elemento fundamental para compreender essa relacdo de consumo

religiosa.

3.2 Fornecedor-religioso

Evidenciados, no primeiro topico, 0s principais aspectos relacionados ao conceito e
desdobramentos da concep¢do de consumidor e sua interrelacdo com a religido, torna-se
necessario trazer a compreensdo de fornecedor religioso, enquanto analise adequada, para
visualizar de modo completo como se estabelece inteiramente a relacdo consumerista.

Desta forma, diferentemente do que se observa no conceito de consumidor, ao tratar
a respeito do conceito de fornecedor, a literatura juridica ndo identifica muitas divergéncias
que dificultariam a sua compreensdo, ndo sem razdo que Cavalieri Filho destaca que “pouco
discrepam os autores, ao que se atribui a abrangéncia da definicdo contida no art. 3°, caput, do
Codigo de Defesa do Consumidor”®2. Ou seja, para a sua compreensdo, primeiramente, o
texto legal deve ser utilizado como base. Neste caso, assim identificou o legislador
“Fornecedor ¢ toda pessoa fisica ou juridica, ptblica ou privada, nacional ou estrangeira, bem
como o0s entes despersonalizados, que desenvolvem atividades de producdo, montagem,
criagdo, construcdo, transformacdo, importacdo, exportagédo, distribuicdo ou comercializagao
de produtos ou prestagdo de servigos” 1%,

Assim, tomando o préprio conceito trazido pelo Cédigo de Defesa do Consumidor
como referéncia, nota-se que o intuito do legislador foi trazer uma concepgao mais ampla para
albergar no seu conceito. Neste caso, ao desenvolver a andlise do fornecedor, o intuito foi

estabelecer um conceito sem exclusdo, Nunes destaca ainda que

192 CAVALIERI FILHO, 2014, p. 80.
193 BRASIL. Cadigo de Defesa do Consumidor. Vade Mecum Saraiva. 22. ed. S&o Paulo: Saraiva, 2016. p. 716.
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[...] o CDC é genérico e busca atingir todo e qualquer modelo. Séo fornecedores as
pessoas juridicas publicas ou privadas, nacionais ou estrangeiras, com sede ou ndo
no Pais, as sociedades andnimas, as por quotas de responsabilidade limitada, as
sociedades civis, com ou sem fins lucrativos, as fundagBes, as sociedades de
economia mista, as empresas publicas, as autarquias, os 6rgdos da Administracéo
direta etc.'%

Diante disto, vale esclarecer que, a despeito das palavras de Nunes que elucidam os
principais aspectos que compde o conceito de fornecedor, o fato de o legislador ter
mencionado as pessoas juridicas acima, de forma isolada, ndo esclarece todos os pontos
inerentes a sua compreensao. Ou seja, complementando essa ideia, as palavras de Filomeno

sdo elucidativas, pois em sua concepcao

[...] sdo considerados todos quantos propiciem a oferta de produtos e servi¢os no
mercado de consumo, de maneira a atender as necessidades dos consumidores,
sendo despiciendo indagar-se a que titulo, sendo relevante, isto sim, a distin¢do que
se deve fazer entre as vérias espécies de fornecedor nos casos de responsabilizagdo
por danos causados aos consumidores, ou entdo para que os proprios fornecedores
atuem na via regressiva e em cadeia da mesma responsabilizacdo, visto que vital a
solidariedade para a obtencéo efetiva de protecdo que se visa a oferecer aos mesmos
consumidores.!%

Ademais, € importante observar que existem distincdes, estabelecidas pelo
legislador, que buscam diferenciar a questdo dos géneros (produtos e servigos), pois ao
analisar esse ponto, Benjamin, Marques e Bessa, identificam que “quanto ao fornecimento de
produtos, o critério caracterizador é desenvolver atividades tipicamente profissionais, como a
comercializagdo, a producdo, a importagdo...”.1% Por outro lado, ao analisar os aspectos
relativos ao servico, ndo estabeleceu o legislador a necessidade de ser realizado por um
eximio profissional, bastando para isso que seja qualquer atividade, que ocorra de forma
frequente ou de forma reitera.*®’

Ainda sobre as diretrizes inerentes ao fornecedor, Bessa descreve que “o Codigo de
Defesa do Consumidor ndo exige, para a configuracdo deste, a atuagdo no mercado com o
objetivo de lucro: basta quanto a este aspecto que a atividade seja remunerada”.%®

Sendo assim, apos essas consideragdes iniciais a respeito do conceito de fornecedor,

esclarecendo este outro sujeito que compde a relagdo consumerista, busca-se, nesta

194 NUNES, 2018, p. 133.

1% FILOMENO, 2011, p. 47.

1% BENJAMIN, Antonio Herman V. et al. Manual de direito do consumidor. 2 ed. Sdo Paulo: Revista dos
Tribunais, 2009. p. 82.

197 Cf. BENJAMIN; MARQUES; BESSA, 2009, p. 82.

1% BESSA, Leornardo Roscoe. Relagdo de consumo e aplicacdo do Cédigo de Defesa do Consumidor. Sio
Paulo: Revista dos Tribunais, 2009. p. 89.
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oportunidade, estabelecer um didlogo entre o fornecedor e a religido. Inicialmente, Silva
esclarece que “no campo religioso brasileiro uma miriade de fornecedores de bens simbdlicos
de religido”!® sdo encontrados.

Nota-se que essa gama de fornecedores religiosos existentes no pais ndo advem de
forma inesperada, mas esta ligada, justamente, aos aspectos da liberdade religiosa, amparada
pela Constituicdo Federal de 1988. Ademais, a partir do momento em que ocorreu a
legitimidade do legislador para possibilitar o desenvolvimento da crenca em suas diferentes
perspectivas, observa-se um campo denominado de pluralismo religioso, que vai influenciar,
significativamente, na questdo do fornecimento e consumo por parte dos fiéis e adeptos da
religido e, com isso, “O fendbmeno do empreendedorismo religioso vem deixando marcas
profundas na realidade politica e socioeconébmica nacional e deve ser analisado e
compreendido, em suas multiplas dimensdes, também por analistas organizacionais”.?%

Logo, em vista dessa identificacdo, torna-se compreensivel que a partir da propria
legitimidade do legislador em conferir liberdade a essas organizagdes, desenvolveu-se um
mercado religioso, com o atrativo da fé. Ademais, observa-se que “as instincias promotoras
do sagrado, constituidas como pessoas juridicas de direito privado, sdo identificadas como
organizacOes religiosas” e, neste caso, compreende-se nessa gama as “pessoas fisicas quanto
pessoas juridicas”.?%!

Ocorre que, em vista das consideracGes anteriores, torna-se relevante reconhecer a
necessidade de que essas pessoas juridicas denominadas pelo legislador de organizacbes
religiosas, em alinhamento ao papel que desempenham no contexto social, sejam organizadas
conforme os preceitos normativos do Cdédigo Civil. Ou seja, quando uma organizacao
religiosa é constituida, torna-se essencial que a sua documentacdo demonstre o seu objeto e as
atividades que se propde.

Neste aspecto, ao especificar na legislacdo civilista as organizacbes religiosas,
buscou-se identificar que essas pessoas juridicas possuem suas peculiaridades, razdo pela
qual, ela é reconhecida como uma instancia promotora do sagrado. Evidencia-se, ainda,
dentro desse mesmo aspecto que uma organizacdo religiosa ndo pode ser considerada como

uma simples associacdo, tendo em vista que o préprio legislador estabeleceu tratamento

199 QILVA, 2012, p. 143.

200 CORREA, Victor Silva; VALE, Glaucia Maria Vasconcellos. A¢do Econémica e Religifo: Igrejas como
empreendedorismo no Brasil. RAC, Rio de Janeiro, v. 21, n. 1, art. 1, p. 4, jan./fev. 2017.

21 SILVA, 2012, p. 143,
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diferenciado a essas duas pessoas, inclusive, foram tratadas em espacos diversos da
legislagio®®2.

Esclarece-se, ainda, que a medida em que se reconhece a organizacdo religiosa
enquanto aquela que oferece bens e servicos no mercado religioso, torna-se importante
observar a sua regulamentagdo, uma vez que o consumidor religioso, enquanto parte
vulneravel, torna-se objeto potencial dessas organizagdes.

Dentro desse mesmo contexto, em que Se reconhece 0s aspectos que cercam 0 Viés
mercadologico das instituicbes religiosas, torna-se elucidativo esclarecer que nao,
necessariamente, a comercializacdo ocorrerd por meio de pessoas juridicas, pois no contexto
da sociedade atual, além da igreja, enquanto pessoa juridica, observa-se a existéncia de
inimeras pessoas fisicas que oferecem servi¢os no ambito religioso, a exemplo de trabalhos
de cunho amoroso, além daqueles de alcance financeiro, com a finalidade de proporcionar ao
consumidor religioso a conquista da felicidade.

Com base nesse entendimento, constata-se que o fornecedor religioso € o género, do
qual decorrem diversas espécies, que podem ser desde pessoas juridicas, pessoas fisicas, até
entes despersonalizados, esses Ultimos sdo ““as instancias promotoras do sagrado que atuam no
campo religioso brasileiro, mas que, por um motivo ou outro, ndo levaram a registro
cartorario seus atos constitutivos”.2®® Por outro viés, em que pese a existéncia dessas
diferentes espécies de pessoas (fisicas e juridicas) que podem oferecer bens e servicos
religiosos, em virtude dos preceitos constitucionais, had vedacdo do ente estatal realizar a
comercializa¢do desses objetos materiais e imateriais religiosos.

Estabelecendo uma relacdo entre a informacdo do paragrafo anterior e questdo da
laicidade, nota-se que o fato do Estado ndo assumir uma determinada inclinacéo eclesiastica,
justifica-se pelo fato de que “o Estado Brasileiro ndo deve estar vinculado a nenhuma forma
de expressao religiosa, tampouco podera firmar aliancas com qualquer instancia promotora do
sagrado”. Além disso, ndo podera “patrocinar, econdmica ou ideologicamente, organizacGes
religiosas”.2%

Consequentemente, em vista das consideragdes anteriores, e adequando o proprio
conceito de fornecedor, amoldando-se aos preceitos do fornecedor religioso, percebe-se a
existéncia de um liame entre aquele e as atividades desempenhadas por esse. Por tal motivo,

torna-se adequado considerar a aplicabilidade do CDC as relagbes de consumo e,

202 Cf. SILVA, 2012, p. 145.
203 GILVA, 2012, p. 148.
204 SILVA, 2012, p. 150.
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especialmente, considerar as organizagOes religiosas enquanto fornecedoras. Para explicar

essa concluséo, Silva estabelece que existem os seguintes motivos:

a) Primeiro: o Cddigo de Defesa do Consumidor, dada a sua definigdo abrangente
de fornecedor, ndo excepciona as instancias promotoras do sagrado da condigéo de
fornecedora.

b) Segundo: os produtos e servigos religiosos oferecidos pelas instancias
promotoras do sagrado ndo estdo excepcionados no Cddigo de Defesa do
Consumidor.

c) Terceiro: a dimensdo do campo religioso brasileiro bem demonstra que, de longa
data, o sagrado estd presente em uma espécie de mercado especifico, um mercado
religioso que exige fornecedores especializados. Estes fornecedores especializados,
amoldam-se a definicdo de fornecedor constante na estrutura legislativa do Cédigo
de Defesa do Consumidor.2%

Sendo assim, observa-se 0 entrelacamento das questbes religiosas e juridicas no
ambito desses servigos que sdo oferecidos, tendo em vista que determinados servicos
religiosos, a exemplo de “trabalhos amorosos”, sdo garantidos pelo fornecedor, assegurando
que o resultado sera alcancado em um breve espaco de tempo, favorecendo a satisfagdo do
fiel-consumidor, sendo que em muitos casos observa-se 0 descumprimento. E, assim,
considerando o seu papel no fornecimento dessa gama de atividades, que se revestem de
aspectos materiais e imateriais, a legislacdo consumerista garante a protecdo desse ator da

relacdo de consumo, tal como evidencia o art. 14 do CDC

O fornecedor de servigos responde, independentemente da existéncia de culpa, pela
reparacdo dos danos causados aos consumidores por defeitos relativos & prestacdo
dos servigos, bem como por informagdes insuficientes ou inadequadas sobre sua
fruigdo e riscos.

Em sintese, apds a descricdo do conceito de fornecedor, estabelecendo a sua relagdo
com as questdes que envolvem as organizacOes religiosas, nota-se a medida acertada do
legislador em resguardar a protecdo do fiel consumidor diante das praticas religiosas que
coloquem esse em situagé@o de vulnerabilidade.

Acrescenta-se ainda que, na oportunidade em que se observa o crescimento do
mercado religioso no Brasil, alem do oferecimento de inimeros produtos e servicos religiosos
ao consumidor, tem-se uma crescente pratica mercadoldgica habitual, o que evidencia a
andlise de diversos instrumentos juridicos que possam regulamentar essas situagées, sob pena
de criarmos desproporcionalidade no tratamento desses acordos comerciais, uma vez que 0

detentor do conhecimento do produto ou servico que esta sendo oferecido, o fornecedor,

25 SILVA, 2012, p. 151,
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consegue conduzir com maestria, através dos elementos necessarios, 0 ajuste para a
finalizagdo comercial, enquanto o consumidor, sujeito a essa relagdo, ndo possui todas as
informacdes necessarias, o que justifica a intervencgdo estatal com a fungédo regulamentar.

Em suma, o alinhamento do conceito de fornecedor e as suas nuances e,
especialmente, os reflexos da postura desse no mercado de consumo religioso, apresentados
neste tdpico, tornam-se fundamentais, pois essa analise, finaliza 0 embasamento necessario
para o desenvolvimento da ultima parte, tendo em vista que nela se entrelacam o conceito de
consumidor e fornecedor religioso e os desdobramentos no ambito legislativo, que sinaliza a

importancia da aplicabilidade do Cddigo de Defesa do Consumidor no ambito dessa relacéo.

3.3 A pertinéncia da aplicacdo do Codigo de Defesa do Consumidor na defesa dos
interesses dos fiéis-consumidores de bens simbdlicos de religido

Esse ultimo topico da dissertacdo analisa, através do desencadeamento dos tdpicos
anteriores, qual a pertinéncia para a aplicacdo do Coédigo de Defesa do consumidor, enquanto
mecanismo de regulamentacdo, para as relacGes existentes entre o fiel consumidor e o
fornecedor religioso. Ademais, 0 seu objetivo é fazer a relacdo existente entre os diferentes
conceitos e o estabelecimento de uma analise pratica que pode ser evidenciada no campo
juridico e religioso que ressaltam a importancia de resguardar o fiel-consumidor diante da sua
vulnerabilidade perante o fornecedor religioso.

Acrescenta-se, ainda, dentro desse mesmo contexto, em que se analisa a oferta dos
bens e servicos no ambito religioso, o viés da inverdade que extrapola, inclusive, o cunho
mercantil, o que pode ser analisado pela perspectiva criminal, sendo apresentada na
oportunidade em que esses bens sdo colocados a disposicdo do consumidor religioso, razao
pela qual sera também apresentado no desenvolvimento desse topico, a questao relacionada ao
charlatanismo, evidenciado por muitos estudiosos da area juridica e religiosa.

Sendo assim, incialmente, com o proposito de evidenciar uma relacéo latente entre a
religido e o viés capitalista, nota-se que um dos mecanismos utilizados para angariar o fiel
consumidor é o proprio processo de demonstracdo utilizado pela midia para despertar o desejo
ou também anseio para a aquisicdo dos bens e servicos simbolicos da religido. Assim, a partir
dessa nuance, o proprio acumulo dos bens, passa a ser visto como um protétipo de

singularidade. Desta forma,

Na sociedade de consumo, a roupa, o corpo, o discurso, o lazer, a comida, a bebida,
0 carro, entre outros, devem ser vistos como indicadores de propriedades de um
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sujeito especifico em sua individualidade, ao invés de uma determinacdo de um
grupo de status 2%,

No contexto da religido, torna-se evidente que essa regra também ndo resta
excepcionada, tendo em vista que no decorrer das celebragdes religiosas, criam-se
oportunidades para o desenvolvimento de um ambiente cuja a finalidade é o estabelecimento
de um mercado religioso. Essa concepcdo pode ser corroborada pelas palavras de Ferreira,
para quem “produtos direcionados a um consumidor evangélico ndo fogem a essas regras.
Padres e pregadores televisivos usam de seus sucessos pessoais e ministeriais como ponte
para venderem muitas mercadorias?’.

O entrelacamento dessas ideias faz com que seja constatado um ambiente
inexoravelmente favoravel para o aumento significativo das vendas no ambito da religido,
pois é em decorréncia desses fatores que sao utilizados pelos diferentes lideres religiosos, que

se observa o indicativo do nimero de vendas dos produtos. Ou seja,

Fatores que induzem uma tendéncia de aquisi¢do de bens e servicos direcionados
para um publico especifico: religido, relagdo de consumo e salde, sdo normais na
sociedade consumista contemporanea. No reconhecimento dos valores religiosos as
empresas, € provavelmente a maioria das igrejas ja os utilizam. Quando um lider
religioso expGe sua nova edi¢do de um livro e a este divulga para seu publico, o faz
porque é venda certa?®,

Essa realidade exposta por Ferreira pode ser reconhecida com base em um contexto
em que se torna cada vez mais fomentada uma indUstria religiosa, que tem entre 0s seus
pressupostos a construcdo de um costume do consumo religioso, sendo que para explicar esse
desencadeamento, Silva esclarece a necessidade de que nesse processo a legislacdo se torna o
mecanismo capaz de minimizar essa relacdo, que em muitos casos, revela-se como desigual
em termos dos sujeitos que a ocupam, razdo pela qual, unindo-se essas ideais, 0 autor

descreve que

Diante desse conjunto de fatos, a constituicdo de uma Industria Cultural Religiosa, a
seducdo do fiel-consumidor e a sua consequente vulnerabilidade frente as instancias
promotoras do sagrado, o instrumento do sagrado, o instrumento adequado para a
defesa dos seus interesses é o Codigo de Defesa do Consumidor?®,

26 FERREIRA, Edmilson Caetano. Sociedade de consumo, Capitalismo e a relagdo com a religiosidade na
Grande Vitoria/ES, Revista Unitas, v. 5, n. 2 (n. especial), p. 116, 2017.

27 FERREIRA, 2017, p. 117.

28 FERREIRA, 2017, p. 117.

29 5ILVA, 2012, p. 166.
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Sendo assim, essa percep¢do de Silva é importante, pois ela deixa evidente que
diante dessa caracterizacdo que permeia 0 contexto entre consumo e religido, que deixam
alinhadas todas as nuances que cercam o mercado religioso no atual contexto da sociedade
contemporanea, torna-se oportuno identificar que tais praticas comerciais e religiosas, em
muitos casos, restam desprovidas de qualquer regulamentacédo legal do ponto de vista estatal,
de tal modo que o proprio mercado religioso acaba por ditar as regras pelas quais o sistema
deve ser orientado. E justamente nesse contexto que se torna relevante reconhecer a
importancia de diretrizes para que tais praticas ndo fiquem ao alvedrio de apenas uma parte,
que se refere ao fornecedor religioso.

Logo, utilizando essas ideias, torna-se elucidativo esclarecer que é imprescindivel
para o equilibrio da vulnerabilidade do consumidor a aplicacdo do Cddigo de Defesa do
Consumidor em uma situacdo que reste caracterizada qualquer conduta que se mostre
contréria aos preceitos legais, de uma relacdo de lealdade, pois em diversas situacdes o
consumidor se expBe a relacdo de desigualdade, ja que se encontra desprovido do
conhecimento e da técnica do bem ou servico que esta sendo oferecido.

Outrossim, em que pese a utilizacdo do Codigo Civil, em muitos casos, para elucidar
situagdes em que exista uma verdadeira relagcdo de consumo, identifica-se que esse ndo seria 0
meio habil, tendo em vista o propdsito de cada uma dessas legislacfes, pois 0 que deve ser
levado em consideragdo € o fato de que “na medida em que nas relacdes entre os fiéis e as
organizacgdes que identificamos como instincias promotoras do sagrado ndo ha paridade”?*
revela-se adequado, em vista das suas especificidades a legislacdo especial, ou seja, o autor
justifica com base nessa concep¢do que o CDC se torna o instrumento adequado para ser
aplicado as relacBes de consumo, tendo em vista que “no campo religioso, em que hé troca de
bens simbolicos de religido, ndo ha relagdes entre iguais (o que justificaria do Cadigo Civil),
mas sim relagBes entre elementos subjetivos ontologicamente desiguais™ 21,

H4, ainda, que compreender que essa aplicacdo se justifica pelo fato de que com o
passar dos anos, nota-se uma diferenca significativa na forma como as instituicdes religiosas
tém desenvolvido seus diferentes cultos e programacdes. Com isso, nota-se uma verdadeira
reconfiguracdo do ambiente sagrado, que se tornou, pelos diferentes mecanismos, especialista
nesse processo de entregar ao consumidor religioso os bens e servigcos. Ademais, esse
processo que implica no reconhecimento da importancia da aplicagédo do Codigo de Defesa do

Consumidor como forma de regulamentar a relagdo de consumo religiosa contribui, ainda,

210 SILVA, 2012, p. 167.
2L SILVA, 2012, p. 168.
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para evidenciar a contemporaneidade religiosa, pois agir diversa “representa desconhecimento
da realidade do campo religioso contemporaneo, bem como da Industria Cultural Religiosa
que se constitui em solo nacional”?*?,

Para além do aspecto da paridade que deve estar estabelecido entre as partes dessa
relacdo religiosa, revela-se importante a compreensao de que se utilizando de aspectos do
sagrado, determinadas instituicdes ou também pessoas que colocam a disposi¢do no mercado
bens e servicos religiosos podem, através da prerrogativa da confianga, utilizar artificios
inveridicos, que impliguem no emprego de vultosas quantias por aqueles que se
predisponham a contratar o servico. Com isso, oferecem com base em informagdes
inveridicas e promessas que ndo podem ser cumpridas a cura para aqueles que, de algum
modo, estdo em busca de cessar a dor por alguma doenca. Neste sentido, reconhece-se a

pratica do crime de charlatanismo, ligado ao aspecto da religido, pois

O charlatdo se comporta no sentido de inculcar ou anunciar por meio secreto ou
infalivel. Inculcar é utilizado no texto legal no sentido de indicar, recomendar meio
secreto ou infalivel para a cura de determinada doenca; anunciar é fazer propaganda,
alardear esse meio, seja por intermédio de jornais, revistas, radio, televisdo, folhetos,
cartazes etc.?*3

Compreende-se, a partir do pensamento de Smaniotto e Paz, que ocorre uma pratica
de charlatanismo quando uma pessoa difunde uma inverdade para 0s que necessitam de uma
cura. E nesse momento que surge uma ruptura com o estabelecimento da confianca
incialmente empregada. Sendo assim, a medida que o designo inicial seria o propdsito da
cura, tendo sido propagada a sua ocorréncia de forma eficaz, e essa néo se realiza, tem-se uma
frustracdo do consumidor.

Neste contexto, é importante ainda destacar que ndo existe uma unicidade da
literatura no que diz respeito ao fato de considerar essa relacdo de inverdade e frustracdo da
cura, como um fato criminal, isso se deve, especialmente, a prdpria liberdade religiosa, que
estabelece a possibilidade da difusdo da pratica religiosa, em vista da garantia constitucional,
gue assim estabeleceu. Todavia, ha voz que identifica a possibilidade de se tipificar tais fatos
como crime, desde que identificados os seus elementos. Assim, no sustento dessa hipotese,

destaca-se que

212 SILVA, 2012, p. 168.
ZIBSMANIOTTO, Alaercio Antbnio; PAZ, Jodo Pedro da Costa. Estelionato, charlatanismo e curandeirismo na
religido e seus reflexos na sociedade. Anuéario Pesquisa e Extensdo Unoesc, Sdo Miguel do Oeste, 2019. p. 9.
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N&do desconhecemos o fato de existir verdadeiras fraudes em nome da religido.
Nesse caso, havera em tese crime. Assim, a questdo, mais uma vez, sera solucionada
levando em consideracdo a sinceridade dos agentes. Porém, na persecucdo penal,
essa matéria sera de dificil comprovagdo dos 6rgdos competentes 224,

Para justificar esse entendimento, faz uma relagéo pertinente do ponto de vista que
estabelece uma separacédo entre culto religioso, com o desenvolvimento dos aspectos ligado a
fé e uma pessoa juridica com finalidade criminoldgica, cujos objetivos constituem em uma
postura de angariar recursos do consumidor religioso através da confianga alicercada na fé e
na cura.

Sendo assim, a partir desse cenario, em que se desenha uma verdadeira
vulnerabilidade do fiel consumidor nos diferentes ambitos em que os aspectos da religido
encontram-se difundidos, torna-se veemente a importancia de que exista uma orientagdo no
sentido de ndo deixar esses sem uma perspectiva de protecdo, que deve ser pautada por
informacdes claras e que busquem estabelecer o verdadeiro patamar de igualdade. Para chegar

a essa premissa, utiliza-se como base o pensamento de Silva, para quem

A pertinéncia da aplicagdo do Cddigo de Defesa do Consumidor para a defesa dos
interesses dos fiéis-consumidores, reais ou potenciais, é de rigor. Notadamente
quando levamos em consideracdo que o referido diploma legislativo foi concebido
ideologicamente para a defesa de participes de relagdes juridicas que estdo em
condic@es de desigualdade, de desequilibrio.?*®

Ainda nesse contexto abordado por Silva, através da citacdo acima, e no intuito de
ressaltar a importancia da aplicabilidade dessa legislacdo aos contornos de uma relacdo de
natureza contratual, que envolva, inclusive, os aspectos da religido, o que fica evidenciado é o
carater da vulnerabilidade. Pois, como identifica Thomaz “o consumidor ¢ a parte mais fraca
da relacdo de consumo, pois é quem apresenta maiores sinais de fragilidade técnica e
econdmica frente ao fornecedor”?:®.

Com isso ndo seria demasiado esclarecer essa necessidade de um cunho
eminentemente protetor que deve ser destinado ao consumidor, tendo em vista que 0 que se
coloca na prética é o intuido de resguardar a sua fragilidade frente ao mercado, pois este esta

em uma posicdo desfavordvel em comparacdo com aqueles que possuem o dominio e

214 TERAOKA, Thiago Massao Cortizo. A Liberdade Religiosa no Direito Constitucional Brasileiro. 2010. 282
f. Tese (Doutorado) — Departamento de Direito Estado, Faculdade de Direito, Universidade de Séo Paulo, Séo
Paulo, 2010. p. 184.

25 QILVA, 2012, p. 167.

2168 THOMAZ, Afranio Carlos Moreira. LicOes de Direito do Consumidor. Rio de Janeiro: Lumen Juris, 2009. p.
36.
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conhecimento inerente aos servicos e bens que estdo sendo comercializados. Para reforcar
essa concepgdo evidenciada por Thomaz, Garcia ainda estabelece que “0 Codigo de Defesa do
Consumidor apresenta-se marcadamente protecionista”?!’, ou seja, fazendo uma analise do
que estabelece 0 autor com base nos propositos da propria legislacdo, nota-se que “suas
normas destinam-se a proteger a parte tida como a mais vulneravel na relacdo de consumo”?8,

Nesse mesmo contexto, 0 que deve ser sempre objeto de analise, quando se evidencia
a aplicabilidade da legislacdo consumerista para regulamentar os contratos estabelecidos entre
o fiel consumidor e o fornecedor religioso, é o fato de que esse mercado permanecera em
constante crescimento, com a utilizagdo dos diversos mecanismos mercadoldgicos, que sejam
capazes de fomentar essa logica de subsisténcia de muitas instituicdes religiosas, para

sinalizar essa perspectiva, Ferreira destaca que

Esta relagdo de consumo intimamente ligada por preferéncias dogmaticas em
produtos evangélicos, representam todo caminho e formatagdo mercadolégica que
sdo determinantes para consumo de produtos comuns, em que 0S pregos impostos
pelo varejo ndo sdo a Unica referéncia de escolha na compra.?*®

Evidentemente que, muito embora Ferreira esteja mencionando o mercado de
produtos evangélicos como objeto de analise desse crescente mercado no ambito da religido,
ndo se desconhece que os ditames da norma se justificam com base no fato de que nas
diferentes matrizes religiosas, torna-se ainda mais evidente o crescimento desse mercado, para
corroborar esse entendimento, torna-se peculiar as palavras de Silva, na oportunidade em que

esse autor reconhece que

[...] h& um mercado religioso altamente competitivo, uma oferta intensa de bens
simbdlicos de religido (representados pelos produtos e servigos religiosos) e, ainda,
a constituicdo uma Indudstria Cultural Religiosa que identifica e também cria a
demanda mercadoldgica de oferta e procura do sagrado no mercado de consumo.??°

Neste caso, unindo-se todos esses elementos apresentados ao longo deste terceiro
topico, resta evidenciada que a interpretacdo dos ditames do Cddigo de Defesa do
Consumidor e o préprio intuito do legislador ao descrever alguns direcionamentos para a
orientacdo das relagbes comerciais, ndo quis deixar sem uma legitima protecéo, a relacdo de

consumo religiosa, uma vez que os preceitos legais se amoldam perfeitamente a realidade

217 THOMAZ, 2009, p. 36.
218 GARCIA, 2011, p. 42.

219 FERREIRA, 2017, p. 133.
220 §|LVA, 2012, p. 171.
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desse mercado, tendo em vista ainda que serd preciso reconhecer cada vez mais essa

aplicabilidade, vez que a “sociedade influenciada pelo consumismo em um desenvolvimento

contemporaneo massificado oferece mais produtos que a populagio pode adquirir’’??.

221 FERREIRA, 2017, p. 142.
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CONCLUSAO

A partir de uma contextualizacdo histdrica, essa pesquisa faz uma analise do
fendmeno religioso da mercantilizacdo da fé, descrevendo, inicialmente, qual a importancia
do sagrado na sociedade, além de compreender quais os desencadeamos da personificacao
deste nos bens simbdlicos da religido.

Ademais, para evidenciar essa relagdo entre o mercado, o sagrado e a religido,
estabeleceu-se um didlogo transdisciplinar entre a Sociologia da Religido e o Direito
buscando compreender o viés historico do proprio desenvolvimento da sociedade e uma
relacdo mais pujante com a religido, demonstrando que na modernidade 0s aspectos da
religido vdo compor um panorama diferente de quando se deu o seu surgimento, pois em vista
da prépria relagdo do homem com os bens e servicos que simbolizam o afeto a religido,
surgem uma gama de ofertadas que buscam angariar cada vez mais fieis-consumidores,
diante das suas necessidades.

Entretanto, para fazer essa correlacdo, tornou-se necessario analisar 0s ensinamentos
de alguns tedricos que consideram a interface religiosa e as questBes sociais, a exemplo de
Durkheim e Weber. Neste contexto, esses autores contribuiram para o esclarecimento do real
sentido do sagrado na atualidade, pois a despeito de seus estudos terem sido desenvolvidos
em outro século, a sua analise e atualidade, perpassam a linha temporal e foram empregados,
especialmente, no contexto desta pesquisa.

Apos essa analise inicial, buscou-se compreender a partir do fundamento do sagrado,
a questdo da liberdade religiosa em seus diferentes aspectos, demonstrando que a medida em
que surge a abertura para o desenvolvimento da fé, em suas dessemelhantes perspectivas,
também havera uma maior pluralidade religiosa, o que por via de consequéncia, ocasiona um
verdadeiro campo religioso com diferentes credos e préticas.

Ocorre que, conforme desenvolvido ao longo do segundo capitulo, verifica-se que a
questdo da liberdade religiosa teve diferentes nuances no Estado brasileiro, tendo em vista que
as proprias diretrizes governamentais, poderiam sinalizar uma abertura ou uma restri¢cdo ao
modo como essa liberdade era exercida, ficando latente que nem sempre o0 exercicio dessa
liberdade foi reconhecido pelo proprio Estado, mas ao contrério, em vista da propria matriz
ideoldgica que fundamentou as bases coloniais, com o Vviés portugués catolicista, sinalizou
para a desconsideragdo de muitas religiGes de matrizes que se diferenciavam daquela até entdo

determinante.
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Todavia, ao longo dos anos, essas barreiras foram sendo quebradas para proporcionar
um ambiente de tolerancia as diferentes religides, sem desconhecer a possibilidade de fatos
que possam sinalizar a desconsideracdo por algumas religides, a exemplo dagquelas de matriz
africana, que ja foi inclusive tratada no Estado brasileiro como caso de policia, o0 que revela a
dificuldade em estabelecer na prética essa tolerancia em sua completude, ndo sendo esse 0
ponto principal do trabalho, mas que foi evidenciado no decorrer do desenvolvimento a
respeito da liberdade religiosa.

Consequentemente, mesmo que ndo se desconheca problemas nessa area, restou
evidente que esse cenario desenhado pela liberdade religiosa, que arquitetou um panorama
com diferentes religides, também favoreceu a ampliacdo do consumo pela fé, considerando
que os fiéis, no intuito de se aproximarem do sagrado, personificam essa ligacdo, através da
aquisicdo de bens e servicos, oferecidos nas diferentes religides.

Sendo assim, ao desvelar o discurso de muitos religiosos da contemporaneidade,
torna-se esclarecedor o fato de que, através do processo religioso, com suas diferentes
estratégias de marketing, constréi-se em muitos casos, com base na argumentacao de muitos
representantes da religido, um ambiente propicio para o encantamento com esses produtos e
servicos, é dentro dessa perspectiva, que o proprio Silva, enquanto um dos referenciais
tedricos principais do terceiro capitulo, sinaliza de forma veemente que ndo ha distincao entre
uma relacdo comercial nos diferentes contextos do mercado, e aquela que formalizada no
ambiente religioso.

Logo, é justamente neste conjunto de analise da relacdo comercial religiosa, que se
pode falar em fiel-consumidor e fornecedor religioso, tendo em vista que hd uma verdadeira
relacdo mercadoldgica que necessita conferir protecdo a parte mais vulneravel. Ou seja,
aquele, em vista das suas fragilidades ndo pode ficar ao alvedrio deste, sobretudo, ao
considerar que se trata de uma relacdo efetivamente desigual, posto que ha o predominio de
diferentes critérios por parte do fornecedor.

Para se chegar a essa conclus&o, o terceiro capitulo tornou-se elucidativo, a medida
em que foi construido com base em conceitos basicos que identificaram as partes presentes
nessa relacdo de consumo religiosa, além de trazer uma discussao doutrinaria que contemplou
as diferentes correntes no ambito do Direito do Consumidor, identificando ainda quem pode
ser caracterizado como fiel-consumidor e fornecedor religioso, com o intuito de deixar claro
para o leitor essa relagao.

Outrossim, no decorrer desse capitulo, importou ainda destacar que a caracterizacéo

dessa relacdo comercial religiosa, possui diversos desencadeamentos no ambito juridico,



Certificado pelo Programa de Pds-Graduagdo da Faculdade Unida de Vitoria — 17/06/2020.

76

tendo em vista que até mesmo o fato de violar um direito basico do consumidor com a sua
integridade fisica ou moral, pode conduzir para a necessidade do ajuizamento de uma agéo
cujo o intuito é buscar a reparacdo desse fiel-consumidor, nas diferentes esferas, ou seja, a
depender da conduta religiosa, esse fato pode extrapolar o ambito civel e chegar a esfera
criminal, o que ficou caracterizado através do crime de charlatanismo.

Por fim, em resposta ao questionamento que orientou essa pesquisa, qual seja: a
importancia da aplicabilidade do Cédigo de Defesa do Consumidor nas relacdes religiosas,
observa-se que cada vez mais, mostra-se latente a necessidade de um olhar estatal para essas
questBes, para evitar, justamente, praticas desregradas, que coloquem o consumidor religioso,
no caso o fiel, exposto a praticas abusivas, infligindo até mesmo a ética religiosa.
Considerando, ainda, desnecessario o surgimento de uma nova legislacao para esse proposito,
mas apenas a sua aplicabilidade de modo mais veemente nessa relacdo de consumo religiosa.

Consequentemente, revela-se necessario que os 6rgdos de defesa do consumidor, 0s
profissionais da area juridica, os representantes religiosos e o Judiciario, estejam conscientes
de que a informacdo devidamente clara, adicionada pela ética na conduta religiosa, devera
criar um ambiente favoravel, capaz de minimizar a possibilidade de criarmos demandas
desnecessarias em vista de algumas condutas que fogem a razoabilidade nesse ambito.
Contudo, caso necessario, sdo esses mesmos atores que devem estar predispostos a

reestabelecer o equilibrio dessa relacdo, inclusive, através determinacdo sentencial.
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