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Chegando a Jerusalém, Jesus entrou no templo e ali comecou a
expulsar os que estavam comprando e vendendo.

Derrubou as mesas dos cambistas e as cadeiras dos que vendiam
pombas e ndo permitia que ninguém carregasse mercadorias
pelo templo.

E ele os ensinava, dizendo: ‘N&o esta escrito: A minha casa sera
chamada casa de oracdo para todos 0s povos?’

Mas voceés fizeram dela um “covil de ladrbes’. (Livro de Marcos
15:17).



RESUMO

O presente trabalhno mostra de maneira descritiva o empreendedorismo religioso na
Igreja Universal do reino de Deus. Mostrando uma comparagdo na administracdo da
igreja e a administracdo capitalista. Seguidas de pequenas discussdes e analise sobre as
praticas que a IUR emprega no mercado religioso brasileiro. A metodologia usada nesse
trabalho é a revisdo bibliografica, e o referencial tedrico é a fenomenologia de Peter
Berger. Foi utilizado nesse trabalho renomeados autores como Weber, Leonildo
Silveira, Ricardo Mariano, Anténio Flavio Pierucci, Ari Pedro Oro entre outros. A
IURD é uma instituicdo que tem demonstrado, principalmente ao longo dessas quatro
décadas, uma grande capacidade de inovacdo e expansdo no mercado religioso
brasileiro. Cabe salientar que o objetivo do trabalho é mostrar que a Igreja Universal do
Reino de Deus, adota sem suas praticas administrativas modernas estratégias de
administracdo, tais como: a inovagdo, o empreendedorismo, o0 marketing e a
“mcdonaldizagéo”.

Palavras-chave: IURD, Teologia da Prosperidade, Capitalismo, Empreendedorismo.



ABSTRACT

This work shows descriptively religious entrepreneurship in the Universal Church of the
Kingdom of God. Bringing a comparison in church administration and the capitalist
administration. Followed by small discussion and analysis of the practices that the IJUR
employs in the Brazilian religious market. The methodology used in this work is the
literature review, and the theoretical framework is the phenomenology of Peter Berger.
It was used in this work Renamed authors like Weber, Leonildo Silveira, Ricardo
Mariano, Antonio Flavio Pierucci, Ari Pedro Oro among others. The UCKG is an
institution that has demonstrated, especially over these four decades, a great capacity for
innovation and expansion in the Brazilian religious market. It should be noted that the
objective is to show that the Universal Church of the Kingdom of God, adopted without
its modern administrative practice management strategies, such as innovation,
entrepreneurship, marketing and the “Mcdonaldization”.

Keywords: Universal Church, Prosperity Theology, Capitalism, Entrepreneurship.
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INTRODUCAO

Esse trabalho tem por objeto de pesquisa a Igreja Universal do Reino de Deus.
Conhecida também como IURD ¢é de fato uma das instituicdes mais notdrias, visto sua
expansdo territorial e influéncia em massa. Hoje presente em mais de 70 paises, seus milhares
de templos que foram construidos ao longo desses trinta e nove anos de sua existéncia.
Fundada no ano de 1977, na cidade do Rio de Janeiro, tendo como fundador Edir Bezerra
Macedo, antes catdlico e simpatizante da umbanda, juntamente com Macedo, Romildo
Ribeiro Soares e Roberto Augusto Lopes. A IURD é uma denominacdo classificada como
neopentecostal, oriunda do movimento pentecostal, sendo chamado também de terceira onda.
Esse movimento se originou no século XX nos Estados Unidos da América e chegou ao
Brasil nos anos de 1990 e 1991. Surgindo a partir da metade dos anos 70, o
neopentecostalismo tomou destaque nos anos 80 e 90. As Igrejas que participam desse grupo
fundam sua doutrina na Teologia da Prosperidade, na luta contra os deménios, na intolerancia
aos cultos afro-brasileiros, na pratica do abandono dos usos e costumes de santidade, na
participacdo assidua em partidos politicos e em grande destaque a participagdo na midia.

O status de notoriedade e de protagonismo que a Igreja Universal do Reino de Deus
alcancou ndo se mantém ileso as criticas de seus adversarios, em especial daqueles os quais 0
monopolio do campo cultural, religioso e simbdlico brasileiro beneficiou por anos. Entretanto,
cabe perguntar se as estratégias adotadas pela IURD, de certo modo, ndo se assemelham as
praticas adotadas por seus concorrentes em outros momentos histéricos e que agora sdo
lancadas a fogueira em tribunais sem memoria. A religido, enquanto constru¢do humana esta
impregnada de valores, tradi¢cbes e principios humanos muitas vezes contraditorios.
Entretanto, apesar de todos os crimes e atrocidades cometidos em nome da religido, observa-
se também contribuigcdes para a constru¢cdo de uma sociedade mais justa, alicercada nos
valores do iluminismo. Houtart sublinha trés aspectos e suas respectivas contradi¢bes que
comprovam essa ideia.

A primeira contribuicao € a descoberta da globalidade do real, ou seja, da harmonia
entre 0 cosmos e 0 género humano, por um lado, e por outro, da ordem social como
exigéncia do bem-estar coletivo da humanidade. O perigo estd em naturalizar e
sacralizar estruturas de relagdes sociais de desigualdade. A segunda contribuicdo
consiste na importancia da subjetividade e da ética nas expressdes do valor humano,

com o perigo de identificar o bem comum com a soma de comportamentos
individuais.
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Por ultimo, a terceira contribuigdo € a resisténcia contra a injustica e a defesa dos
oprimidos, com o perigo de fixar numa utopia puramente pés-historica a solugdo dos
males sociais, mas também com a esperanca da possibilidade de um mundo novo®.

A IURD sem duavidas é a Igreja que mais se destaca no neopentecostalismo, cabe
ressaltar que as praticas exercidas pela IURD ndo se mostram semelhantes as praticas de seus
concorrentes, todavia em outros momentos historicos e que hoje sé@o arduamente criticados
pela mesma’.

A IURD pode ser considerada como principal precursora do movimento que rompeu
com o pentecostalismo tradicional, o que sera verificado no trabalho, e tal ruptura passou a ser
um referencial na difusdo da “Teologia da Prosperidade”. O marketing € uma ferramenta
estratégica no seu cenario organizacional e a IURD é uma instituicdo religiosa com
caracteristica e infraestrutura de uma empresa bastante lucrativa. Nessa perspectiva, definiu-
se como problema a seguinte tematica: seria 0 modelo da IURD, que tem o marketing
religioso como fundamento estratégico de exploracdo da fé, exploracdo aqui no sentido de
instigacdo de possibilidades a partir da performatividade da linguagem.

Dito de outro modo: seria 0 modelo de organizagéo eclesial propagado pela IURD um
consequente viés de ruptura com estruturas que estdo se desintegrando com as novas formas
de espiritualidades pds-modernas e 0 meio caminho para estruturas emergentes que radicam
na producao de bens simbolicos uma nova fase do imaginario social brasileiro?

A opcdo pelo tema se deu apos a observagdo do crescimento vertiginoso da IURD no
Brasil e no mundo, superando em nameros expressivos muitas das demais denominacgdes
religiosas que compdem o quadro religioso protestante brasileiro, fato também que a coloca
em evidéncia na midia, e que tem suscitado, inclusive, incontaveis criticas quanto aos seus
métodos.

O aporte bibliogréfico se deu, ndo por op¢do do autor, mas tambeém pelas dificuldades
impostas pelas liderancas da IURD que ndo aceitam facilmente a presenca de pesquisadores
nos seus cultos, ndo fornecem informac6es e que orientam seus fiéis a ndo darem entrevistas,
alegando que ja foram vitimas de situa¢fes nas quais suas declaracfes foram distorcidas e
usadas para prejudicar a propria instituicdo, sendo suas declaracdes usadas de mé fé, com o
intuito de prejudicar a IURD. Talvez seja possivel concluir que esta é apenas uma estratégia

de marketing que visa preservar a imagem da mesma diante de parcela da sociedade que a vé

'"HOUTART, Francois. Mercado e Religi&o. Sdo Paulo: Cortez, 2002. p. 27.
MARIANO, Ricardo. Neopentecostais: sociologia do novo pentecostalismo no Brasil. 2 ed. Sdo Paulo: Edic6es
Loyola, 2005.
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com desconfianca, a0 mesmo tempo em que seus programas de radio e televisdo mostram um
lado elaboradamente positivo, ou seja, abafar qualquer tipo de insatisfagdo por parte dos fieis.

A pesquisa bibliografica, de acordo com Vergara, pode ser classificada sob dois
aspectos, quanto aos meios e quanto aos fins, isto é, a pesquisa bibliografica “é o estudo
sistematizado desenvolvido com base em material publicado em livros, revistas, jornais, redes
eletronicas” *; e, quanto aos fins, é pesquisa descritiva e exploratéria. Descritiva porque
descreve a andlise do marketing acerca de sua aplicacdo no universo religioso. Exploratdria
porque realiza descri¢Oes precisas da situacdo visando descobrir as relagcdes existentes entre
os elementos componentes e se restringindo a definicdo de objetivos e a busca de mais
informacdes sobre o assunto estudado. De acordo com Lakatos e Marconi, a pesquisa
exploratoria “se caracteriza por enfatizar a descoberta de ideias e discernimentos” *. Assim,
pode-se definir este estudo como descritivo, bibliografico e exploratério.

Assim sendo, o presente trabalho mostra em seu corpo uma descri¢cdo seguida de
pequenas analises, discussdes e reflexdes sobre praticas de administracdo da IURD, e como
elas se apresentam no @mbito do mercado religioso brasileiro, sendo utilizado para a producgéo
do referido trabalho a sociologia do conhecimento fenomenoldgico de Peter Berger.

O trabalho se estrutura da seguinte forma: no Capitulo 1, pretende-se abordar a parte
histérica como um plano de fundo, no qual veremos a desregulacdo do mercado religioso e a
expansdo da pluralidade religiosa inserindo para a discussdo autores como Mariano e Adam
Smith. Em seguida fazendo uma costura com o ambiente de pluralismo religioso serdo
explanados os conceitos de laicidade e secularizacdo com citacfes de Antonio Flavio Pierucci,
Ranquetat, Mariano e Peter Berguer, onde serdo geradas as distingfes dos conceitos e 0
processo de modernizacdo. Em seguida, seréo vistas as contribui¢cdes da Reforma Protestante
ao cenario atual, trabalhando com as obras de Calvino, Lutero, Weber e Oliveira. Ainda serdo
abordadas a racionalizacdo e o desencantamento na modernidade sob uma ética de Weber e
Drucker, por fim, lancando um olhar que se inicia na quebra do monopdlio religioso no
ocidente e passa por diversos outros eventos que impactaram a desregulacdo e a pluralidade
religiosa no ocidente. No Capitulo 2 pretende-se destacar a Igreja Universal e a Teologia da
Prosperidade; sendo feito um recorte histérico a partir da analise do protestantismo,

pentecostalismo e neopentecostalismo brasileiro, seguindo uma discussdo e reflexdo dos

*VERGARA, Sylvia C. Projetos e relatérios de pesquisa em administracéo. 3. ed. Sao Paulo: Atlas,
2004. p. 48.

*LAKATOS, Eva M.; MARCONI, Marina A. Técnicas de pesquisa: planejamento e execucéo de
pesquisas, amostragens e técnicas de pesquisa, elaboracéo, analise e interpretacdo de dados.

Sédo Paulo: Atlas, 1999. p. 19.
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textos de Freston, a respeito do grande sucesso na expansdo pentecostal e neopentecostal, de
maneira mais especifica a IURD em Ricardo Mariano e Leonildo Silveira Campos; as
relacGes entre dinheiro e magia no neopentecostalismo, destacando também a obra de Max
Weber atribuida ao cenario atual. No Capitulo 3, serdo apresentados alguns principios que
definem padrdes de administracdo de empresas capitalistas dos autores Peter Drucker e Philip
Kotler, dentre outros. Ainda no referido capitulo, far-se-a uma especifica descrigdo, em breves
analises e reflexdes, sobre as praticas administrativas da IURD que se assemelham,
fortemente, com as empresas capitalistas que competem no mercado globalizado, utilizando
autores como Eduardo Refkalefsky, Pierucci, Almeida, Las Casas e outros, e ainda sera feita
uma analise observando as taticas mercadoldgicas usadas pela IURD frente a situacdo de crise
atual.

Por fim, objetiva-se, de maneira dindmica, articular os autores relacionados no
referencial bibliografico, discutindo principalmente o neopentecostalismo, a Igreja Universal
e suas préaticas de administracdo, analisando como essas praticas apresentam-se no ambito do
mercado religioso brasileiro. A pesquisa realizada nesse estudo procura questionar se o
sucesso da IURD, observado em especifico pelo lado mercadolégico, pode ser atribuido em
grande parte ao seu empreendedorismo, seja em inovar ou em reproduzir com competéncia
administrativa seus processos. Observa-se também a semelhanca da IJURD a uma empresa que
busca empreender acbes que irdo garantir-lhe a maior fatia desse mercado. Nesse processo,
aparentemente a IURD trilha um caminho de administracdo capitalista aos quais serdo
discutidos nesse trabalho, tais como: centralizacdo de recursos financeiros e administrativos,
atuacdo em varios nichos de mercado, empreendedorismo econdmico, visao de participacdo

nos lucros e investimento em comunicacao social com enfoque na massa.
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1 A DESREGULACAO DO MERCADO RELIGIOSO E A EXPANSAO DA
PLURALIDADE RELIGIOSA

Observando-se a idade média, a histéria mostra o poderio da Igreja Catdlica nos
campos econdmico, politico e social; sobremaneira obtendo por muito tempo um monopolio
no mercado religioso ocidental. Nesse patamar absoluto, a Igreja Catdlica exercia também o
controle total sobre os bens de salvacéo® e consequentemente sobre os que demandavam esses
bens.

No discurso de Adam Smith sobre o monopolio da Igreja Catolica em relagdo aos seus
demandantes, pode ser visto em sua obra “A Riqueza das Nagdes”, que aconteceu no auge do
iluminismo escocés, que o poder de manipulacdo que a demanda tinha a possibilitava vender
suas mercadorias bem acima do valor real, tendo um lucro consequentemente além de sua
taxa natural®. No caso especifico, ndo cabe apenas mostrar o poder econdmico exercido pela
Igreja Catolica no ocidente medieval, qudo quanto ir além e apontar como o resultado desse
monopolio refletia também em um grande poder politico e social.

Porém, com as mudancas culturais, econémicas e politicas que aconteceram nas
nagcOes europeias no inicio do século XVI, o quadro que antes tendia para 0 monopdlio da
Igreja Catdlica comegou a mudar, visto 0s acontecimentos que mostraram uma visao diferente
de mundo para essas sociedades. O autor Ricardo Mariano, mostra esses acontecimentos
listando-os como: Renascimento, Reforma Protestante, lluminismo, Revolugdo Industrial,
urbanizacdo em ascensdo, emancipacdo do poder eclesiastico, a separacdo da Igreja e do
Estado, a laicizacdo da cultura e valores, como também a ampliacdo do pluralismo religioso.
Todos esses conceitos possuem um caréter secularizantes’, visto terem em suas bases, fortes
elementos que caracterizam estruturas capitalistas, racionais e dessacralizadas.

Mostrar o monopolio da Igreja Catdlica faz-se necessério para a construgdo do
presente trabalho, devido aos adventos que de maneira direta ou indireta, contribuiram para a
sua quebra na desregulacdo®, formagdo e crescimento expansivo do mercado religioso e

pluralidade religiosa.

*MARIANO, 2008, p. 47.

8SMITH, Adam. A Riqueza das Nagdes: Estudo sobre sua natureza e suas causas, v. 1, Tradugdo de Luiz Jodo
Baralna, Sdo Paulo: Nova Cultura, 1996. p. 114.

"MARIANO, Ricardo. Igreja Universal do Reino de DEUS: a magia institucionalizada. Revista USP, So Paulo,
n. 31, p. 120-131, set./Nov. 1996a. p. 120.

8Adota-se a abordagem de Antonio Flavio Pierucci, entendendo a ‘desregulacdo juridico-estatal da vida
religiosa’ como a ‘diminuicéo dos controles legais e governamentais sobre as confissdes religiosas, a abolicdo de
toda e qualquer reserva de mercado religioso, em poucas palavras, a liberalizagdo geral da economia d crengas
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Dessa maneira, nesse primeiro momento o trabalho tem como ideia reunir 0s
elementos histdricos e sociais constituindo uma o6tica sobre 0 ambiente de pluralismo religioso
e expansdo da liberdade religiosa, que segundo Mariano, o campo religioso brasileiro
encontra-se”, como exemplo a Igreja Universal do Reino de Deus - IURD, objeto de pesquisa
do referido trabalho.

Inicialmente a discussdo sera sobre o processo de laicidade e secularizacdo, sobre uma

perspectiva no que tange as religides ocidentais.

1.1 Laicidade e Secularizacao

Quando s&o utilizados os conceitos de laicidade e secularizagdo, de acordo com o
pesquisador Cesar Alberto Ranquetat, gera-se uma grande confusdo de conceitos, tanto no
senso comum quanto aos cientistas, historiadores e filésofos, ambos fazendo referéncias a um
mesmo fato histdrico e social, ou seja, tratando-os como sinénimos. Porém, o pesquisador
afirma a heterogenia entre os termos laicidade e secularizagdo, onde uma de maneira geral
esta relacionada a separacdo do poder religioso e politico e a secularizagdo a diminui¢do do
religioso e seu declinio no que parte de seus comportamentos presentes na sociedade™.

Secularizacdo e laicidade sdo conceitos e processos sociais distintos. A secularizacao
se refere ao declinio da religido na sociedade moderna e a perda de sua influéncia e
de seu papel central e integrador. O processo de secularizacdo relaciona-se com o
enfraquecimento dos comportamentos e praticas religiosas. A laicidade é sobretudo
um fenémeno politico, vinculando-se com a separacdo entre o poder politico e o
poder religioso. Expressa a laicidade, a afirmacéo da neutralidade do Estado frente
aos grupos religiosos e a exclusdo da religido na esfera publica. A secularizagao
apresenta uma dimensdo sdcio-cultural, correspondendo a uma diminuicdo da

pertinéncia social da religido enquanto que a laicidade revela uma dimenséo sécio-
politica estreitamente conectada com a relagdo Estado e religido™.

A partir de um olhar juridico-politico do Estado, observa-se que a secularizacdo e a

laicidade, contribuiram nas formas de trabalho e até mesmo de agir e pensar das sociedades.

religiosas’. Ver em: PIERUCCI, A.F. De olho na modernidade religiosa. Tempo Social. S&o Paulo, v. 20, n. 2, p.
9-16, Nov. 2008. p. 13.

’MARIANO, Ricardo. Igreja Universal do Reino de DEUS: a magia institucionalizada. Revista USP, Sao Paulo,
n. 31, p. 120-131, set./Nov. 1996a. p. 120.

YRANQUETAT JUNIOR, C. A. Laicidade, laicismo e secularizaco: definido e esclarecendo conceitos. Rio
Grande do Sul, Sociais e Humanas. V. 21, n. 1, UFSM, 2008. p. 1.

“BAUBEROT, Jean. A laicidade. Disponivel em: www.france.org.br. Acesso em: 20 set. 2005. Apud
RANQUETAT JUNIOR, C. A. Laicidade, laicismo e secularizacdo: definido e esclarecendo conceitos. Rio
Grande do Sul, Sociais e Humanas. V. 21, n. 1, UFSM, 2008. p. 11.
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Sobre 0 assunto, Mariano corrobora mostrando que com a separacdo da Igreja e do
Estado, ele conseguiu uma autonomia em relacéo a Igreja, estendendo sua dominacéo juridica
e politica no que tange a esfera religiosa, e que quando se trata dos Estados liberais, se torna
ainda mais nitido essa separacao, visto a reducdo do monopélio religioso hegeménico™2.

Com a quebra do monopdlio religioso e vistas a tdo esperada garantia da liberdade da
expressao religiosa no Estado de direito, as minorias religiosas também tiveram a
oportunidade de se posicionarem frente as alternativas religiosas, podendo-se dizer que a livre
concorréncia no mercado religioso se deu através da liberdade religiosa®.

Ja na Gtica de Peter Berger, a secularizacdo ndo é limitada apenas como um processo
socioestrutural, Berger discursa que o processo de secularizacao transparece quando a religido
como instituicdo ou em seus simbolos religiosos perdem seu espaco em varios setores do
corpo da sociedade. Observa, entretanto, ao constatar a diminuigdo de temas religiosos na
filosofia, arte e literatura a crescente influéncia da ciéncia que aparece como “perspectiva
autbnoma e inteiramente secular do mundo”, carregando com a secularizacdo mudancas
culturais e ideais de uma comunidade. Berger ainda pontua que a seculariza¢do € um processo
“pelo qual setores da sociedade e da cultura sdo subtraidos a dominagdo das instituicdes e
simbolos religiosos” **.

No que tange a laicidade Ranquetat, distingue que:
H& que distinguir ainda laicidade de laicismo. O laicismo é uma forma agressiva,
combativa de laicidade que procura eliminar, extirpar a religido da vida social. O
laicismo se mostrou na histéria politica de diversos paises ocidentais como
fortemente anticlerical e antirreligioso. Pode haver paises altamente secularizados,
como a Inglaterra e a Suécia, mas que ndo sdo de forma alguma Estados laicos. Por
sua vez é possivel a existéncia de Estados laicos, em sociedades pouco secularizadas
como é o caso dos Estados Unidos. Cumpre enfatizar que secularizacéo e laicizagao
sdo fendmenos sociais que surgem com a modernidade. A modernidade afirma-se
como um projeto civilizacional que se caracteriza pela emancipagdo, autonomizacgéo
das diversas esferas da vida social do controle da religido. Tanto a secularizacdo
como a laicidade, expressam a luta de atores sociais na constru¢cdo de uma ordem

social baseada na razdo e na ciéncia e que desta forma ndo é legitimada por um
poder religioso®.

Sendo assim, a legitimidade do poder religioso é subtraida e substituida pela laicidade

e pela secularizagdo que levam consigo, enquanto processo social, elementos que constituem

2MARIANO, Ricardo. Efeitos da secularizacdo do Estado, do pluralismo e do mercado religioso sobre as
igrejas pentecostais. Civitas, Porto Alegre, v. 3, n. 1, p. 111-125, jun. 203. P. 112.

¥p|ERUCCI, 2008, p. 15.

“BERGER. P. L. O Dossel Sagrado: elementos para uma teoria sociolégica da religido. S&o Paulo: Paulinas,
1985, p. 119.

>RANQUETAT JUNIOR, 2008, p. 11 e 12.
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emancipacao nas diversas esferas sociais, buscando na razdo e na ciéncia uma nova ordem
social'®.

Como resultado, a secularizacdo e o Estado laico ndo estdo mais embaixo do poderio
religioso, ndo havendo, portanto, uma religido que se expresse como oficial, quebrando e
desfazendo todo e qualquer monopdlio e hegemonia religiosa exercida anteriormente. Com o
seu enfraquecimento as demais religides vislumbraram um novo cendrio, cenario esse de
espaco e participacdo direta, sendo esse entdo também o caso do Brasil.

Cabe ressaltar que esse processo de secularizagdo néo se deu de um dia para o outro,
ou mesmo que, com o ponto final da hegemonia da Igreja Catdlica ela tenha simplesmente
parado de interferir nas questdes politicas e sociais. Todo esse caminho foi longo, visto a
influéncia da Igreja Catolica, mas Rodrigues e Souza Jr. exemplificam como se deu essa
passagem.

[...] o processo de secularizagdo do Estado brasileiro ndo se deu de forma imediata,
logo apés o fim do padroado, uma vez que a Igreja Catélica passou um longo
periodo ainda imiscuida dentro da politica e da vida cultural do pais, ou através da
alianga com os poderes constituidos- quem ndo se lembra da estreita relagdo de
Vargas com o Cardeal de Leme?- ou através dos colégios religiosos, que formaram
geracdes das elites dirigentes do pais. Fato € que o processo de secularizacdo das

instituicdes brasileiras se deu aos ‘trancos e barrancos’ com infindaveis nuances e
retrocessos [...]"".

Haja vista nos dias atuais & possivel observar as contradicdes que se referem ao
processo de secularizacéo, visto que ndo causa estranheza encontrar crucifixos em entradas de
prédios publicos. Cabe ressaltar também os calendarios onde ¢ instituido feriado nacional no
dia 12 de outubro, intitulado pelos cat6licos como comemoracdo ao dia de Nossa Senhora,
considerada padroeira do pais. Ndo obstante, encontramos no preambulo da Constituicdo
Brasileira a frase “protecdo de Deus”. Como cita Giumbelli:

O caso brasileiro se assemelha com o que ocorreu com os paises do sul da Europa de
influéncia catolica (Portugal, Espanha e Italia), no que tange as relagGes entre Estado
e Igreja Catélica, configurando-se uma - quase laicidade. Pois, ao longo da histdria

brasileira, mesmo com a separacdo formal entre o poder politico e a organizacdo

religiosa majoritaria, pululam os ‘vinculos, compromissos, contatos, cumplicidades

entre autoridades e aparatos estatais e representantes e instituicdes catélicas’*.

Mostradas de maneira sucinta as ideias de laicidade e secularizacdo, e mostrando-as

como dois grandes processos, que apesar de distintos de modo conceitual, apresentam-se

*RANQUETAT JUNIOR, 2008, p. 11.

"RODRIGUES, D. Dos S.; SOUZA JUNIOR, P. G. dos. A estreita relacdo entre o movimento migratério e
pentecostalismo em dois estados do sudeste brasileiro. Teoria e Pesquisa, Sdo Carlos, v. 17, n. 2, p. 113-133 jul./
dez.2008. p. 117.

BGIUMBELLI, Emerson. O fim da religido: controvérsias acerca das ‘seitas’ e da ‘liberdade religiosa’ no
Brasil e na Franga. Tese de Doutorado em Antropologia Social, Museu Nacional, UFRJ, 2000.
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formadores no que trata a desmonopolizacdo hegemoénica cultural e politica da Igreja
Catolica, sdo fatores fundamentais para a transformacdo do modo de pensar e agir social,
cominando consequéncia direta a desregulacdo do mercado religioso brasileiro criando entédo
uma pluralidade religiosa, e um acirramento das mesmas.

A discussdo até o momento se deu pela andlise da secularizacdo e laicidade,
mostrando suas contribuicdes para a estruturacdo de uma expansdo e formacdo de uma
pluralidade religiosa. Portanto, fazem-se necessarios a analise outros pontos, visto que de
modo evidente 0s conceitos estudados até aqui ndo sao os elementos Unicos da analise.

Dessa maneira, serdo abordadas discussdes sobre o posicionamento de alguns autores
como Lutero, que afixou suas 95 teses na abadia de Wintemberg, gerando grandes
implicacbes na modernidade através da Reforma Protestante. Sera vista também a
participagdo do francés Jodo Calvino, que em sua obra Institutas, lanca forca reformadora
sobre a sociedade da época, trazendo também grande influéncia sobre o capitalismo e a

imprensa.

1.2 Sobre uma 6tica da Reforma Protestante: Lutero e Calvino

Um monge agostiniano iniciou no ano de 1517 um debate critico que se desdobrou em
grandes perspectivas sociais e culturais. Em suas 95 teses afixadas na abadia de Wintemberg,
datada do dia 31 de outubro de 1517, Martinho Lutero (1483- 1546), discursou sobre “debate
para o esclarecimento do valor das indulgéncias” *°.

Lutero criticava a irregularidade nas vendas das indulgéncias por parte da Igreja
Catolica, como referéncia a Biblia em seu livro de Mateus 4.17, quando faz mencéo ao texto
“fazei peniténcia”, nesse momento a Igreja estava sob o dominio de Ledo X. Porém Lutero
endossava que “0s canones penitenciais s&o impostos apenas aos Vvivos; segundo 0S mesmos
canones, nada deve ser imposto aos moribundos” .

Lutero é firme quando trata em seu documento mostrando total reprovagdo aos
sacerdotes que aceitavam o livre comércio das indulgéncias. “Agem mal e sem conhecimento

de causa aqueles sacerdotes que reservam aos moribundos peniténcias candnicas para 0

LUTERO, M. As 95 Teses de Lutero: Debate sobre o esclarecimento do valor das indulgéncias. Disponivel em:
www.luteranos.com.br/lutero/95_teses.html. Acesso em: 10 set. de 2016.
“LUTERO, 2014, tese n. 8.
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purgatério” #*. Ainda pontua que “antigamente se impunham as penas candnicas ndo depois,
mas antes da absolvic&o, como verificacdo da verdadeira contribuicéo” %.

A visdo critica de Lutero o fez constatar que em determinados pontos as indulgéncias
ultrapassavam seus parametros estritamente teoldgicos e adentravam em patamares politicos.
A tese de nimero vinte mostra essa leitura quando afirma que “a maior parte do povo esta
sendo ludibriada” *. Em outras partes do documento, Lutero mostra que a hegemonia
exercida pela Igreja Catdlica estava trazendo obstaculos aos possiveis avancos, quando em
sua tese de namero vinte e cinco diz “o mesmo poder que o papa tem sobre o purgatério de
modo geral, qualquer bispo tem em sua diocese e paroquia em particular” .

Lutero era um defensor das forcas sociais, apesar de um homem religioso, ndo se
corrompia as pressdes politicas. Vieira nos mostra que:

A Reforma protestante foi uma ‘revolta’ religiosa que questionou a hegemonia
teoldgica da Igreja centrada em Roma. Lutero ndo se submetia, nem aceitava mais
passivamente aquilo que considerava um engano teoldgico, ou uma falsa doutrina,
mesmo que isso fosse defendido por seus superiores, incluindo o lider maior da
Igreja, o papa. Com sua rebeldia, Lutero engendrou na mente popular a
possibilidade de mudar e melhorar a sociedade, assim como ele o fez no
cristianismo, embora esses resultados se dessem além e a revelia das intengbes do

reformador, que queria unicamente uma reforma da Igrerja, sem maiores
consequéncias politicas e sociais®.

Lutero contribuiu para uma significativa modernizagdo do mundo ao discutir de
maneira mais clara o que seria de incumbéncia do religioso e do secular, do espiritual ao
material, da Igreja ao Estado, o que traria uma laicidade e o fim da hegemonia. A Reforma
também contribui com novas ideias aos quais: obtencdo da salvagdo exclusivamente pela fé e
ndo mais por meio de intermediarios, o sacerddcio universal; pelo qual concede a permissao
de qualquer pessoa exercer a funcdo de pregar, a leitura da biblia, que ja estava traduzida para
o0 alemao, a qual trds um fato importante, que € a imprensa de Gutenberg, como consequéncia
entdo uma pluralidade religiosa®.

Quando se trata do processo de impressdes, entre eles 0s tipos moveis e a tipografia,
fala-se de um grande avanco tecnoldgico que juntamente com o advento do papel, veio tornar

possivel a grande producdo de livros, visto a maneira como eram produzidos anteriormente.

'L UTERO, 2014, tese n. 10.

?LUTERO, 2014, tese n. 12.

ZLUTERO, 2014, tese n. 20.

*LUTERO, 2014, tese n. 25.

2VIEIRA, Paulo Henrique. A Filosofia politica de Martinho Lutero. Estudos Teolégicos, Maringa- PR, v. 42, n.
1, p. 58-80, 2002, p. 61.

2VIEIRA, 2002, p. 77.
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Esse novo método se tornou popular no século XVI na Europa, cominando beneficios tais
como a reducdo no tempo de confecgéo e reducédo no tempo de producéo dos livros.

O nome que se destaca é do alemao Johannes Gensfleish (c. 1397-1468), o qual tinha
como apelido Gutenberg, considerado o pai da imprensa. Sendo natural da Moguncia, vindo
de uma familia nobre, era um xilégrafo de primeira, que teve seu inicio usando a madeira, e
logo em seguida o chumbo. No ano de 1440 foi considerado como o0 ano da invencdo da
imprensa. A biblia foi o primeiro livro impresso por Gutenberg, em 1454, ficando conhecida
como a biblia de 42 linhas, visto que as maiorias das suas paginas continham 42 linhas. Sendo
impressa em dois volumes e em lingua latina, totalizando mil duzentas e oitenta e uma
paginas, continha duas colunas e sua tiragem foi de cem exemplares®’.

Como resultado, a Reforma Protestante obteve na imprensa tipografica uma
disseminacdo por toda a Europa, pois os textos dos reformadores eram impressos. Dentre
esses reformadores esté o francés Jodo Calvino, com sua obra Institutas.

O calvinismo mostra em seus ideais uma ética um tanto peculiar, porém com uma
grande forca reformadora. Segundo Costa, a atencdo que os calvinistas reportam a biblia gera
um poderio e dependéncia total a Deus, refletindo em sua existéncia, para que tudo que fagam
glorifique a Deus®.

Para os calvinistas tudo o que acontece no mundo é ordenado de maneira prévia por
Deus. Assim sendo, onde estiver presente um calvinista, seja na politica, ciéncias, artes ou
economia, a gléria de Deus também estara presente e manifesta. Calvino cita que:

E de fato Deus reivindica para si onipoténcia, e quer que reconhegcamos que ela lhe é
inerente, ndo como a imaginam os sofistas, indiferente, ociosa e semi-entorpecida;
mas, ao contrario, vigorosa, eficaz, operosa e continuamente voltada a acdo;
tampouco uma onipoténcia que seja apenas um principio geral de movimento
indistinto, como se a um rio ordenasse que flua por leito uma vez preestabelecido;
mas, antes, de modo que se ajuste a movimentos individuais e distintos. Por isso,
pois, ele é tido por Onipotente, ndo porque de fato possa agir, contudo as vezes cesse
e permaneca inativo; ou, por um impulso geral de continuidade ao curso da natureza

que prefixou, mas porque, governando céu e terra por sua providéncia, a tudo regula
de tal modo que nada ocorra sendo por sua determinacio®.

*"HERMISTEN, Maia Pereira da Costa. O Protestantismo e a palavra impressa: Ensaios Introdutérios.
Disponivel em: http://www.mackenzie.br/fileadmin/Editora/Ciencias_Religiao/Artigo5-6. 2. pdf. Acesso em: 10
set. 2016.

8COSTA, Hermistem M. P. Trabalho. Poupanca e Fragilidade: Uma analise introdutéria da ética de Calvino.
In: 11l Congresso Internacional de ética e Cidadania, 3, 2007, Rio de Janeiro, Conferéncia de abertura,
Universidade Presbiteriana Mackenzie: Campus Moraes Janior; set. 2007. P. 39.

CALVINO, Jodo. As Institutas: Tratado da Religido Cristd. volume 1, edicdo classica (latim), Traducdo de:
Waldyr Carvalho Luz, Campinas. S. d. p. 200. Disponivel em:
http://gephisnop.weebly.com/uploads/2/3/9/6/23969914/as_intitutas_ou_tratado_da_religiao_crista.pdf. Acesso
em: 10 set. 2016.



21

Antonio Méspoli introduz uma discusséo sobre as aproximacdes e os distanciamentos
do pensamento de Jodo Calvino com a ética protestante de Max Weber. Ele mostra que o
comportamento cotidiano exercido diariamente pelos calvinistas mostra semelhancgas no que
se refere as caracteristicas do capitalismo descritas por Weber. Maspoli fala que, todas as
vezes que o calvinismo mostra os atributos de Deus aos fieis, esses atributos séo utilizados em
todas as areas, seja na ética ou na justica. Mostra também a ideia de amor ao proximo, onde 0
calvinista manifesta esse amor “por meio do trabalho em favor do bem estar da
comunidade”.

Weber em seu livro A Etica Protestante e o Espirito do Capitalismo discute sobre a
relacdo encontrada entre as primeiras nacOes capitalistas e suas religides predominantes,
relatando ser em grande maioria protestante. Ele ainda observa que na categoria de
trabalhadores especializados e com mais habilidades técnicas, como também em comerciantes
e grandes empreendedores, existia uma grande incidéncia de protestantes™".

Intrigado com esses fatos, Weber galga uma caminhada para respondé-los e essa
caminhada aponta para alguns elementos da ética protestante, como a vocacdo, a
predestinacdo e o ascetismo, sendo esses elementos contributivos para o desenvolvimento do
capitalismo™.

O pensamento de Weber encontrou através do estudo da ética protestante e
principalmente no calvinismo um importante objeto para ser analisado, cominando entdo, uma
discussdo sobre as relacOes entre capitalismo e protestantismo. J& Calvino obteve na
imprensa sua chance de disseminar seus ideais, as quais mais tarde serviriam para as analises
de Weber. Assim, chega-se as aproximacdes referentes &s buscas das pesquisas, pois, 0 que

seria do calvinismo sem a imprensa? E como ficaria o capitalismo sem o calvinismo?

1.3 Modernidade: racionalizacédo e desencantamento

O racionalismo cientifico era visto como a aposta de resolucéo de todas as questdes da
humanidade, porém ndo obteve 0 éxito esperado, visto a derrota no que tange as crises
econémicas, ambientais, humanitarias e as grandes guerras. Toda a esperanca lancada sobre a

ciéncia através do iluminismo subestima a ciéncia enquanto um progresso infinito.

®GOMES, A. M. de Araujo. O pensamento de Jodo Calvino e a Etica Protestante de Max Weber, aproximacdes
e contrastes. Fides Reformata. Sao Paulo, v. 7, n. 2, 2002. p. 05.

S'WEBER, Max. A Etica Protestante e o Espirito do Capitalismo. 14. ed. Sao Paulo: Pioneira, 1999. p. 12.
2WEBER, 1999. p. 12.
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Para o autor Peter Drucker, a filosofia racionalista trouxe a ideia de que os homens
vivos estdo associados a perfeicdo da razdo absoluta, permanecendo ainda hoje esse discurso
autoritario, mesmo com as mudangas nos personagens hegemonicos, Vvisto sua Visdo
absolutista da ciéncia e da raz&o humana através do iluminismo®:,

A religido cristd reformada vislumbra também no racionalismo da modernidade
como sendo um campo de influéncias mutuas, tanto que Max Weber mostra o racionalismo
econémico como destaque. Para Weber o racionalismo ocidental s6 poderia ser explicado em
sua esséncia se antes houvesse o reconhecimento do fator econdmico, deixando a mostra que
essas condi¢Ges econdmicas sdo motivos de desentendimentos constante de individuos.
Porém, o autor pontua que 0 homem nao deixa de basear suas atitudes racionais em sua crenca
espiritual. Visto isso, ele conclui que: “quando tais tipos de conduta tém sido obstruidos por
obstaculos espirituais, o desenvolvimento da conduta econdmica racional encontra também
séria resisténcia interna” **, ou seja, segundo Weber a influéncia religiosa que incide sobre a
ética, faz com que a conduta gira em torno dessa religido ocasionando assim conflitos.
Quando Weber conceitua “espirito do capitalismo”, propde um direcionamento no
entendimento das relagcOes entre religido reformada e o capitalismo, colocando a margem de
estudo o calvinismo como a ramificacdo do protestantismo que mais influenciou no espirito
do capitalismo™.

Por isso quando o autor se refere ao espirito do capitalismo internalizado pelo
individuo protestante calvinista, fala que essa conduta, mesmo sendo ela a mais simpléria, é
realizada de maneira a santifica-la, e fazé-la de qualquer maneira, ou até mesmo esquecé-la é
vista como uma grande falha no desempenhar do papel de criatura de Deus. Contudo, o autor
mostra que o individuo tem a riqueza como sinal de predestinacdo a salvacao, visto que o
mesmo ndo se associa com a ambicdo, ou com a avareza, com gastos desmedidos ou
ostentacao, sobretudo, sendo esse o tipo ideal de reformador cristdo mostrado por Weber*®.

O calvinismo mostra uma nova ideia de vocacdo na religido, levando-a também para
0 ambito secular. Toda via faz mister salientar que de acordo com Weber o termo *“vocacdo”

ndo possui nenhuma ligagdo com idiomas de povos cat6licos ou povos da Antiguidade

*DRUCKER, P. F. O Melhor de Peter Drucker. Traducdo de Maria L. Leite Rosa, Arlete Simille Marques e
Edite Seiulli. Sdo Paulo: Nobel, 2002. p. 480.

*WEBER, Max. A Etica Protestante e o Espirito do Capitalismo. 14. ed. Sao Paulo: Pioneira, 1999. p. 09.
®WEBER, 1999, p. 16.

*®*WEBER, 1999, p. 29-30.
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Cléssica, mas € visto em suma na totalidade dos protestantes, tendo entdo origem na traducéo
da biblia de Lutero®’ .

Outra conduta que se mostra através da Reforma é o asceticismo calvinista, onde
pregam o exercicio de uma conduta “pura” na vida laica, mas tendo sempre como foco a
gloria de Deus. Essa conduta afirmava a fé através de sua conduta secular correta,
estimulando assim, varias pessoas a conduta ascética™.

Quando se trata do cristianismo reformado do mundo ocidental, Max Weber fala
sobre um processo chamado de desencantamento do mundo visto uma atitude racional
extremista dos calvinistas em suas atividades religiosas, excluindo entdo a magia e as
supersticdes. Esse processo de desencantamento como chama Weber, se deu através de um
longo periodo histérico, quando os antigos profetas hebreus juntamente com o pensamento
cientifico helenistico trouxeram uma nova conduta chamada de puritana, que menosprezava
qualquer atividade mégica para obtencdo da salvagdo, sendo qualquer vestigio de crencga
nesses Novos mecanismos sinal de supersticdo e pecado®.

Assim, atraves dos estudos de Weber é possivel observar uma ligacdo, como se fosse
uma espécie de elo, entre a modernizagdo capitalista e a sociedade ocidental, mostrando sua
secularizacdo e seu desencantamento. Contudo os estudos de Weber ndo nos levam para um
fim, mostrando um fato.

Antbnio Flavio Pierucci a partir de um referencial weberiano visto ter traduzido os
escritos de Weber para a nossa lingua materna, aborda sobre secularizag&o:

De acordo com a simplificagdo que fazem da teoria da secularizagdo atribuida a um
Weber evolucionista, a racionalizacdo do Ocidente acabou ndo se cumprindo da
forma linear tal como alegam estaria previsto na teoria weberiana. Mas, convém
perguntar, estaria a religido marcada para morrer no capitulo final da ‘grande
narrativa’ weberiana do macroprocesso de racionalizacdo ocidental, uma vez
secularizado o cristianismo por forca do seu prdprio desenvolvimento interno, do
desdobramento I6gico de sua prépria imagem de mundo religiosa, vitima da astlcia
da introversdo religiosa que ele produziu e que acabou dando na razdo técnico-
cientifica e tecnocratico funcional? Néo, de modo algum (cf. Séguy, 1986). Nunca é
demais relembrar que Max Weber sempre foi metateoricamente avesso a previsoes
fechadas com pretensdo monoldgica no formato teleoldgico-hegeliano do género

filosofia da histéria. Como, entdo, atribuir-lhe a tese do “fim histdrico da religido’?
Como falar em profecia weberiana ndo cumprida?*’

S'WEBER, 1999, p. 34.

WEBER, 1999, p. 54.

WEBER, 1999, p. 46

“P|ERUCCI, A. F. Secularizacdo em Max Weber: Da contemporanea serventia de voltarmos a acessar aquele
velho sentido. Revista Brasileira de Ciéncias Sociais, Sao Paulo, v. 13, n. 37, jun. 1998. p. 5.
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Por isso, 0s escritos e pesquisas de Weber sdo usados para entender parte da
modernidade religiosa, como o crescimento das religides neopentecostais, de maneira incisiva
a Igreja Universal do Reino de Deus, objeto de pesquisa desse trabalho, a qual carrega
consigo um empreendimento religioso onde prioriza em suas praticas a prosperidade
financeira, 0 exorcismo e outros discursos cheios de elementos magicos. Sendo assim ser por
esses motivos que a Igreja Universal do Reino de Deus cada vez mais alcanca éxito e
progresso financeiro, gerando a questdo para alguns pesquisadores de secularizacdo®,
permeando toda a discussao sobre o conceito da palavra, porém ndo cabendo a esse momento
tal discusséo.

Desse modo, faz mister salientar as consideracdes do professor e pesquisador
Eduardo Refkalefsy, que analisa o crescimento do neopentecostalismo direcionando essa
andlise para as relagdes entre a religido e o consumo, indicando também uma notavel
influéncia dada as mudancgas culturais no comportamento religioso, indo de encontro a ideia
de retratacdo do processo de secularizacdo. O pesquisador ainda pondera que a crescente
expansdo religiosa dos ultimos anos ndo esta firmada em conteddos teoldgicos ou tdo pouco
espirituais, estando esses conteidos fundamentados em uma logica de consumo, na qual ha
uma mercantilizacdo do sagrado e o evangelho da cruz, onde a busca pela vida eterna é
simplesmente trocada pela busca ao consumismo®.

Contudo a religido é retirada do espaco publico e permanece agora na consciéncia
particular, pois perdeu o seu lugar principal, entrando em cena o conhecimento laico-
cientifico, como sendo agora a fonte de toda a explicagcdo da vida e suas vérias facetas,
passando apenas ao interesse individual. Assim, esse espaco particular que a religido ocupa no
individuo acaba transformando-se em um meio de realizacdo propria e consumo, onde 0 que

domina sdo as regras do mercado®.

1.4 Mercado Religioso do Brasil: desregulacéo, liberdade, pluralismo e concorréncia

Apos um longo periodo de lentiddo nos avancgos que remetem a primeira constituicao

da Repulblica, com data de 1824, houve a separacdo entre 0 estado brasileiro e a Igreja

“MARTELLI, Stefano. A religido na sociedade pdés-moderna: entre secularizacdo e dessecularizacdo. S&o
Paulo: Paulinas, 1995. p. 18

“REFKALEFSKY, Eduardo. et al. Comunicac&o, marketing e religido: o mercado da fé no Brasil. In: Mesa
apresentada no Multicom, Col6quios Multitematicos em Comunicagdo no XXIX Intercom, Congresso Brasileiro
de Pesquisadores em Comunicacgdo, UnB, Brasilia (DF), set. 2006. p. 2.

“REFKALEFSKY, 2008, p. 2.
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Catolica, sendo dada abertura para outras formas de religides, para diferentes formatos de
cultos e expressdo do religioso, tornando-se um cenario como o de hoje, efervescente e
dinamico™.

Segundo Anténio Flavio Pierucci, o grande éxito da modernidade religiosa alcancado
pelo Brasil, se deu devido ao desestabelecimento da religido catélica®. Pierucci denomina
como efervescéncia religiosa a ascensdo da liberdade religiosa, visto o tema ter tomado
grandes proporcdes na esfera publica, fato que pode ser ligado principalmente a “paulatina

146

desregulacdo juridico-estatal da vida religiosa”™, como também a “abolicdo de toda e

qualquer reserva de mercado religioso™’. Em sua analise, o autor faz uma relagdo entre
liberdade religiosa e pluralismo religioso. Ele nota que quanto maior a diversidade religiosa,
maior serd a autonomia da sociedade de frente ao Estado para que 0 mesmo nao interfira no
campo do religioso, com mais liberdade religiosa e menos autonomia estatal. E nesse cenario
que o mercado religioso, assim como os de bens simbélicos, ganham forcas e concorréncias®.

Mariano, em concordancia com Pierucci no gque tange a ideia de que o aumento das

ofertas e concorréncias religiosas geram estreitas relacbes com a desregulacéo do mercado:

No caso brasileiro, a ampla liberdade religiosa resultante da secularizagdo do Estado
esta na raiz da desmonopolizacgao religiosa, da formagdo e expansao do pluralismo
religioso e, por consequéncia, do acirramento da concorréncia religiosa. Isto é, a
concessdo de liberdade religiosa e a separacdo Igreja—Estado romperam
definitivamente o monopdlio catélico, abrindo caminho para que outros grupos
religiosos pudessem ingressar e se formar no pais, disputar e conquistar novos
espacos na sociedade, adquirir legitimidade social e consolidar sua presenca
institucional. Fendmeno que ndo ocorreu do dia para a noite, mas paulatinamente e
aos tropecos. A perseguicdo policial aos cultos afro-brasileiros efetuada até os anos
50 atesta a longa via-cricis percorrida pela liberdade religiosa no pais. De todo
modo, atualmente o Estado brasileiro trata de modo isonémico, pelo menos no plano
juridico, os diferentes grupos religiosos™.

“PIERUCCI, A. F. Balanco do Século XX Paradigmas do Século XXI: Sociedade contemporanea.
Documentario gravado no Espaco Cultural CPFL — Campinas em 11 de maio de 2004. TV Cultura. Disponivel
em: http://www.cpflcultura.com.br/wp/2008/12/30/religiosidade-racionalizacao-e-desencantamento/. Acesso em
24 ago. 2016.

PIERUCCI, A. F. Balanco do Século XX Paradigmas do Século XXI: Sociedade contemporanea.
Documentario gravado no Espaco Cultural CPFL — Campinas em 11 de maio de 2004. TV Cultura. Disponivel
em: http://www.cpflcultura.com.br/wp/2008/12/30/religiosidade-racionalizacao-e-desencantamento/. Acesso em
24 ago. 2016.

“®CITELI, M. T.; ROSADO, M. J. Conversa com Antonio Flavio Pierucci. Rever, S&o Paulo, ano 13, n. 2,
jul./dez. 2013. p. 14.

“CITELI; ROSADO, 2013, p. 14.

“PIERUCCI, A. F. Balanco do Século XX Paradigmas do Século XXI: Sociedade contemporanea.
Documentario gravado no Espaco Cultural CPFL — Campinas em 11 de maio de 2004. TV Cultura. Disponivel
em: <http://www.cpflcultura.com.br/wp/2008/12/30/religiosidade-racionalizacao-e-desencantamento/>>. Acesso
em 24 ago. 2016.

“MARIANO, 2003, p. 112-113.
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H& uma dindmica no mercado a medida que os ofertantes de maneira estratégicas
atraem e convencem seus adeptos, querendo alcancar seu market share®. J4 a empresa que é
lider no mercado buscara responder com estratégias, realizando um ciclo renovavel, visto que
guem se destaca, ou seja, ou quem é mais competente, é aquele que consegue transmitir com
éxito a mensagem de que seu produto e seu custo beneficio é mais atrativo, e
consequentemente maiores numeros de clientes. Dessa maneira, 0 aumento da religiosidade
brasileira pode ser creditado, em parte, pela mobilizacdo dos profissionais/lideranca, que
usam estratégias do marketing como recurso dessa administracio>".

Mariano ainda destaca as ideias de Rodney stark e Laurence lannccone®, quando eles
pontuam que “a participacédo religiosa é mais alta onde um ndmero proporcionalmente maior
de empresas religiosas competem”. Para o0s autores, quando se ha monopdlio religioso se nota
uma perda no pluralismo religioso. Eles explicam que para garantir um ambiente religioso
diversificado, com grandes ofertas religiosas, esses ambientes precisam se submeter a uma
desmonopolizacdo no campo religioso. Visto isso, nesse contexto as instituicdes precisam
concorrer e expandir-se para que ao menos sobrevivam a esse mercado tdo acirrado. Por esse
motivo também concluem que muitas religifes estdo estimulando proselitismo através de um
ativismo e de militancias de seus integrantes™.

Outro que colabora com o tema é Peter Berger, pontuando que na modernidade o
pluralismo impde a religido uma situacdo de mercado. Ele discursa que as religides que antes
eram dominantes, que monopolizavam, ora ndo recebem mais do governo privilégios e até
mesmo a populacdo ndo se submete mais a esse monopodlio. O cidaddo agora de maneira
voluntaria escolhe a sua religido, gerando certa instabilidade. Todavia, a religido que
anteriormente era imposta de maneira formal, agora ndo mais, compde varias op¢oes de
mercado. O autor corrobora, “a situacdo pluralista é, acima de tudo, uma situacdo de
mercado”, onde as religibes aparecem como empresas e suas tradicdes ofertadas como
produtos de consumo®.

Pierucci acredita que o cenario atual requer profissionais/liderancas religiosas com um

carater empreendedor capaz de se destacar no mercado religioso™.

%Em Marketing: Fatia, Quota ou Participagdo no Mercado.

SMARIANO, 2003, p. 112-113.

2MARIANO, 2011, p. 28.

>*MARIANO, 2011, p. 28.

*BERGER, 1985, p. 149.

PIERUCCI, A. F. Balanco do Século XX Paradigmas do Século XXI: Sociedade contemporanea.
Documentario gravado no Espaco Cultural CPFL — Campinas em 11 de maio de 2004. TV Cultura. Disponivel
em: http://www.cpflcultura.com.br/wp/2008/12/30/religiosidade-racionalizacao-e-desencantamento. Acesso em
24 ago. 2016.
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Ja Schumpeter discursa como caracteristica principal de um empreendedor capaz de
revolucionar a légica de producdo, inovando em produtos e em servico™. Ele ainda pontua
que:

A fungdo do empreendedor é reformar ou revolucionar o padrdo de produgdo
explorando uma invencdo ou, de modo geral, um método tecnoldgico nao
experimentado para produzir um novo bem ou um bem antigo de maneira nova,

abrindo uma nova fonte de suprimento de materiais ou uma nova comercializacdo
para produtos, e organizando um novo setor>".

Outro autor que se posiciona também é Souza quando diz sobre o empreendedorismo
neopentecostal, onde mostra apontamentos sobre questdes religiosas e racionalidade
econdmica, denominando como “as faces mais visiveis da influencia religiosa sobre o
empreendedorismo econdmico”. Carregando consigo exemplos do cruzamento religido e
economia tais como a associacdo dos empresérios evangélicos®, nas empresas de marketing e
midia®®, de redes de televisdo e radio tendo como proprietarios igrejas®®, em formas
administrativas de certas igrejas pentecostais®® e por fim do alto nivel de formacdo
profissional dos pastores evangélicos®®. A partir das colocacdes acima, observa-se que a
IURD, o interesse central desse trabalho, captou na esséncia de Pierucci no que tange ao
desenvolvimento e competéncia, e a sugestdo de Schumpeter, revolucionando a ldgica de
producdo e inovando em produtos.

J& o autor Ricardo Mariano relata o que chama de “efeitos da seculariza¢do do Estado
brasileiro e da consolidacdo do pluralismo e do mercado religiosos sobre o pentecostalismo”.
O mercado religioso, a secularizacdo e o pluralismo trouxeram a necessidade ao

pentecostalismo de associar em suas a¢des praticas de gestbes administrativas e financeiras,

SCHUMPETER, 1952, p. 72. apud BISPO, C. S., et al. Empreendedorismo e Inovag&o. Instituto Baiano de
Ensino Superior IBES. Disponivel em:
http:www.ibes.edu.br/aluno/arquivos/artigo_empreendorismo_inovacao.pdf. Acesso em: 06 abr. 2016.
*SCHUMPETER, 1952, p. 72. apud BISPO, C. S., et al. Empreendedorismo e Inovac&o. Instituto Baiano de
Ensino Superior IBES. Disponivel em:
http://www.ibes.edu.br/aluno/arquivos/artigo_empreendorismo_inovacao.pdf. Acesso em: 06 abr. 2016.
CAMPA, Wania Amélia B. M. Homens de negécios, homens de fé: novas formas de participacéo religiosa.
Dissertagdo (Mestrado em sociologia). PPGS/IUPERJ, Rio de Janeiro, 1998.

%SOUZA, André Ricardo de. Igreja in concert: padres cantores, midia e marketing. S&o Paulo: Annablume e
FAPESP, 2005.

%9SOUZA, André Ricardo de. As investidas catélicas na midia. REVER, S&o Paulo, v. 9, p. 27-45, 2008. e
CAMPQOS, L. S. Evangélicos e midia no Brasil: uma histdria de acertos e desacertos. REVER, Sao Paulo, v. 8,
n. 3, p. 1-26, 2008. Respectivamente.

*CAMPOS, Leonildo Silveira. Teatro, templo e mercado: organizacdo e marketing de um empreendimento
neopentecostal. Petropolis: Vozes; Sdo Paulo: Simpésio Editora e UMESP, 1997. ORO Ari Pedro; CORTEN,
André; DOZON, Jean Pierre (Orgs.). Igreja Universal do Reino de Deus: 0s novos conquistadores da fé. Sao
Paulo: Paulinas, 2003.

2CAMPOS, Leonildo Silveira. Profissionalizacdo do Pastor Protestante. Teoria e Pesquisa, Sdo Carlos, n.
40/41, p. 73-1086, jun./jul. 2002.



28

centralizagdes das decisOes, qualificagdo administrativa, uso do marketing e metas de
produtividades para pastores e bispos, e vendas de produtos e servigos magicos, sob a pena de
perder o seu lugar no mercado religioso brasileiro®.

Na mesma obra salientada acima, Mariano corrobora em anélise ao periodo pluralista
e sua consolidacdo, o fortalecimento da logica de mercado comecou a direcionar as decisées
organizacionais religiosas, sobremaneira nas igrejas pentecostais®.

E por fim no que tange 0 nosso objeto de trabalho, a IURD, é notavel a presenca das
técnicas administrativas gestacionais e financeiras centralizadas na mesma, como também a
venda de produtos méagicos e seu vasto nicho no mercado religioso brasileiro, a presenca de
um forte trabalho de marketing, um estimulo ao empreendedorismo econémico, o enfoque ao
espetaculo em redes sociais, uma evasiva retorica de autopromocao e persuasdo, e por fim
uma politica de participacdo nos lucros da institui¢cdo entre outros. Tudo com o objetivo de se

manter viva nesse mercado religioso acirrado e também para garantir sua expansao.

1.5 Resumo

O primeiro capitulo desse trabalho teve por objetivo mostrar como se deu a construgdo
do mercado religioso e a pluralidade religiosa. Em primeira analise foi tratado a quebra do
monopolio da Igreja Catolica e a separacdo da Igreja Estado, gerando assim um novo
conceito, chamado aqui de laicidade, sendo essas ideias tratadas juntamente com Ranquetat.
Com essa separagdo entre poder politico e religioso, houve a abertura para modernidade,
assunto também abordado. Em seguida, foi apresentada a Reforma Protestante e sua
construcdo na expansao do protestantismo e de suas praticas de mercado, juntamente com
essa modernizacdo foi exposta a discussdo dos efeitos da racionalizagdo e do
desencantamento e por fim, em um contexto de liberdade e pluralidade religiosas, foi vista
uma acirrada concorréncia, onde o0s agentes ofertantes buscam a qualquer custo seu
fiel/cliente, investindo entdo cada vez mais em bens/servicos e na arte do convencimento,
fazendo com que esses fieis/clientes precisem do produto ofertado e 0 mesmo venha levar
satisfacdo aos fieis/clientes. Por isso a expansdo do capitalismo e sua inser¢do na religido
mostrada nesse trabalho, motiva a analisar o seu propdésito de estudo: a Igreja Universal do
Reino de Deus, que sera feito no capitulo posterior, tracando desde seu inicio, sua trajetoria,

sua teologia da prosperidade e por fim sua pratica mercadoldgica através de sacrificios. O

**MARIANO, 2003, p. 111-112.
*“MARIANO, 2003, p. 115.
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préximo capitulo trard de forma mais detalhada o estudo da Igreja Universal do Reino de

Deus e suas praticas mercadologicas.
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2. PROTESTANTISMO BRASILEIRO: SOBRE UMA OTICA PENTECOSTAL E
NEOPENTECOSTAL

Durante todo o periodo colonial e imperial, o Brasil foi um territério de maneira
oficial catdlico apostélico romano. Todo esse periodo hegeménico trouxe no campo do
religioso uma grande influéncia na vida dos cidaddos aqui nascidos ou imigrados. Assim
sendo, 0s imigrantes, assegurados pelo padroado, exerciam poder sobre a esfera publica.
Nesse periodo, a religido, de certa maneira, constituia um elemento de identidade nacional.

Rodrigues e Souza Jr., com um olhar sobre a discursdo entre 0 movimento migratorio
e 0 pentecostalismo.

Desde sua fundacgdo, o Brasil teve o catolicismo como religido oficial, admitindo
somente a imigracdo daqueles que se declarassem catolicos, exigindo que individuos
de outras confissdes religiosas, como judeus e africanos fossem batizados para
poderem se estabelecer no territ6rio nacional. Durante muito tempo nacionalidade e
opcéo religiosa estiveram intrinsecamente ligadas e, com isso, 0s membros do clero
eram funcionarios publicos e o juramento catélico era incutido em toda colagdo de
grau de nivel superior. Segundo José Oscar Beozzo (2000:109), a conversdo das
populagdes pagds ao catolicismo era obrigatdria, se impondo, mais do que o
casamento entre igreja e estado, uma ‘definicdo de cidadania’. Para o autor, ‘um
sudito do Estado deve necessariamente tornar-se fiel da igreja’, o que reforca que a

religifo estava presente ndo sé na administragdo e na vida politica da Col6nia, mas
interferia em todas as esferas sociais®.

Ainda no periodo do império, pode ser observado que o catolicismo comeca a perder
forcas; e; determinados segmentos da sociedade brasileira, como correntes liberais,
positivistas e republicanas, vislumbram no catolicismo, “ao lado do ex-colonialismo

" 8 sendo visto como as

predatorio, do analfabetismo, da mistura racial e da escraviddo
causas centrais para o subdesenvolvimento social e econémico do Brasil e da América Latina.

A partir desse momento ha um novo olhar sobre as missdes evangeélicas. Mais tarde,
com a proclamacédo da Republica em 1889 e 1890 deu-se inicio a um processo de separagao,
que, de maneira oficial, pés fim ao longo monopélio religioso da Igreja Catdlica no Brasil®'.
Desde entdo, o percentual de catdlicos vem reduzindo na populacao brasileira, principalmente
nas ultimas décadas.

Ao longo dos anos foi possivel observar a diminuicdo dos individuos que se
autodenominavam catdlicos. A Igreja Catolica perde espaco desde os registros dos primeiros

sensos, datados de 1872 a 1970. Porém, de maneira curiosa, as perdas mais notérias se deram

®*RODRIGUES; SOUZA JUNIOR, 2008, p. 113.
®*RODRIGUES; SOUZA JUNIOR, 2008, p. 114.
*’"RODRIGUES; SOUZA JUNIOR, 2008, p. 114.
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nos Ultimos 30 anos, periodo de florescimento do neopentecostalismo e, sobretudo com a

presenca da Igreja Universal do Reino de Deus®.

2.1 Surgimento do pentecostalismo e neopentecostalismo

Os evangélicos estdo se desenvolvendo a grandes passos no territorio brasileiro,
todavia, cabe a ressalva de esclarecimento do uso dos termos evangélico, protestantismo
historico e pentecostal/neopentecostal, visto a ndo criar ddvidas ao logo do trabalho, de tal
modo que seré utilizada, como nota explicativa, 0 autor Ricardo Mariano.

O autor mostra que a palavra evangélico abrange dentro de um campo religioso as
denominagdes cristés que surgiram ou sdo descendentes da Reforma Protestante. De tal modo,
gue o termo retrata tanto as igrejas protestantes histdricas, por exemplo: Anglicana, Batista,
Congregacional, Luterana, Metodista e Presbiteriana, abrangendo também as pentecostais
como: Assembleia de Deus, Brasil para Cristo, Deus € Amor, Evangelho Quadrangular,
Universal do Reino de Deus, dentre outras.

Mariano pontua que, ha grandes diferencas entre o protestantismo e o pentecostalismo.
Tendo como origem nos Estados Unidos da Ameérica no século XX, o pentecostalismo de
maneira geral caracteriza-se pelo discurso baseado nos textos biblicos de Joel 2:38%, Atos
87% Atos 2 e pelas manifestacdes de glossolalia (dons de linguas), de cura, do batismo e
manifestacdo do Espirito Santo e dons de profecia’.

Quando se fala de pentecostalismo no Brasil, enxergar-se uma série de movimentos e
acontecimentos. Fala-se de um pentecostalismo dindmico, que € um pentecostalismo global e

multifacetado”>.

%8Centro Brasileiro de Anéalise e Planejamento. Disponivel em: http://beta.cebrap.org.br/v3/. Acesso em 16 jun.
2016.

8%«E disse-lhes Pedro: Arrependei-vos, e cada um de vos seja batizado em nome de Jesus Cristo, para perdo dos
pecados; e recebereis o dom do Espirito Santo;” Biblia on line. Disponivel em:
https://www.bibliaonline.com.br/acf/atos/2. Acesso em 21 set.2016.

"“Mas recebereis a virtude do Espirito Santo, que ha de vir sobre vés; e ser-me-eis testemunhas, tanto em
Jerusalém como em toda a Judéia e Samaria, e até aos confins da terra.” Biblia on line. Disponivel em:
<https://www.bibliaonline.com.br/acf/atos/1> . Acesso em: 21 set. 2016.

"«g cumprindo-se o dia de Pentecostes, estavam todos concordemente no mesmo lugar; E de repente veio do
céu um som, como de um vento veemente e impetuoso, e encheu toda a casa em que estavam assentados. E
foram vistas por eles linguas repartidas, como que de fogo, as quais pousaram sobre cada um deles [...]” Biblia
on line. Disponivel em: https://www.bibliaonline.com.br/acf/atos/2. Acesso em 21 set. 2016.

2MARIANO, 1996b, p. 25.

*BLEDSOE, David Allen. Movimento Neopentecostal Brasileiros. S&o Paulo, Hagnos, 2012.
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No primeiro decénio do século XX comecou-se a propagar e espalhar o
pentecostalismo brasileiro em duas regides diferentes. No sudeste do pais, Louis Francescon,
um italiano, estabeleceu sua base, e de maneira simultanea, dois suecos, Daniel Berg e
Gunnar Vingren, se instalaram no norte do pais. Ambos 0s missionarios ndo tiveram por
semelhanga apenas o periodo de estabelecimento no Brasil, mas também a origem da igreja,
visto que os mesmos frequentaram a mesma congregacao em Chicago, onde se era pregado a
mensagem do pentecostalismo por William H. Durham, tendo isso impactado os fundadores
de duas das maiores denominacdes pentecostais no Brasil .

Segundo Freston, o primeiro estudioso a dividir o pentecostalismo através de um
corte historico-institucional, o pentecostalismo aparece em trés ondas:
O pentecostalismo brasileiro pode ser compreendido como a histéria das trés ondas
de implantacdo de igrejas. A primeira onde é a década de 1910, com a chegada da
Congregacdo Cristd (1910) e da Assembléia de Deus (1911). (...) A segunda onda
pentecostal é dos anos 50 e inicio de 60, na qual o campo pentecostal se fragmenta, a
relacdo coma sociedade se dinamiza e trés grandes grupos (em meio a dezenas de
menores) surgem: a Quadrangular (1951), Brasil Para Cristo (1955) e Deus é Amor
(1962). O contexto dessa pulverizacdo é paulista. A terceira onda comeca no final

dos anos 70 e ganha forga nos 80. Suas principais representantes sdo a Igreja
%niversal do Reino de Deus (1977) e a Igreja Internacional da Graga de Deus (1980)

Outro autor que analisa 0 pentecostalismo é Ricardo Mariano, porém com uma
nomenclatura diferente de Freston. Mariano ressalta sobre o pentecostalismo classico que
perdura desde 1910 até 1950, periodo onde a religido é implantada no pais com as igrejas:
Congregacdo do Brasil (Sdo Paulo 1910) e da Assembleia de Deus (Belém, 1911). Ambas em
seu inicio eram compostas por pessoas de baixa remuneragédo e de baixa escolaridade, sendo
totalmente descriminadas por protestantes histéricos e pela Igreja Cat6lica. As duas lIgrejas
caracterizavam-se por uma pregacdo anticatolica, por enfatizar o dom de linguas e de
menosprezar os prazeres do mundo exterior. E possivel observar que o perfil dessas igrejas
sofreu uma mudanca parcial, visto que ainda abrigam pessoas pobres e de baixa escolaridade,
sobretudo ja se pode contar com um setor de classe média e até empresarios. Apesar de serem
centenérias, ainda mantém em suas raizes seu tradicionalismo’”.

Na decada de 50, na cidade de S&o Paulo, teve-se inicio a segunda onda do

pentecostalismo brasileiro. Os ex-atores Harold Williams e Raymond Boatright, que eram

"“BLEDSOE, 2012, pag. 26.

ROMEIRO, 2005. Decepcionados com a Graca: esperancas e frustracdes no Brasil. S&o Paulo: Mundo
Cristdo.

"®FRESTON, Paul. Breve historia do pentecostalismo brasileiro. Em: ANTONIAZZI, Alberto et al. Nem anjos
nem demdnios: interpretac@es sociolégicas do pentecostalismo. 22 ed. Petrépolis, RJ: Vozes, 1994, p. 70.
"MARIANO. 2005, p. 30.



33

vinculados a Church of The Foursquare Gospel, chegaram com uma mensagem de cura
divina, mensagem essa que se difundiu pelas radios, consolidando entdo um evangelismo de
massa. Estavam a frente da Cruzada Nacional de Evangelizacdo, movimento que centralizou
multiddes de pessoas em estadios, ginasios de esportes e teatros, com um discurso persuasivo,
provocou a fragmentacdo denominacional no pentecostalismo brasileiro, que até no momento
sO se contava com as igrejas Brasil para Cristo (SP, 1955), Deus é Amor (SP, 1962), Casa de
Bencdo (BH, 1964), dentre outras igrejas de menor porte.

Haja vista que 0s quarenta anos que se separam a primeira e a segunda onda do
pentecostalismo brasileiro distinguem-se apenas nas énfases dadas aos dons espirituais, visto
que a chamada primeira onda real¢a o dom de linguas e a segunda onda a cura. Sendo assim,
Mariano salienta que:

Tendo em conta que a segunda onda mantém o ndcleo teolégico do pentecostalismo
classico, mas se estabelece quarenta anos depois e com distingdes evangelisticas e
énfases doutrinarias proprias, optamos por renomeé-la de deuteropentecostalismo. O
radical deutero (presente no titulo do quinto livro do pentateuco), significa segundo
ou segunda vez, sentido que torna muito apropriado para nomear a segunda vertente

do pentecostalismo. Temos, assim, primeiro o pentecostalismo classico, seguido do
deuteropentecostalismo .

Entretanto quando se fala do movimento de segunda onda, vemos a expansdo na
cidade de Séo Paulo.

A partir do final da década de 70 se instaura a terceira onda do pentecostalismo, dando
continuidades e descontinuidades a esse processo. As igrejas que seguem essa onda sdo as
igrejas que mais se destacam no que tange a crescimento no ambito do evangelicalismo
brasileiro®.

O neopentecostalismo na terceira onda emerge e se espalha na cidade do Rio de
Janeiro, com o inicio de uma das maiores Igrejas dessa onda e objeto desse estudo IURD.
Porém ndo € um papel facil determinar com exatiddo os seguidores do neopentecostalismo,
visto que a terceira onda é considerada um movimento e ndo esta de maneira exclusiva ligada
a uma determinada denominag&o®.
Ainda sobre o inicio da terceira onda na cidade do Rio de Janeiro, Freston diz que:
Em contraste com a segunda onda de igrejas paulistanas fundadas por migrantes de
nivel cultural simples, a terceira onda é sobretudo de igrejas cariocas fundadas por

pessoas citadinas de nivel cultural um pouco mais elevado e pele mais clara. Cita
trés igrejas: Universal do Reino de Deus, Internacional da Graca de Deus e Cristo

*MARIANO. 2005, p. 31.
MARIANO. 2005, p. 32.
%9PEREIRA, C & Linhares, J 2006. Os novos pastores. Veja (12 de julho), p. 78.
S'BLEDSOE, 2012, p. 41.
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Vive, cujos lideres Edir Macedo, R.R Soares e Miguel Angelo, respectivamente
foram membros da Nova Vida, denominacdo pouco legalista e de membresia de
classe baixa, na qual fizeram estagio. Analisa apenas a Universal. Esta igreja,
segundo ele, é mais liberal em areas como vestuarios e embelezamento femininos,
caracteristicas que combinam com seu relativo ndo-sectarismo. As igrejas da terceira
onda enfatizam a libertagdo dos demdnios, enquanto a primeira onda privilegia 0s
dons de linguas estranhas e a segunda, a cura divina. Tal énfase nos rituais de
exorcismo e o repldio a umbanda acarretam ataques aos cultos afro-brasileiros, dos
quais procurar libertar fieis e clientes. A Universal estd entre as principais
divulgadoras entre os pobres da Teologia da Prosperidade, rejeitando o ascetismo
pentecostal tradicional. Seu lider, Edir Macedo, bom administrador, adotaria uma
conceito arrojado de missdo religiosa, ao colocar todo o seu império politico a
servico do crescimento eclesiéstico. (ou ser& o contrario?)®

Mariano ainda mostra que ha duas problematicas a distintividade teoldgica dos
neopentecostais. Em primeiro lugar ndo ha homogeneidade teoldgica entre o0s
neopentecostais, visto que cada lider defende um ponto de vista teologico diferente. Exemplos
disso serdo vistos nos discursos de alguns lideres religiosos neopentecostais como Valnice
Milhomens, da Igreja Nacional do Senhor Jesus Cristo, que defende a teoria sabatista; Miguel
Angelo de Cristo Vive, defende a doutrina calvinista e é contra o batismo nas aguas e Edir
Macedo lider da IURD, € contra a queda no Espirito Santo, sendo retratado por ele como
manifestacdo demoniaca. O segundo problema encontrado no meio neopentecostal é a
influéncia exercida por essas igrejas sobre outras igrejas neopentecostais, devido a sua
comunicacdo em massa, Visto isso essas igrejas de menor porte absorverem e ainda
reproduzirem essas novas crencas, gerando entdo um processo de neopentecostaliza¢do, como
salienta Mariano %..

Cabe salientar ainda a colocacgdo de Oro no diz respeito ao neopentecostalismo visto
através da IURD:

Oro afirma que:

As igrejas neopentecostais sdo autdctones, tem lideres fortes e pouca inclinacdo a
tolerancia e ao ecumenismo, opdem-se aos cultos afro-brasileiros, estimulam a
expressividade emocional, utilizam muito o meio de comunicacdo de massa,
enfatizam rituais de cura e exorcismo, estruturam-se empresarialmente, adotam

técnicas de marketing e retiram dinheiro dos fiéis ao colocar no mercado religioso
servicos e bens simboélicos que so adquiridos mediante pagamento®*.

Contudo se insere uma tarefa muito desafiadora definir o neopentecostalismo
brasileiro, visto sua teologia nada homogénea. Todavia essas igrejas da terceira onda tendem a

diversificar o pentecostalismo iniciado pela segunda onda e também pelas igrejas reformadas.

%2FRESTON, 1994, p. 72.

BMARIANO, 2005, p. 38.

%0ORO, Ari Pedro. Neopentecostais e Afro-brasileiros: quem vencer& esta guerra? Debates do NER, Porto
Alegre, ano 1, n. 1, p. 10-36, nov. 1997.



35

Em contra partida, suas estruturas eclesiasticas, seus discursos teoldgicos, suas caracteristicas
como um todo distingue-se sobremaneira do neopentecostalismo dos periodos iniciais.
Entretanto, o neopentecostalismo leva em seu cerne uma nova forma de religido, trazendo
para si ndo apenas os marginalizados, os poucos escolarizados, as pessoas de pele mais
escura, esse neopentecostalismo esta carregando com ele uma nova classe social, de
empresarios, de classe média, visto seu principal discurso com énfase principalmente na
prosperidade pessoal aqui e agora e no imediatismo material, substituindo entdo a tradicional
mensagem pentecostal de linguas estranhas, moralidade pietista muito rigida, do evangelho da
cruz e da segunda volta de Jesus, se afastando totalmente da teologia vivida pelas ondas
anteriores®.

Discorre-se nesse topico sobre as mudancas ocorridas ao longo do tempo e o
aparecimento de novas praticas pentecostais e o florescimento da IURD, tdpico que sera

abrangido a seguir.

2.2 Trajetoria histérica da IURD

A Igreja Universal do Reino de Deus tem se destacado em relacdo as denominacées
neopentecostais, no que se refere ao mercado religioso brasileiro, principalmente pela sua
maestria na eficicia de estratégias de marketing e comunicacdo social, que juntamente ligada
a outros fatores determinam a sua lideranca em relagdo a oferta de servigos
magicos/religiosos. Surgiu em uma sala de ex-funeraria, na zona norte, sublrbio do Rio de
Janeiro, no bairro chamado Abolicdo, ndo gerando muitas expectativas, assim como 0s outros
grupos pentecostais, porém nado foi assim que essa igreja se fez e faz na histéria. Tendo como
principal lider Edir Bezerra Macedo, nascido em 1945, no més de fevereiro, na cidade de Rio
das Flores, regido fluminense do estado do Rio de Janeiro, advindo de uma familia humilde e
de migrantes. Com 17 anos de idade comecou a trabalhar como servente de uma lotérica e no
ano de 1977, chegou a exercer a funcdo de agente administrativo, porém se desligou quatro
anos depois. Ainda nos anos 70, Macedo frequentou uma instituicdo de ensino superior,

cursando as matérias de matematica e estatisticas, mas ambas sem conclusio®.

$BLEDSOE, 2012, p. 42 e 43.
®MARIANO, 2005, p. 54.
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Sobre a sua conversdo, frequentou a Igreja Catdlica e a umbanda, mostrando seu
testemunho através de uma entrevista dada ao jornal Folha de Séo Paulo, entrevista essa como
Mariano mostra estereotipada e comumente citada por fieis em suas também conversdes®’.

Eu era uma pessoa triste, deprimida, angustiada. No fundo do poco busquei ajuda a
Igreja Cat6lica e so encontrei um Cristo morto. Aquilo ndo satisfez 0 meu coragao
parti para o espiritismo, mas as ideias que ai encontrei ndo se coadunavam com as
minhas. Entdo, um dia, tive esse encontro pessoal com Deus (...). Estava em uma
reunido publica, de evangelistas, na sede da Associacdo Brasileira de Imprensa, no
Rio. As pessoas cantavam, de repente, desceu uma coisa sobre a nossa cabeca, n0sso
corpo, como se estivéssemos sendo jogados debaixo de um chuveiro. Foi algo ao
mesmo tempo fisico e espiritual, abstrato e concreto. Pude me ver como realmente
era, e eu me via como se estivesse descendo ao inferno. Cai em prantos. Entdo a

mesma presenca me apontou Jesus. Foi quando nos convertemos e nos entregamos
de corpo, alma e espirito®.

Frequentou durante doze anos a igreja Nova Vida, conhecendo-a depois da
experiéncia de uma irma que foi curada de um céncer através dessa igreja. Tinha como lider o
missionario canadense Bispo Robert McAlinster, que viera de uma separacdao da Assembleia
de Deus em 1960, sendo a pioneira no que tange ao episcopado nas igrejas evangelicas no
Brasil e também destaca-se pelo seu forte investimento midiatico®®.

Decepcionando-se com a igreja Nova Vida, visto a falta de apoio ao evangelismo e
por conta de seu elitismo, Macedo se desvinculou com a instituicdo e partiu para como diz
Mariano, voos mais altos®. Juntamente com os irmados Samuel e Fidélis Coutinho, Roberto
Augusto Lopes e seu cunhado, Romildo Ribeiro Soares, Macedo funda a Cruzada do
Caminho Eterno, antes mesmo de sua inauguracdo Romildo e Macedo séo consagrados ao
ministério pastoral pela Casa de Bencdo, atraves do missionario Cecilio Carvalho
Fernandes®.

Porém, dois anos apos a fundacdo da Cruzada do Caminho Eterno, Edir Macedo,
Romildo Ribeiro e Roberto Lopes se desentendem com os irmdos Coutinho e fundam em
1977, no dia 9 de julho a Igreja Universal do Reino de Deus. No inicio Romildo Soares era o
pregador e o lider principal da Igreja Universal, porém ndo suportando a presséo e génio forte
e centralizador de Macedo, Romildo Soares progressivamente foi se afastando, e Macedo
cada vez mais crescendo entre o carisma dos fieis, sendo esse crescimento proporcionado

atraveés de um programa apresentado em uma radio, espaco esse conseguido através da doacéo

¥ MARIANO, 2005, p.55.

8Folha de S. Paulo, 20/6/91, apud. MARIANO, 2005, p.55.

®FRESTON, Paul. Evangélicos na politica brasileira: Histéria ambigua e desafio ético. Curitiba, Encontrdo
Editora, 1994.

YMARIANO, 2005, p.55.

%1Cecilio Carvalho Fernandes separou-se da Casa da Bengdo em 1991, ano em que fundou o Templo da Bencéo
(Missdo Apostolica Milagres da Fé), também no Rio de Janeiro, apud. MARIANO, 2005, p. 55
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de uma fiel que acreditava ter sido curada pela igreja, na cidade metropolitana do Rio onde
tinha a duragdo de 15 minutos fazendo com que Macedo se alto promovesse *.

Por fim no final dos anos 70, ja estava instaurado todo o mal estar na relacdo Macedo
e Romildo, entdo Macedo propOe que a disputa pela direcdo da Igreja Universal fosse feita
através de votacdo do presbitério, resultando entdo dessa disputa Macedo como o vencedor.
Saindo entdo Soares da Universal e recebendo toda a recompensa financeira devida, funda em
1980 a Igreja Internacional da Graca de Deus. Macedo tornou-se entdo absoluto na Igreja
Universal, adotando o governo eclesiastico episcopal, sendo entdo “bispo primaz” tendo o
cargo vitalicio de *“secretario geral do presbitério”, cargo esse o mais elevado da
denominacao®.

Roberto Lopes também rompeu com Macedo e voltou as origens, a Igreja Nova Vida.
Sua saida ndo foi tranquila, visto a entrevista dada ao Jornal da Tarde, “a visdo de Macedo,
hoje, € s6 empresarial e mercantilista. Do que ele era quando a igreja comegou, ndo restou
nada” %,

Edir Macedo no ano de 1989 conseguiu todos os holofotes nacionais, quando
anunciou a compra da Rede Record de R&dio e Televisdo, investimento esse que Ihe custou
inicialmente $ 45 milhdes®. Apesar de toda a aquisicdo, no ano seguinte a IURD foi cenério
de muitos escandalos. Um dos lideres no Nordeste, Carlos Magno de Miranda, proferiu
acusacdes a Edir Macedo de sonegacdo de impostos, e envio de ddlares e ouro de forma ilegal
para fora do pafs e também o acusou de estar participando do narcotrafico®™. A midia, que
mantinha os holofotes para Macedo, fez com que essa noticia tomasse proporc¢des ainda
maiores. Macedo passou a ser investigado pela Justica e Receita Federal, sendo também
chamado a depor na Policia Federal. Foi condenado a pagar em 1995 um valor de cinco
milhdes de reais, visto a sonegacéo fiscal no que tange a compra da Rede Record em 1990%".

Né&o obstante o escandalo ocorrido em 90, em maio de 1992 Edir Macedo foi detido

com a acusacgdo de charlatanismo, curandeirismo e estelionato. Ficando 12 dias encarcerado

9292 |nformagdes fornecidas por Roberto Augusto Lopes ao Jornal da Tarde de 9.4.91, confirmada por ex-pastor
da Universal e pelo lider da Internacional da Graga de Deus, em Sdo Paulo, apud. MARIANO, 2005, p.56.
“MARIANO, 2005, P. 56.

%Jornal da Tarde, 2.4.91, apud, MARIANO 2005, p. 56.

%Estima-se que a aquisicdo da Rede Record de televisdo, com cerca de 30 emissoras de TV e a montagem de
uma rede de radio tenha custado & IURD mais de 200 milhdes de ddlares, além dos 45 milhdes iniciais. Cf.
CAMPOS, 1999, p. 356.

%®MARIANO, Ricardo. Expansdo pentecostal no Brasil: o caso da Igreja Universal. Estudos Avancados. S&o
Paulo, v. 18, n. 52, set/dez. 2004. Disponivel em: http://www.scielo.br/scielo. php?pid=S0103-
40142004000300010&script=sci_arttex. Acesso em: 21 jan. 2016.

MARIANO, 2003, p. 49.
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em uma cela especial na 912 Delegacia da Zona Oeste de S&o Paulo, conseguindo um habeas
corpus e sendo solto®®.

Outro escandalo para o curriculo da Igreja Universal foi quando novamente Carlos
Magno vendeu um video a emissora Rede Globo, onde em seu programa dominical chamado
Fantastico, mostrou o Bispo Macedo dando risadas e ajoelhado em quanto de maneira
sarcastica contava a contribui¢cdo financeira de um templo na cidade de Nova lorque. Em
outras imagens, o Bispo se divertia em um iate no Rio de Janeiro, mais precisamente em
Angra dos Reis e ainda no intervalo de uma partida de futebol, ele instruia seus pastores ao
estimulo de maneira mais incisiva, para a arrecadacdo de dizimos e ofertas. Esses videos
trouxeram os olhares da Policia e da Justica Federal, Previdéncia Social, Procuradoria da
Republica e até mesmo da Interpol .

Como nao bastassem os escandalos financeiros, a Igreja Universal também chamou
muita atencdo no episddio que ficou conhecido como o “chute a santa”. O evento ocorreu em
12 de outubro de 1995, dia que é dedicado a Nossa Senhora, considerada padroeira do Brasil,
0 bispo Sérgio Von Helde, levou a santa em seu programa de televisdo chutou e arrastou a
mesma chamando-a de horrivel e desgracada, além de cacoar, como corrobora Mariano, de
seus poderes misticos®.

Carvalho ainda pontua quando mostra a satira de Gilberto Gil no que tange idolatria e
teologia da prosperidade™®: “Ele diz que tem que como abrir o portdo do céu Ele promete
salvacédo Ele chuta a imagem da santa, fica louco-pinel Mas nédo rasga dinheiro, ndo. N&o se
lembra de nada, é louco Mas néo rasga dinheiro ndo” %

A IURD também se mostra no cenario politico. Na contra mao do sistema religioso,
que diz em seu senso comum que ndo aprova a religido se inserir na politica, Macedo € claro
no aceite e principalmente no incentivo e na participacdo de seus bispos, membros e até
mesmo parentes na vida politica. Macedo acredita que o crente precisa estar inserido no
contexto politico, visto a diferenca que pode fazer dentro desse mundo intocavel e inatingivel.

Em relacdo a sua teologia, a IURD tem como principais tedlogos Jodo Vasconcelos
de Cabral e Edir Macedo, ambos apresentam formacé&o em cursos livres de Teologia, Filosofia
Crista e Divindade, sendo Edir Macedo o que mais se destaca, com 34 obras que Ihe renderam

uma tiragem com mais de 10 milhdes de copias vendidas.

*MARIANO, 2004. P. 34

¥MARIANO, 2004. p.56.

100\ ARIANO, 2004. p.59.

101c ARVALHO, José Jorge de. Um Espaco Publico Encantado. Pluralidade Religiosa e Modernidade no Brasil.
Série Antropologia, UNB, 1999.

192G]L, 1997. GIL, Gilberto. Guerra Santa, do 4lbum duplo Quanta (Gil 1997).
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O discurso teoldgico na visdo de Campos ndo apresenta uma sistematizacdo e
coeréncia. Visto isso, pontua o autor que:

A IURD, ao contrario do que alguns pensam, possui uma teologia e tem mecanismos

apropriados para inculcar essa teologia nas novas geragdes de fiéis e pastores. Porém

ndo se trata de uma teologia sistematizada, tal como aquelas elaboradas por grupos

religiosos ja secularmente institucionalizados. Por outro lado ela possui, como toda a

reflexdo pentecostal, um ranco antintelectualista muito forte. Macedo propde uma

teologia antiteolégica™®.

No final dos anos 90, a IURD transformou sua ideia de templo. Os que eram antes
grandes galpbes remendados transformaram-se em Catedrais da Fé. Espagos gigantescos em
grandes cidades, mostrando sua forca institucional, sendo a maxima dessa nova visao de
templos a construcdo de trezentos milhdes de reais, no bairro do Bras, em séo Paulo, a réplica
do Templo Saloméo, com uma capacidade para dez mil pessoas*®.

A IURD ao longo desses quase quarenta anos de existéncia, tem a cada dia mostrado
sua capacidade de expansdo e crescimento, no que tange as suas relagdes com 0s seus

concorrentes no mercado religioso brasileiro.

2.3 Teologia da prosperidade iurdiana

Nascida nos Estados Unidos da América, a Teologia da Prosperidade ou como
chamada pelos criticos health and wealth gospel (evangelho da salude e da riqueza), faith
moviment (movimento da fé), faith prosperity doctrines (doutrina da prosperidade da fé) e
positive confession (confissdo positiva). Baseada sobe a perspectiva de cura, prosperidade e
poder da fé, essa forma doutrinaria surge na década de 40, porém, s6 aparece como um
movimento de doutrina na década de 70, quando se encontra a0 movimento carismatico
americano. Surgem entdo alguns nomes como: Kenneth Hagin, seu filho Ken Jr, Kenyon, que
foi o grande inspirador de Hagin, ao ponto de Hagin plagiar obras de seu inspirador, e
também Oral Roberts, um televangelista que iniciou com o fundamento de “vida abundante”,
dando largada ao inicio da pregacdo da prosperidade, visto as promessas de retornos
financeiros quando se oferta ou se dizima, acontecimentos datados de 1954. Poréem, a
proporcao maior de pregacdo desse movimento se deu por volta de 1970 com os pregadores

Kenneth e Gloria Copeland, que chegaram ao extremo com promessas de centuplicagdo de

13CAMPOS, 1997, p. 364. 85. CAMPOS, 1997, p. 328. 86. BONFATTI, 2000, p. 79.

|DOETA, Paula Adamo. Conheca alguns dos principais negécios ligados ao mercado evangélico. Disponivel
em: http://www. http://politica.estadao.com.br/noticias/geral, conheca-alguns-dos-principais-negocios-ligados-
ao-mercado-evangelico, 767002. Acesso em: 27 fev. 2016.



40

dizimos ofertados, dentre outros podemos ainda destacar: Robert Schuller, Charles Capps,
Jerry Savelle, Benny Hinn, Paul Crouch e Fred Price®.

A palavra confissdo positiva ensina que todos os cristdos tém poder, poder este que
Ihes foi prometido nas escrituras sagradas, e consolidado através da promessa da morte de
Jesus na cruz, e com esse poder lhes d& o direito de trazer o que ainda ndo existe a existir,
todas as vezes que usarem suas bocas para determinar e decretar o que acreditam ser o melhor
de Deus para eles. Os que defendem essa linha teoldgica usam o primeiro livro das escrituras
sagradas, Génesis, corroborando a ideia de que a criacdo se deu através da palavra de Deus'®.

No Brasil a teologia da prosperidade da-se inicio a partir da década de 70, com o
fundador da Nova Vida, Robert McAlister, visto ser ele o iniciador das pregacdes
relacionadas a prosperidade financeira. McAlister publicou na década de 60 alguns livros tais
como: Como prosperar (1978), onde incentiva os crentes a serem fiéis ao pagamento de seus
dizimos, visto a bencdo sobre a fidelidade; Dinheiro (1981) ja no &mbito espiritual, onde fazia
uma critica aos pregadores que associavam o dinheiro a males dentre outros. Embora de
maneira dualista criticasse 0s que ele chamava de “negociadores de bencdo”, dizia também
com muita tranquilidade que para ter garantia de futuro financeiro, o dizimo tem que estar em
dia™”".

Edir Macedo, bispo-primaz da IURD, ensina que temos um Deus que € o pai, um pai
que ama e cuida, e esse pai € dono da prata e do ouro, ou seja, ele é rico, e também precisa ver
os seus filhos desfrutando dessa riqueza. Ele afirma que a pobreza ndo é obra divina, visto a
riqueza do pai, consequentemente é obra demoniaca. Logo, se a pessoa esté nessa condi¢do de

ser pobre, ent#o ela ndo esta vivendo a margem do propésito que Deus quer para ela'®.

1SMARIANO, 2005, p. 152.

1%8A Teologia da Prosperidade prega que o crente pode alterar realidades por meio da palavra proferida com fé.
Ja o New Thought, fonte de inspiracdo dessa teologia, promete 0 mesmo, mas pdes 0 pensamento no lugar da
palavra. Segundo Wilson (1970: 57), “era uma lugar comum de obras do Novo Pensamento assinalar que os
homens criavam a riqueza, a salde e a felicidade mediante a pratica de uma higiene mental. Mediante o
pensamento, 0s homens manipulariam suas préprias circunstancias e 0 mundo”. Essa crenca parece estar na raiz
de parte da literatura esotérica e de auto-ajuda que invadiu os EUA, a Europa e o Brasil nas Gltimas décadas. Os
livros de Lair Ribeiro, que prometem o Paraiso na terra por meio da reprogramacdo neurolinguistica, parecem ter
suas técnicas e premissas oriundas do New Thought. Por indicagdo da Prof. Dra. Maria Ldcia Montes, verifiquei
semelhangas entre a Teologia da Prosperidade e o esoterismo exposto no livro Alegria e triunfo (com primeira
edicdo em 1978 e recheado de citagdes biblicas), de Lorenco Prado, morto ha véarios anos, que dirigiu o Centro
Esotérico da Comunhdo e Pensamento. Sdo impressionantes as similitudes de doutrinas da Teologia da
Prosperidade com as deste autor paulista, baseado em trabalhos esotéricos norte-americanos. Se o Novo
Pensamento inspirou pregadores evangélicos dos EUA na criacdo da Confissdo Positiva, da mesma forma o
trabalho de alguns destes, sobretudo o do pastor presbiteriano Norman Vincent Peale, autor do Best-seller O
poder do pensamento positivo, de 1952, serviu, posteriormente, de inspiracdo para muitos gurus da Nova Era,
MARIANO, 2005, p. 153.

97\ ARIANO, 2005, p. 156 e 157.

1%8\JACEDO, Edir. Vida com Abundancia. 12. ed. Rio de Janeiro: Universal, 1993. p. 56.
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O discurso teoldgico pregado na IURD é de que segundo Macedo, “Deus é obrigado a

Ihe dar tudo que vocé deseja, pois o cristdo esta destinado a ser préspero, ser materialmente

saudavel feliz e vitorioso em todos os empreendimentos terrenos” 1%

Leonildo Campos, através de amostragem, apresenta que 37,5% dos membros da
IURD sdo dizimistas fiéis e mais da metade desses 37,5% ddo, além de seus dizimos, suas
ofertas™®.

Macedo coloca ainda, no intuito de exercicio da fé, que:

Comece hoje, agora mesmo, a cobrar dele tudo aquilo que Ele tem prometido (...) O
ditado popular de que ‘promessa é divida’ se aplica também para Deus. Tudo aquilo
que Ele promete na Sua Palavra é divida que tem para vocé (...) Dar dizimos é
candidatar-se a receber as béncdos sem medida, de acordo com o que diz a biblia(...)
Quando pagamos o dizimo a Deus, Ele fica na obrigacdo (porque prometeu) de
cumprir a Sua Palavra, repreendendo os espiritos devastadores (...) Quem é que tem
o direito de provar a Deus, de cobrar d’Ele aquilo que prometeu? O dizimista! (...)
Conhecemos muitos homens famosos que provaram a Deus no respeito ao dizimo e
se transformaram em grandes milionarios, como o Sr. Colgate, o Sr. Ford e o Sr.

Caterpilar*™.

A teologia da prosperidade pregada por Macedo e seus pastores relaciona-se de
maneira especifica com o sistema socioecondmico de consumismo existente nos dias de hoje.

A pregacdo é voltada para o consumo, para obtencdo de bens materiais e riquezas, diz-se ser

abencoado se tiver alcancado essas coisas, como cita Costa™'2.

Podemos dizer que a teologia da prosperidade é um dos pilares da IURD. Segundo
Justino: “o dinheiro é o sangue da igreja”, sendo muito ouvida essa frase nas reunides de

pastores. Quando ainda pastor na Bahia, Justino era um dos campedes na arrecadacao de

dizimos e ofertas, quanto maior esse saldo maior seria o seu rendimento mensal**.

Macedo diz ainda que:

Ele [Jesus] desfez as barreiras que havia entre vocé e Deus e agora diz — volte para
casa, para o jardim da Abundéancia para o qual vocé foi criado e viva a Vida
Abundante que Deus amorosamente deseja para vocé [...] Deus deseja ser nosso
socio [...] As bases da nossa sociedade com Deus sdo as seguintes: 0 que nos
pertence (nossa vida, nossa forca, nosso dinheiro) passa a pertencer a Deus; e 0 que
¢ d’Ele (as béncdos, a paz, a felicidade, a alegria, e tudo de bom) passa a nos
pertencer''.

19MACEDO, 1993, p. 78

HCAMPOS, 1997, p. 257.

UINMACEDO, 1990, p. 36, 54, 79,84.

M12E o que Jair F. Costa chama pauperizacdo psicolégica, isto &, o sujeito na sociedade de consumo nunca esta
satisfeito. COSTA, 2004, p. 139.

133USTINO, Mério. Nos bastidores do reino: A vida secreta na Igreja Universal do Reino de Deus. S&o Paulo,
Geracéo Editorial, 1995. p.16.

1MACEDO, Edir. Vida com abundancia. Rio de Janeiro: Universal Produgdes. 1990, pp. 25, 85, 86
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A IURD ensina que Deus ndo podera faltar com suas promessas contidas na Biblia,
visto que ndo teria escolha a ndo ser cumprir o que foi prometido. Sendo que cada um teria
que fazer a sua parte para receber aquilo que foi cumprido, e essa parte seria pagar os dizimos
e as ofertas, ter grande fé em Deus e em sua palavra e com a sua boca declarar e profetizar
béncdos divinas, e em meio a esse contrato, Deus, como uma das partes, cumpriria através da
obrigacdo firmada, tudo o que lhe caberia. Todavia a soberania de Deus € minimizada,
tornando-se vez de um Deus soberano, vitima de manipulacdes, mesmo que os praticantes da
teologia da prosperidade alegam ndo determinam as a¢Oes de Deus, todavia falam que no
mundo espiritual dao ordens a Satanas, tendo toda a autoridade sobre ele, através do nome de
Jesus, para que através desse ato as béngdos possam ser alcancadas™®®.

Nos cultos iurdianos, os fiéis sdo ensinados a pagar de maneira fidedigna os dizimos e
as ofertas, incentivados a um total desprendimento, vislumbrando a corrente da prosperidade.
Os membros acreditando nas promessas de enriquecimento aceitam a ideia de que precisam
abrir seu proprio negécio, deixando de serem empregados e se tornando patrfes. Ensinam que
para o enriquecimento ndo basta apenas determinar, declarar e exigir no mundo espiritual tem
que trabalhar duro, enxergando as oportunidades e se qualificando. Ja para outro tipo de
publico, a IURD também tem suas estratégias. Os empresarios tem seu culto na sede da igreja
em Sdo Paulo todas as segundas-feiras, sendo especifico para que 0s negocios desses
empresarios prosperem ainda mais. Seus testemunhos e superacdes sdo levados as radio e
redes de televisdo, sendo utilizados como estratégias para obtencdo de novos membros,
mostrando que todas as pessoas que tomarem posse, conseguiram assim como eles*®.

Haja vista salientar que a teologia da prosperidade mostra uma incisiva distor¢do de
valores dentro do pentecostalismo na Otica axiologica. De maneira transparente isso € visto
quando ela enfatiza quase que unicamente a valorizacdo de retorno nesta vida, e ndo se
pregando o principio do evangelho que é a morte de cruz, tradicionalmente pregado dentro do
cristianismo e também do pentecostalismo. A distor¢cdo também se faz notdria quanto ao
estudo biblico, pois enquanto se é ensinado a negacdo desse mundo, 0s prazeres existentes
nele, ou seja, o ascetismo, a teologia da prosperidade, na contra mao, valoriza todos esses
prazeres usando a fé em Deus para obtenc&o desses beneficios*"’.

Em uma entrevista concedida por Macedo, ele diz que:

1SMARIANO, 2005, p. 157.
18\ ARIANO, 2005, p. 158.
“NMARIANO, 2005, p. 158.
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A Biblia, do inicio ao fim, fala sobre ofertas. A oferta representa alguma coisa. Nao
¢ simplesmente uma questdo de dinheiro. Ela significa amor. Quando vocé ama
alguém, vocé da alguma coisa a essa alguém. Como expressar seus sentimentos por
alguém? Dando-lhe algo. Abrado quase sacrificou o filho para dar esse algo a Deus.
No6s damos a oferta (...). Segundo os Corintios 9,6 o apdstolo Paulo diz: ‘O que
semeia pouco, pouco também ceifara’. Eu ensino isso as pessoas. De acordo com 0
tamanho da fé, a pessoa faz a oferta. Para que alguém alcance o as riquezas de Deus,

¢ preciso manifestar uma fé. A fé no Deus vivo é o melhor investimento que uma

pessoa pode fazer na vida™®.

Macedo mostrando com esse discurso uma distor¢do ao estudo biblico e enfatizando
mais uma vez o valor de troca, valor esse pautado no é dando que se recebe, pois quanto mais
voceé entregar a Deus, mas Ele tera que te abencoar, segundo o pensamento do lider iurdiano.

De acordo com Oro a IURD é uma “leitura distorcida do evangelho” ainda fala que é
uma “fetichizacdo” do dinheiro como mercadoria privilegiada para se adquirir os bens da
salvacéo™®.

Entretanto o dinheiro gera um conceito muito maior do que apenas 0 monetario
guando se faz presente em um culto, ao ponto de que ele- o dinheiro- perde seu valor, sendo
até esquecido por quem ofertou ou dizimou com fe.

Wilson Gomes expde ainda que na IURD:

Muito mais do que um padrdo de atitudes, requer-se a fidelidade nas ofertas, Unica
garantia de entrada na posse (de tudo aquilo que nos da uma vida feliz e digna:
salde, prosperidade e amor). Assim a salvacdo imanente e pragmatica apresentada
pela (IURD) é acessivel ndo simplesmente aos que superaram uma ‘prova ética’ do

tipo amor, fé e caridade, como no catolicismo, por exemplo, mas uma prova do tipo
‘fidelidade na oferta’. Esta é a nova virtude teologal *.

O dinheiro na IURD, mais especificamente em sua teologia da prosperidade, absorve
um status sacramental. De acordo com Macedo, “o Espirito Santo nos faz compreender que o
dinheiro na Sua obra, é o sangue da Igreja do Senhor Jesus Cristo, pois que ele, através de um
meio qualquer de divulgagéo, faz pessoas receberem a vida eterna dentro de um hospital, lar,
presidio, etc...” *?'. Para Macedo, bilhdes e bilhdes de pessoas estdo indo para o inferno para
viver uma vida de tormento eterno, porque ndo houve patrocinadores, financiadores, pessoas
gue participassem desse evangelismo indireto através dos dizimos e das ofertas, ou seja, ndo
tiveram missionarios para tal servigo'.

E por fim, a IURD tem como base das béncdos de Deus sobre a vida do crente a

prosperidade financeira. Sendo sinais também de Deus as curas, restauracdes de casamentos e

MS\VEJA, 6/12/1995.

90RO, 1993, p. 316
120GOMES, 1994, p. 248 e 249.
2IMACEDO, 2013, p. 101
12MACEDO, 2013, p. 02.
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muito sucesso nas finangas. Faltam, portanto alguns preceitos cristdos basicos. De fato, as
escrituras mostram varias promessas divinas de retribuicdo aqueles que doam com alegria e
fidelidade, porém a énfase maior se da em devolver aquilo que ja é de Deus, a importancia
recai sobre a causa do Reino, visto que ndo ha nenhum interesse em receber nada em troca. A
pessoa que da com alegria, ndo vislumbra o que ira receber em troca por parte de Deus, mas
em cumprir a sua lei, diferentemente da IURD, que, atraves de um aspecto retributivo, faz

com que 0S Seus ensinamentos sejam vistos como um valor de troca'?*,
2.4 Preco e sacrificio na IURD

A pergunta a se fazer é: qual o preco dos produtos que a ITURD distribui? De acordo
com Bourdieu, podemos ainda indagar: e se o espirito do célculo adentrar nas nossas relaces
religiosas?*®* Se consideramos hoje a IURD uma instituicdo religiosa-empresarial, faz-se
entdo mister salientar a questao de precos de seus produtos?>.

No que tange ao uso do vocabulo “preco”, essa expressdo carrega um significado muito
grande no meio cristdo, sendo usado a referir-se ao homem e suas relagées com Deus, visto a
gratuidade do prego pago a nos através de Jesus Cristo, trazendo todo o favor imerecido, o
que reporta a Reforma Protestante do século XVI, visto a luta contra as indulgéncias, onde
Lutero corrobora que a salvacdo vem pela graca e também pela fé no sacrificio na cruz de
Cristo. Porém, h& uma dualidade referente a dimensdo do universo econémico, aonde a
teologia viria a valorizar puramente a acdo advinda da graca e negar a economia. Bourdieu
expde ainda que “a Igreja é também uma empresa econdmica (...) que s6 pode funcionar como
funciona porque ndo é verdadeiramente uma empresa, porque se hega como empresa” 2.

O bispo Macedo trata do assunto de “preco” de maneira clara quando afirma que:
A lei de dar e receber ndo é apenas uma lei fisica; € também uma lei espiritual, e

nem o préprio Deus escapou dessa lei, quando deu o seu proprio filho (...), portanto
dar o dizimo é candidatar-se a receber béngdos sem medida (...), esse é 0 prego a ser

pago pelos candidatos as béngéos divinas?’.

12 presente publicacdo é o relatério da Comissdo Permanente de Doutrina da Igreja Presbiteriana do Brasil
(IPB) acerca das crengas e praticas da Igreja Universal do Reino de Deus (IURD). O relatério foi adotado pelo
seu Supremo Concilio da IPB em 1998, como sua posigdo oficial, e é aqui publicado por determinagdo do
Supremo Concilio de 2006, com algumas atualizagdes. Disponivel em:
http://www.executivaipb.com.br/site/decisoes_importantes/IURD-2007.pdf. Acesso em: 04 mar. 2016.
2“BOURDIEU, Pierre. Economia das Trocas Simbdlicas. 2° ed. Sao Paulo, 1982.

125CAMPOS, 1999, pg.231.

126BOURDIEU, 19967, p. 191.

2IMACEDO, 1993, p. 75 e 79.
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J& Drucker ensina que o preco é apenas uma parte do valor'?®

. Assim, pode ser visto
que o preco esta associado ndo apenas ao valor monetario, mas a outros valores. Assim sendo,
um determinado produto pode ser mensurado atraveés de seus valores materiais e por outro
meio, de acordo com a necessidade e satisfacio de quem o adquire™®. Preco também pode ser
considerado como sendo um valor de troca de algum bem ou pode se agregar valor através de
um servico, sendo embasado monetariamente ou por outro bem, que seja passivel de
aceitagdo™*’.

Porém quando se refere a ideia de um produto religioso, se é deparado com a questdo de
ser esse produto um produto intangivel e o seu valor estara agregado na capacidade de seus
vendedores transformarem esse produto em moeda, ou seja, tornar o produto vendavel e
também se considerando, todo o valor agregado ao consumidor, visto a necessidade de possui-
lo. Logo o preco de um bem de salvacéo é fixado pela agéncia que o vende ao tangibiliza-lo.
E o que o faz com muita destreza a IURD, trabalhando com um critério de que as béncaos
serdo alcancadas por meio de certo sacrificio, que podem variar de participacdo assidua nos
cultos a participacdo de correntes e campanhas, e nessas reuniées sdo negociados 0s precos
dos produtos*** que, segundo Weber “é o meio de calculo econémico mais perfeito, isto é, o
meio formalmente mais racional de orientacéo da agio econdmica” **.

O que entra em cena entdo com todos os holofotes € o dizimo, tendo todo destaque
nesse processo de monetarizacdo do sacrificio, sendo passada de maneira sorrateira a venda
através do divino. Macedo afirma que:

Decida-se agora mesmo. Dé adeus as doencas, a miséria e a todos os males, tenha
um reencontro com Deus e assuma novamente a sua posi¢do na familia de Deus (...).
A vida abundante que Deus, pelo seu grande amor, nos garante através de Jesus
Cristo, inclui todas as béngdos e provisdes de que necessitamos, ou mesmo que
venhamos a desejar (...). Ndo perca a oportunidade de ser sdcio de Deus. Cologue-se
a sua disposicdo com tudo o que vocé tem e comece a participar de tudo que Deus
tem. (...) O dinheiro é uma ferramenta sagrada usada na obra de Deus (...). Dar o

dizimo é candidatar-se a receber béncdo sem medida (...) quando pagamos o dizimo
a Deus, Ele fica na obrigacdo de cumprir a Sua Palavra®®.

Dentro da Igreja Universal do Reino de Deus, vigora um contrato social, ou também
chamado uma alianga com Deus, sendo firmado esse contrato atraves de uma decisao pessoal

firmada através da conversdo completa, e como resultado fiel dessa conversdo a adesdo as

122DRUCKER, Peter F. Administracéo, responsabilidade, tarefas e préticas, v. 1, S. Paulo, Pioneira, 1975.
12CAMPOS, 1999, p. 233.

130CAMPOS, 1999, p. 53-54.

BIMACEDO, 1999, p. 233.

2WEBER, 1991, p. 53.

133MACEDO, 1993, p.
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praticas de doagdes dos dizimos e ofertas. Sendo fiel as essas préticas, o entdo novo crente

consegue a atencdo divina, tendo entdo de sacrificar o proprio bolso, e com esse ato de

fidelidade expulsa a acdo demoniaca e as amarras investidas por Satanés da prépria vida*3*.

Max Weber pontua que:

(...) a antropomorfizacdo tende (entdo) a transladar ao comportamento dos deuses a
graca livre de um poderoso senhor mundano, a ser obtida mediante sUplicas,
presentes, servicos, tributos, adulagfes, subornos e, por fim e nomeadamente,
mediante a um comportamento agradavel que corresponde a vontade do senhor,
concebendo os deuses, em analogia com este, como seres poderosos e inicialmente
mais fortes apenas em termos quantitativos (...) Do ut des é o dogma fundamental
por toda a parte (...) carater inerente a religiosidade cotidiana e das massas de todos
0s tempos e povos e também de todas as religies*®.

Entretanto, a IURD afirma, de maneira teorica, que ndo ha nenhuma obrigatoriedade
imputada a sua membresia, ao referir-se as entrega de dizimos e ofertas, porém, em seu guia
estatutario vemos varias orientacGes aos donativos feitos por fiéis em favor da Igreja, visto
que h& um criterioso procedimento requerido para essas doacdes, pois elas ndo podem ser
feitas em nomes de obreiros e pastores, principalmente quando essas doagdes se tratarem de
terrenos, apartamentos ou carros, eximindo-se de quaisquer demanda judicial futura. Porém, o
incentivo as doacdes é muito bem realizado, visto o retorno como providencias do Divino*®.

Assim o guia estatutario mostra que:

Uma contribuicdo estritamente voluntaria na qual o dizimista assume um
compromisso diante de Deus em colaborar com a Sua Igreja. Em troca, Deus lhe
promete abrir as janelas do céu e derramar béngdos sem medida (...) qualquer
pessoas pode dar o seu dizimo na Igreja Universal do Reino de Deus. N&o é um
privilégio apenas dos membros e nem deve ser considerado como um pagamento, do
qual se exija recibo, pois dado voluntariamente (...) e ndo e existe nenhuma pena ou
‘disciplina’ para aguele que ndo contribuir dessa forma (... E claro que a partir do
momento em que a pessoas ‘rouba de Deus’, entdo ela passa a ter crédito com o
‘devorador’. E esse devorador jamais saira da vida dela enquanto ele ndo acertar a
sua vida com Deus (...) Nunca alguém amou a outrem sem que expressasse 0 Seu
amor com um presente, uma oferta; E a qualidade de oferta que se da exprime a
qualidade do amor que se tem™’.

B{CAMPOS, 1999, p. 234.

SWEBER, 1991, p. 292,293.

BCAMPOS, 1999, p. 234.

YEsse guia estatutario também faz referéncia aos donativos feitos por pessoas tais como, terrenos, joias,
maquinas, automaveis etc. e afirma: “A Igreja Universal do Reino de Deus aceita donativos desde que eles sejam
feitos sempre em nome da Igreja e nunca em nome dos pastores, obreiros e representantes [mas que] deve-se ter
todo o cuidado com o recebimento de donativos.” Quando do recebimento deles devem-se exigir escrituras em
cartorio, declaracdo assinada pelo cdnjuge ou de duas testemunhas se a pessoas for solteira. Na edicdo
consultada dos Estatutos, possivelmente de 1993, a Igreja Universal do Reino de Deus, procura se eximir de
possiveis demandas judiciais futuras, oriundas de pessoas que, passado o periodo de euforia se arrependem do
“alto preco pago” e solicitam a devolucdo de um bem, a essa altura, ja comercializado pela igreja.
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A chamada “teologia da prosperidade” esta relacionada de maneira direta com o
preco a ser pago a Deus, sendo pregado nessa teologia que os fracassos financeiros estao
associados a aces demoniacas, visto que o diabo é colocado como o devorador, denotando a
passagem das pragas do Egito, onde a praga se propagou estando salvo apenas o povo de
Deus. Logo o atraso ou 0 ato de ndo pagar o dizimo faz com que o fiel contraia uma divida
para com Deus, tornando-se devedor, ou até mesmo ladréo, fazendo referéncias ao texto de
Malaquias 3:10, gerando consequéncias catastroficas para a vida do infiel ou do ladréo, dando
total legalidade ao devorador para dar o desemprego, o excesso de trabalho e pouca
retribuicdo apesar de todo esfor¢o e até mesmo doengas fisicas e psicossomaéticas. Para
resolver tal problema o fiel precisara pagar a divida humana, isto é, o pagamento dos dizimos
e ofertas, sendo realizado de maneira generosa, sendo visto o incentivo a generosidade nos
envelopes dessa Igreja “Deus ama quem da com alegria”*®.

Esse processo faz parte do preco pago pelo fiel da Igreja Universal, preco esse pago
ndo so atraves de pagamentos, apesar se esse 0 mais trabalhado pela IURD, como também o
sacrificio de suas ideias proprias, de seus padrées comportamentais e até mesmo, da liberdade
de decisdo de acdo e de pensamento. Porém, existem poucas obras a respeito desses fatores de
mecanismos psico-sociolégicos usados pela IURD*®.

Por fim, conclui-se que, a relagcdo vigente hoje entre marketing e religido se mostra
presente no discurso religioso neopentecostal da IURD, cominando em um dinamismo
expansivo no campo religioso. Essa descoberta de mercado e a sua segmentacdo, sendo feita
de acordo com as necessidades dos fiéis, e trabalhando assim a partir de nichos. A
apresentacdo desses produtos, chamados por Campos de simbolicos se tornardo entdo através
desses nichos adaptaveis as necessidades de cada fiel, e certamente saber usar o meio
apropriado para a difusdo em massa desses produtos faz com que a Igreja Universal do Reino
de Deus seja a igreja neopentecostal que mais se destaca nesse mercado religioso que cada dia

se destaca na economia brasileira®.

133 CAMPOS, 1999, p. 235.
13¥CAMPOS, 1999, p. 235.
“0CAMPOS, 1999, p. 237.
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2.5 Resumo

Esse capitulo mostra a inser¢do do protestantismo até a chegada do pentecostalismo
e neopentecostalismo no Brasil. Sendo abordado através de uma leitura de Ricardo Mariano,
onde foi diferenciado pentecostalismo de neopentecostalismo através de suas propostas e
praticas religiosas.

Em seguida, foi discutido o objeto de estudo desse trabalho, a Igreja Universal do
Reino de Deus, onde foi visto seu nascimento, assim como sua formacdo de lideranca, seus
conflitos e a sua ascensdo no ambito do religioso, tais como a sua teologia da prosperidade e
sua ideia mercadoldgica encontrada no cerne da igreja. No proximo capitulo sera analisado o
conceito capitalista e de marketing adotado pela IURD, assim como as taticas adotadas diante

do mercado atual no pais.
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3. A LOGICA EMPREENDEDORA DA IURD E SEU SISTEMA CAPITALISTA

Como ja proposto pelo presente trabalho, a IURD vem se mostrando um complexo e
multifacetado fendbmeno, cabendo a anélise e pesquisas de diversos autores. Nessas pesquisas,
uma ideia vem se destacando de maneira recorrente e clara, a percepgdo de que a Igreja
Universal do Reino de Deus se destaca como sendo um grande empreendimento religioso,
porém ligado com os desejos e as diversas necessidades de seu publico, atendendo-os com 0s
mais variados tipos de produtos/servicos magicos/religiosos, mostrando serem acOes
planejadas e detalhadamente estruturadas, destacando-se como um sistema administrativo
coerente e de alto empreendedorismo®*..

O autor Leonildo Campos usa uma frase de Edir Macedo ora publicada em um
aniversario da IURD, em que diz atribuir “a acdo do Espirito Santo ao crescimento da Igreja.
N3o se trata de marketing bem feito, boa administragdo, nem qualquer outra raz&o humana. E
acdo do Espirito Santo mesmo!”**,

Campos afirma na citacdo em epigrafe que € muito comum a comunidade e a sua
lideranca carismatica atribuirem ao sobrenatural o sucesso do crescimento da Igreja,
constituindo assim um sistema de retérica notavel desses grupos religiosos.

O autor ainda apresenta a IURD como um empreendimento, visto o0 ndo
assemelhamento aos padrfes organizacionais das igrejas classicas. O autor procura responder
a seguinte questdo, a IURD usa praticas mercadologicas no ambito do religioso ou o mercado

invadiu o campo do religioso. Porém, cabe ressaltar que a IURD vem se destacando nos niveis

YAlguns destes trabalhos s&o:

PIERUCCI, A. F.; PRANDI, R. A realidade social das religiées no Brasil: religido, sociedade e politica. Sao
Paulo: Hucitec, 1996.

ORO Ari Pedro. Neopentecostais e Afro-brasileiros: quem vencera esta guerra? Debates do NER, Porto Alegre,
ano 1, n. 1, p. 10-36, nov. 1997.

CAMPOS, L. S. Teatro Templo e Mercado: Organizacdo de Marketing de Um Empreendimento Neopentecostal.
Petropolis: Vozes; Sdo Paulo: Simpdsio; Sdo Bernardo do Campo: UMESP, 1999.

MARIANO, Ricardo. Andlise socioldgica do crescimento pentecostal no Brasil. Tese de doutorado em
Sociologia, S&o Paulo: FFLCH-USP, 2001.

ALMEIDA, R. de; MONTEIRO, P. Transito Religioso no Brasil. Perspectiva [online], Sdo Paulo, v. 15, n. 3, p.
92-100, 2001.

REFKALEFSKY, Eduardo. et al. Comunicacdo, Marketing e Religido: o mercado da fé no Brasil. In: Mesa
apresentada no Multicom, Col6quios Multiteméaticos em Comunicacdo no XXIX Intercom, Congresso Brasileiro
de Pesquisadores em Comunicagdo, UnB, Brasilia (DF), set. 2006.

RODRIGUES, D. dos S.; SOUZA JUNIOR, P. G. dos. A estreita relagdo entre movimento migratério e
pentecostalismo em dois estados do sudeste brasileiro. Teoria e Pesquisa, Sdo Carlos, v. 17, n. 2, p. 113-133,
jul./dez. 2008.

SOUZA, A. R. de. O empreendedorismo neopentecostal no Brasil. Ciéncias Sociais e Religido, Porto Alegre,
ano 13, n.15, p. 13-34, jul./dez. 2011.

“2CAMPOS, 1999, p. 13.
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empresariais e politicos, tratando-se, portanto de uma simbiose no que tange as indagacdes de
campos™®.

Tendo em vista essa ideia da IURD como um empreendimento, outros autores, como
Peter F. e Drucker, falam que todo empreendimento tem que passar por duas func¢Ges bésicas.

1144

Sdo elas: “marketing e inovacao E a partir da visdo desses autores que sera discutido

sobre a IURD e o marketing nesse capitulo.

3.1 Capitalismo contemporaneo: marketing e religido

Para melhor entendimento o conceito de marketing, sera abordado o conceito de Las
Casas, que trata-o como uma area do conhecimento que visa compreender todas as atividades
relacionadas a troca, sendo essas dirigidas para a obtencdo da satisfacdo dos desejos e
necessidades dos consumidores™®.

Outro autor que discute em seu artigo um conceito de marketing € Serrano, mostrando

a partir de um quadro evolutivo as mudancas conforme exposto na tabela 1.

Tabela 1- Evolugéo da definigdo do termo marketing™*.

Autor Ano Definicdo de Marketing
American Marketing “O desempenho das atividades empresariais que
Association 1935 | dirigem o fluxo de bens e servi¢os dos produtos
até os consumidores”.
Peter Drucker 1954 “Uma forga poderosa a ser considerada pelos
administradores”.

Ohio State University “O processo na sociedade pelo qual a estrutura

1965 demanda para bens econdmicos e servicos é

antecipada ou abrangida e satisfeita através da
concepcao, promocao, troca e distribuicao fisica
de bens e servigos”.
Philip Kotler e Sidney 1969 | “O Conceito de Marketing deve abranger também as
Levy instituicdes ndo lucrativas”.

13Cf. CAMPOS, L.S. Entrevista concedida a: Pedro F. Bendassolli e Rafael Valentes. GVexecutivo, v. 6, n. 6,
Fundacdo Getulio Vargas: Escola de Administracdo de Empresas de Sao Paulo, nov./dez. 2007. p. 13. Disponivel
em: <http://bibliotecadigital.fgv.br/ojs/index.php/gvexecutivo/article/viewFile/34729/33531>. Acesso em: 12 jul.
2016.

““DRUCKER, P. F. The Pactice Of Management. Nova York: Harper & Row, 1954. Traduzido para o
portugués: Pratica de Administracéo de Empresas. Rio de Janeiro: Fundo da Cultura, 1962. p. 154.

145Cf. LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Marketing de Servicos. 4. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2006. p. 10 apud
SERRANO, Daniel Portillo. O que é Marketing? O Marketing e suas principais definicdes. Portal do Marketing.
Publicado em 06 de abril de 2010. p. 1. Disponivel em:
<http://www.portaldomarketing.com.br/Artigos/O_que_e_Marketing_o_Marketing_e_suas_principais_definicoe
s.htm>. Acesso em: 04 jun. 2016.

YeFonte: Adaptado de LAS CASAS, 2006. Atualizado por: SERRANO, 2010, p. 2.



Philip Kotler e Gerald
Zaltman

1969

“A criacdo, implementacdo e controle de
programas calculados para influenciar a
aceitabilidade das ideias sociais, envolvendo
consideracGes de planejamento de produto, preco,
comunicacéo, distribuicéo e pesquisa de
marketing”.

David Luck

1969

“Marketing deve limitar-se as atividades que
resultam em transacGes de mercado”.

Robert Bartls

1974

“Se Marketing é para ser olhado como abrangendo
as atividades econdmicas e ndo econdmicas, talvez o
marketing como foi originalmente concebido
reapareca em breve com outro nome”.

Robert Haas

1978

“E 0 processo de descobrir e interpretar as
necessidades e os desejos dos consumidores para as
especificacdes de produto e servigo, criar a demanda
para esses produtos e servigos e continuar a expandir

essa demanda”.

American Marketing
Association

1985

“E 0 processo de planejar e executar a concepgao,
preco, promog&o e distribuicdo de ideias, bens e
servigos para criar trocas que satisfagcam objetivos
individuais e da organizacao”.

Philip Kotler e Gary
Armstrong

1998

“Marketing € a entrega de satisfagdo para o cliente
em forma de beneficio”.

Philip Kotler

1999

“Marketing € a ciéncia e a arte de conquistar e
manter clientes e desenvolver relacionamentos
lucrativos com eles”.

Philip Kotler

2000

“Marketing € o processo por meio do qual pessoas e

grupos de pessoas obtém aquilo de que necessitam e

que desejam com a criacdo, oferta e livre negociacao
de produtos e servigos de valor com outros”.

American Marketing
Association

2004

“Marketing € uma fungéo organizacional e um
conjunto de processos para criar, comunicar e
distribuir valor aos clientes e para administrar o
relacionamento com clientes de forma que beneficie
a organizacao e os seus Stakeholders”.

American Marketing
Association

2007

“Marketing € a atividade, conjunto de instituicdes e
processos para criar, comunicar, distribuir e efetuar a
troca de ofertas que tenham valor para
consumidores, clientes, parceiros e a sociedade como
um todo”.
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Analisando-se a tabela evolutiva, é verificado que a partir de 1999 o foco do conceito

de marketing recai sobre o individuo, de maneira mais incisiva na satisfacdo obtida por ele,
tornando-se entdo o foco principal das empresas as estratégias de gestdes para alcancar a
satisfacdo plena desses clientes/consumidores.

Cabe ressaltar nesse momento uma primeira conexd@o entre o marketing e a religiéo,

sendo usado um apontamento feito por Weber em sua obra “Economia e Sociedade”.
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Das consequéncias do desenvolvimento de uma auténtica religiosidade
congregacional de enorme alcance, interessa-nos aqui, sobretudo esta: que agora,
dentro da congregacdo, a relagdo entre sacerdotes e leigos assume importancia
decisiva para a atuacdo pratica da religiosidade. Quanto mais especificamente
congregacional o carater da organizagdo, tanto mais a posicdo poderosa dos
sacerdotes enfrenta a necessidade de ter em conta, no interesse da conservagéo e
propagacdo do grupo de adeptos, as necessidades dos leigos. Em certo grau, no
entanto, esta situacdo € comum a todo tipo de sacerdécio. Para manter sua posicao
de poq%r, frequentemente tem que condescender, em alto grau, as necessidades dos
leigos™".

Contudo Weber aponta a ideia do foco voltado para os leigos, que incidem
fortemente nas decisdes hierarquicas sacerdotais. De maneira analoga o consumo € téo
importante para a relacdo empresa/cliente quao quanto para a religido/fiel, tornando-se entéo o
ponto central de preocupacao das liderangas empresariais e religiosas.

Leonildo Campos, aplicando o marketing também a religido corrobora que:

O marketing € um conjunto de técnicas empregadas ndo somente para agir sobre 0s
mecanismos de troca, como também para explicar as a¢cdes humanas envolvidas
nesse processo. Como tal, o marketing traz consigo uma forma de se olhar a
realidade social, que acaba por dirigir a coleta de dados e interpretacdo do
comportamento humano durante a troca. Por isso, 0 marketing, além de ser um
conjunto de praticas, também acaba provocando o surgimento de teorias explicativas
dos fatos sociais envolvidos na troca **%.

O pesquisador mostra que a moderna teoria de marketing, [...], possui um excelente
potencial analitico para explicar as relacBes entre a IURD e o mercado, relagdes que se
expressam num contexto dominado por uma mentalidade calculista e o pluralista, resultante
de uma situacdo de mercado'*®. Ou seja, logo depois que se deu a quebra do monopélio
religioso, a nova condicdo de liberdade religiosa trouxe consigo desregulagéo e pluralismo no
campo do religioso brasileiro, consequentemente gerando concorréncias entre as instituicoes
religiosas, tal como a IURD. E essas instituicdes buscaram formas de se diferenciar e destacar
nesse competitivo mercado religioso, lancando méo do marketing e suas técnicas para
alcancar seus clientes/fiéis.

Ha de se observar que a expansdo da IURD aconteceu quando a igreja troca o seu foco
de “produto religioso” as necessidades do “consumidor”, sendo esse um leigo, com poucas
experiéncias no mundo religioso. Por isso cada vez mais a IURD se concentra em atender as
necessidades e satisfazer os desejos, sejam eles no ambito espiritual e também os materiais de

seu pUblico alvo, visando sobremaneira a sua subsisténcia institucional *.

Y\WEBER, Max. Economia e Sociedade: Fundamentos da Sociologia Compreensiva. v. 1, 4. ed. Brasilia-DF:
UnB. 2000, 2009 (reimpressao). p. 313.

1“8CAMPOS, 199, p. 206.

“SCAMPOS, 199, p. 362.

CcAMPOS, 199, p. 222.
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A IURD apresenta uma técnica de marketing onde faz uma mediacdo direta entre o
pregador e seus ouvintes. Fazendo com que esse contato ndo se perca fora os cultos dentro das
instituicOes religiosas, esse contato pode ser realizado dentro de casa, quando assistido o
programa na TV, radio e hoje on line, e 0 ouvinte tém a liberdade de falar diretamente e
muitas ocasides até ao vivo com o pregador e esse consegue ficar préximo de seu ouvinte,
atendendo suas necessidades presentes e até mesmo suscitando as futuras™-.

Campos ainda sobre as estratégias da IURD aponta:

No decorrer das programacdes especificamente religiosas da Televisdo Record, o
pastor-ancora € auxiliado por diversas telefonistas, que anotam pedidos de oracGes
tais como: ‘Maria, balconista, de Recife, pede oracdo por suas filhas, que estdo
comecando a se prostituir e pelo marido, que é alcoélatra, e estd desempregado’. Um
outro exemplo, de como os pastores sondam as necessidades de seu publico, pode
ser percebido na estratégia de se colocar nos templos ou em frentes deles, na
calcada, mesas as quais 0s seus obreiros colocam a disposicdo dos que passam, 0
‘livro de oracles’. Nele, as pessoas anotam 0s seu nome e motivos pelos quais estdo
solicitando as preces do ‘homem de Deus’. Assim, num cOrpo a corpo com as

‘forcas do mal’, o pastor vai mapeando as necessidades de seu publico,

redirecionando automaticamente o seu discurso, dire¢do &s demandas ainda nédo

formuladas claramente®®2.

Visto essas estratégias de marketing, a IURD conseguiu mais do que outros
movimentos, sistematizar seus bens religiosos adequando-os as necessidades de cada grupo, e
ainda transformar essas necessidades em uma forma de participacdo ativa no processo de
producdo, ou ainda tornado esses seguidores de alguma maneira investidores/sécios do reino e
esse empreendimento também lhes trardo rendimentos simbolicos, e a IURD se capitaliza
monetariamente e investe em sua propria expanséo ™.

O pesquisador Kotler, pontua que para as empresas de hoje se destacarem nessa
guerra acirrada pela concorréncia, onde é verificada uma reducdo nos ciclos de vida dos
produtos, é necessario que elas inovem diariamente e que tenham um diferencial para que se
possam conseguir vantagens em relagdo as concorrentes™.

Ainda sobre o processo sobrevivéncia diante de um campo tdo competitivo, Joseph
Schumpeter discorre sobre o processo de inovacgdo, quando o autor usa o termo “destruicdo

criadora” ela traz a tona a importancia da empresa inserida nesse sistema capitalista de inovar,

BICAMPOS, 199, p. 222.

12CAMPOS, 199, p. 224.

13CAMPOS, 199, p. 223.

1Cf. KOTLER, P. Administracdo de Marketing. 10. ed. (7% reimpressdo), Traducdo Bazén Tecnologia e
Linguistica; Revisdo Técnica Ardo Sapiro, Sdo Paulo: Prentice Hall, 2000. p. 329.
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visto que ocorre uma mudanga estrutural de dentro para fora, onde as mesmas sdo destruidas
interiormente e criando uma nova estrutura, processo este chamado de destruicdo criativa™®.

Nessa visdo de inovagdo, Antonio Flavio Pierucci, no que tange a discusséo de religido
e sociedade, percebendo que nesse contexto do campo religioso brasileiro apresenta-se uma
situacdo de alta concorréncia, ficando em destaque aquelas instituicOes religiosas que
apresentam maiores estratégias de marketing e inovacao. O autor ainda pondera que devido a
essa concorréncia as liderancas religiosas precisam sair das suas zonas de conforto e se
preparar para a batalha. Visto esse processo crescente, as instituicfes religiosas necessitam
trabalhar com as mais variadas técnicas do marketing, pois as instituicdes que ndo se
enquadrarem nesse modelo empresarial tender&o a perderem espaco no campo religioso™®.

A partir dessas colocacdes pode-se entdo concluir que a ligacdo entre marketing e
religido, no caso a IRUD, tornou-se um campo observatério pelo qual vislumbra-se um
movimento religioso dindmico e com um crescimento continuo, visto suas aplicacdes e

estratégias de marketing.

3.2 Empresa iurdiana sua administracéo e seus varios nichos de mercado

Para se formar um segmento de mercado é necessario um grupo que tenha em comum
uma variavel, seja ela: geogréfica (bairro, cidade, comunidade, regido, etc..), demografica
(faixa etaria, renda, sexo, profissdo, etc..), psicogréaficas (estilo de vida, personalidade, etc..) e
comportamentais (habitos de compra, momento em que se compra beneficios, etc..). No geral,
os compradores de um determinado segmento se assemelham em suas preferencias e
necessidades, em contrapartida, ndo séo de todo iguais, visto se tratar de dois individuos™".

Leonildo Campos fala que um ambiente de pluralismo religioso e de livre e
progressiva concorréncia gera no campo religioso brasileiro beneficios para institui¢cbes que
se destaquem no que versa a agilidades em capturar os diferentes tipos de desejos e as

multiplas necessidades de seus consumidores*®®. Nesse mesmo caminho, a ideia de marketing

15Cf. SCHUMPETER, J. A. Capitalismo, Socialismo e Democracia. Editado por George Allen e Unwin Ltd.,
traduzido por Ruy Jungmann. Rio de Janeiro: Fundo de Cultura, 1961. p. 110.

136Cf. PIERUCCI, A. F. Balanco do Século XX Paradigmas do Século XXI: Sociedade contemporanea.
Documentario gravado no Espaco Cultural CPFL — Campinas em 11 de maio de 2004. TV Cultura. Disponivel
em: <http://www.cpflcultura.com.br/wp/2008/12/30/religiosidade-racionalizacao-e-desencantamento>. Acesso
em 24 out. 2014,

TKOTLER, 2000, p. 278.

1¥CAMPOS, L. S. A Igreja Universal do Reino de Deus, um empreendimento religioso atual e seus modos de
expansdo (Brasil, Africa e Europa). Lusotopie, Sdo Bernardo do Campo, p. 355-367, 1999. p. 357.
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se mostra com um relevante papel na estratégia da IURD, que carrega uma teologia da
prosperidade e uma retorica adaptavel aos anseios da sociedade individualista, extremamente
capitalista e consumista’®®.

A TURD assemelha-se dentro do mercado religioso brasileiro, a uma grande empresa
capitalista global, ou seja, ela investe em pesquisas que diagnosticam as necessidades e 0s
desejos do publico local achando assim seus possiveis clientes em potenciais. O know how,
recebido através das praticas de varios anos de atuacdo, mais as ferramentas do marketing e
de propaganda que a igreja desfruta, o possibilita uma vasta analise na estratégia de
segmentacdo do publico que se tornara o possivel alvo. Campos ao se dedicar nos estudos
sobre a expansdo da IURD traca formas de conseguir identificar os propdsitos dela.

Leonildo ainda indaga se a igreja seria apenas uma empresa comercial que de forma
fria visa apenas o lucro adotando um discurso religioso apenas para comercializar seus
produtos? Ou como outra visdo, a IURD apenas estd sendo uma instituicdo inovadora que
ouve as necessidades de seus praticantes?®°

Leonildo Campos mostra que a IURD tem uma estratégia voltada para atender os
anseios das massas. Sendo elas organizadas a partir de um segmento, sendo subdivididas em
nichos™® de mercado. Nessa linha o Kotler também mostra estratégias para que o publico
possa ter seus desejos alcancados através segmentos pré-definidos. Para o pesquisador a
instituico primeiramente precisa estabelecer as necessidades e o0s desejos de seus
clientes/fieis. Ele ainda aponta que a empresa/igreja, precisa definir os diferenciais de seu
publico, referentes as caracteristicas, vantagens e beneficios, pois, fazendo isso, o seu publico
alvo ficard em evidéncia. Os especialistas em marketing salienta ainda Kotler, orientam
apenas a promocéo de um diferencial, que precisaria ser central no produto/servigo™®.

Campos identifica ainda a estratégia descrita por Kotler, presente no seio da
organizacional e nos cultos da IURD.

A IURD regula os espacos, tempos e movimentos, em ritmos e cadéncias
programados racionalmente, dentro da concepcéo urbana de tempo. Os dias e horas
sdo padronizados, e arbitrariamente divididos em ‘correntes’ e ‘campanhas’
especiais. A unidade de tempo minima de seu calendario é o dia e para cada um

deles ha uma corrente, que segmenta o publico conforme suas necessidades e
desejos. Essas correntes se repetem todas as semanas, enquanto as campanhas e

1¥CAMPOS, 1999. p. 357.

190c AMPOS, 1999, p. 357.

%1ym nicho é um grupo definido mais estritamente, um mercado pequeno cujas necessidades ndo estdo sendo
totalmente satisfeitas. Em geral, os profissionais de marketing identificam nichos subdividindo um segmento ou
definindo um grupo que procura por um mix de beneficios distintos. Cf. KOTLER, 2000, p. 279.

%2KOTLER, 2000, p. 322.
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‘semanas especiais’ sdo atividades sazonais, realizadas conforme as exigéncias e
circunstancias locais'®.

A IURD possui uma notada estratégia de marketing, que de maneira célebre consegue
captar as necessidades de seu publico, para que os mesmos se enfeiticem pelos seus
“produtos” que sdo padronizados, e com isso criam um vinculo comprometedor entre o
produto e as pessoas. A intengdo da IURD ndo é oferecer uma commodity, ou seja, um
produto geneérico, contudo, a IURD trabalha com um produto e o seu desdobramento, e de
acordo com a necessidade do comprador/fiel*®*.. Com isso a igreja supra citada segue um
correto caminho no segmento religioso, posicionando sua marca e tornando cada vez mais
seus produtos vendaveis e com exponente valor agregativo.

O pesquisador Philip Kotler mais uma vez contribui quando aponta em seu livro
“Administracdo de Marketing: Anélise, Planejamento, Implementagdo e Controle”, como é
importante o posicionamento de marketing™®dentro da instituicdo. Afirma que esse trabalho
precisa comecar antes na mente do consumidor.

Campos usando os slogans praticados pela IURD, algumas justificativas que mostram
as técnicas de marketing usadas tais como: “Igreja Universal, onde um milagre espera por

AT Gk L2 N1 77 G 77 Gk

vocé”, “anote o endereco da bencdo”, “eis o endereco da felicidade”, “pare de sofrer”, “tenha
1,166

fé e tudo vai mudar”, “a Igreja universal ndo promete, ela faz”, “uma Igreja de resultados
Esses jargdes citados por Leonildo mostram a tentativa de obtencdo das garantias para 0S
produtos/servicos da IURD, colocando a IURD como a Unica instituicdo que é representante
do divino. “O autor ainda reflete a discussdo sobre a potencialidade de sincronismo do
pentecostalismo, quando se refere & América Latina um “catolicismo de substituicio’*®".

Outro pensador, José Bittencourt Filho “afirma estarmos diante das manifestacdes

possiveis da matriz religiosa brasileira”®®

, Visto o0 “enorme poder de assimilagdo da cultura
catlica e das regides meditinicas” **° pela IURD.

Leonildo Campos corrobora Bittencourt quando fala que estamos vivendo uma
“religiosidade matriarcal”, visto que alguns elementos das culturas africanas sdo encontrados

até hoje no pentecostalismo, no que tange a sua construcdo, tornando-se nitido essa cultura

18CAMPOS, 1999, p. 361.

14CAMPOS, 1999, p. 362.

1%5posicionamento de Marketing “é o ato de desenvolver a oferta e a imagem da empresa, de maneira que
ocupem uma posi¢do competitiva distinta e significativa nas mentes dos consumidores-alvos [...] a empresa deve
decidir quantas e que diferencas (beneficios, caracteristicas) promover a seus consumidores-alvos.” KOTLER,
1998, p. 265.

16CAMPOS, 1999, p. 364.

¥7CAMPOS, 1999, p. 365.

%8BITTENCOURT FILHO, 2003. apud CAMPOS, 2005, p. 102.

189CAMPOS, 2005, p. 103.
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quando evidenciada pelo processo de secularizagdo, pluralismo religioso e o advento da
modernidade®™.

A ideia de mostrar a relacdo das religibes oriundas do colonialismo com a
religiosidade brasileira atual é sistematizar, de acordo com Refkalefsky, a intencionalidade
iurdiana ao uso desses elementos como estratégia de marketing*’.

Visto isso, sera utilizado Kotler, quando referencia os tipos de posicionamentos:

“melhor qualidade”, “melhor atendimento” “pre¢co mais baixo”, “maior valor”, “maior
seguranga”, “maior rapidez”, “mais customizado”, “mais pratico” e “de tecnologia mais
avancada” "2, A partir dessas referéncias é possivel vislumbrar a IURD quando se posiciona
de modo a utilizar as igrejas/religides usando como concorrentes e utilizando os cinco tipos
relacionados por Kotler, Entretanto, se a IURD conseguir passar para o seu fiel a sua posicao,
a marca dela sera sempre lembrada nesse fator forte.

Na economia atual em que o mercado se encontra a instituicdo, seja ela religiosa ou
ndo, precisa definir em qual segmento vai atuar, para que consiga se posicionar nesse
mercado. ApoOs essa definicdo de segmento, todas as areas desencadeiam dele, visto
estratégias de mercado, de promog¢do, de comunicacdo, de produtos, logisticas, precos, entre
outras. Nesse segmentado de marketing adotado pela IURD encontra-se o fato de oposicao as
religies afro-brasileiras, devido a disputa no que tange aos adeptos e 0s seus bens de servigos
simbélicos*”. Os ataques dos membros da Igreja Universal do Reino de Deus as religides
afro-brasileiras sdo notdrios, pois a IURD 0s veem como concorrentes de mercado no que diz
respeito aos seus produtos/servigos méagicos/religiosos, que suprem todo e qualquer desejo e
necessidade seja no ambito espiritual ou de ordem material e social"™.

Refkalefsky relata ainda que a uma estratégica dirigida de modo especifico a religido
Umbanda. Segundo o autor o ataque é feito, de maneira que é entendido pela IURD que a
religido em referencia carrega elementos singulares os que a torna “Matriz Religiosa
Brasileira” e é entendida como:

As caracteristicas principais da Matriz Religiosa Brasileira, em geral, e da Umbanda,
em particular, sdo: a) uma religiosidade individual, que mescla elementos de

diferentes origens; b) a existéncia de ‘espiritosbons’ ou maus, sejam da natureza ou
de antepassados (‘anjos’, ‘santos’, ‘demonios’ espiritos da natureza); ¢) o contato

%CAMPQOS, 2005, p. 103.

IREFKALEFSKY, Eduardo. et al. Comunicacdo, marketing e religido: o mercado da fé no Brasil. In: Mesa
apresentada no Multicom, Coléquios Multitematicos em Comunicacdao no XXIX Intercom, Congresso Brasileiro
de Pesquisadores em Comunicacdo, UnB, Brasilia (DF), set. 2006.

2KOTLER, 2000, p. 322.

10RO, 1997, p. 08.

0RO, 1997, p. 08.



58

direto com o Sagrado (através das incorporagdes de ‘espiritos’ ou de ‘magias’); d) o
carater utilitarista e pratico de solucbes ‘magicas’ para a solugdo de problemas
cotidianos; e) a relacéo de trocas (do ut des — ‘eu te ajudo para que vocé me ajude’)
com os ‘espiritos’ e o Sagrado, de modo geral*™.

O autor corrobora ainda que a IURD, ndo apenas persegue a Umbanda, como também
introduz em suas préaticas religiosas caracteristicas umbandistas. Porém essas caracteristicas
como “matriz religiosa”, é mostrado com um posicionamento de juizos de valores em um
estilo maniqueista do lado bom. Refkalefsky fala que a IURD carrega consigo de maneira
conservadora as peculiaridades da umbanda em suas doutrinas e em suas préaticas de culto,
porém, de um lado puro e santo, sem prerrogativas do mal, como terreiros e centros de
umbanda, tudo é feito na propria IURD. A partir dessa linha de culto, todo o discurso da
IURD, em seus inUmeros meios de comunicacdo em massa, sejam eles canais de televisao,
panfletos, radio, internet entre outros, levando consigo uma possibilidade de interacdo, de
comunicagdo de pessoas desse mundo com entes magicos, que é tdo caracteristico da matriz
religiosa, de tal maneira que ela gera em seu discurso a possibilidade de crenca de todas as
pessoas, como o tradicional protestantismo ja o fez. A IURD ndo entra em conflito com a
massa da populacdo do pais, pois ela “ndo altera o juizo de existéncia (realidade) da
religiosidade brasileira, apenas altera o juizo de valor” *'.

No discurso de Edir Macedo, principal lider da IURD, esse juizo de valores esta
presente de forma evidente, quando o mesmo fala em algumas obras entre elas “Orixas,
Caboclos e Guias: Deuses ou Dem6nios?”. Macedo mostra juizo de valores quando atribui o
subdesenvolvimento das nagdes a determinadas crengas religiosas, ou seja, problemas
econdmicos, educacionais entre outros. Macedo escreve em seu livro que:

Se o0 povo brasileiro tivesse os olhos bem abertos contra a feiticaria, a bruxaria e a

magia, oficializadas pela umbanda, quimbanda, candomblé, kardecismo e outros

nomes, que vivem destruindo as vidas e os lares, certamente seriamos um pais bem

mais desenvolvido"-.

Cabe ressaltar o apontamento feito pela pesquisadora Machado, quando faz o
levantamento em seu artigo magia e a ética no pentecostalismo brasileiro, que destaca um
numero de 81% dos pentecostais brasileiros acreditam nas forcas e na intervencdo de seres

como anjos e demonios em seu contexto de vida contemporanea. A pesquisadora traz o

1S REFKALEFSKY, 2006, p. 09.

e REFKALEFSKY, 2006, p. 09.

Y"MACEDO, Edir B. Orixas, Caboclos e Guias: Deuses ou Deménios? Rio de Janeiro: Universal Producdes.
1987. p. 36.
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comparativo do mesmo estudo feito a terceiros e observa que o percentual ndo se altera,
verificando que essas praticas sdo aceitas na sociedade™".

Podemos verificar que a IURD se enquadra perfeitamente na pesquisa de Machado,
visto a transmissdo de experiéncias de possessao e rituais de exorcismo em que 0s seus lideres
embatem uma guerra e 0S mesmos saem Vitoriosos, pois expulsdo a entidade e liberta o
individuo. De tal maneira a preocupacéo da igreja esta em divulgar os seus servi¢os/produtos
magicos e a conseguir a adesao de novos adeptos/fieis para sua expansao.

Kotler quando discursa a respeito de se atingir as expectativas dos clientes, fala que o
mesmo precisa ser levado a satisfagdo e ao fascinio, pois dessa maneira 0s sentimentos que se
despertardo nessa experiéncia sao fatores que desencadearam a compra ou ndo do produto, e
ainda a disseminac&o do bom resultado’®.

De tal modo todos os casos que séo apresentados pela IURD, visam 0 sucesso, onde 0
que foi determinado foi recebido, ou seja, uma instituicdo que gera resultados. Também de
modo a qualificar a IURD, vemos o seu discurso de prosperidade baseado no momentéaneo.
Campos, quando discorre sobre as atribui¢cbes dadas ao um pastor da IURD, fala que “os
pastores neopentecostais iurdianos, simplesmente se calam diante da morte” %
diferentemente dos protestantes histéricos, que “fazem do oficio fanebre uma oportunidade
para consolar os aflitos e, eventualmente conquistar novos adeptos” *8'. Ainda para Campos,
essa leitura se da pelo fato de que “a morte, a dor, e o sofrimento, situacdes limites da vida
humana, na cosmovis&o neopentecostal estdo associadas & atuacdo das forcas demonifacas”®.
E por fim Campos observa que a formacéo de um pastor iurdiano é voltada para o discurso e a
pratica de arrecadacdo de dizimos, ofertas e venda de bens de consumo magicos, ou seja
quanto melhor a formacéo, melhor a forma de arrecadacdo. O pesquisador fala sobre a citagdo
da obra de Mario Justino, cujo a mée frequentou o templo da IURD no estado do Rio de
Janeiro, porém ela veio a Obito. Porem seis meses depois de seu falecimento chega em sua
residéncia uma correspondéncia:

Prezada irm. Ultimamente temos sentido a falta de sua preciosa presenca nos cultos

de louvores ao Divino Espirito Santo. Lembre-se: ‘resisti ao diabo e ele fugira de
vés’. Espero ver-te na prédxima Ceia do Senhor. Paz seja convosco. Seu escravo em

8THE PEW FORUM ON RELIGION AND PUBLIC LIFE. Spirit and Power: A Ten-Country Survey of
Pentecostals. Disponivel em: <http://www.pewforum.org/2006/10/05/spirit-and-power/>. Acesso em 24 out.
2014. apud MACHADO, Maria das Dores C. A magia e a ética no pentecostalismo brasileiro. Estudos de
Religido, Rio de Janeiro, ano 21, n. 33, p. 12-26, jul./dez. 2007. p. 14.

KOTLER, 2000, p. 205.

180CAMPOS, 1999, p. 402.

1BlCAMPOS, 1999, p. 403.

182CAMPOS, 1999, p. 403.
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Cristo, Pastor Ricardo Pellegrini. P.S. O dizimo da irmd estd atrasado em cinco
meses™®,

Tendo visto, é notado o posicionamento da iurd quando o assunto é do trato financeiro.

3.3 Templo de Salomé&o: Um congresso de sucesso nos tempos de crise

No dia trinta e um de julho de 2014, foi inaugurado em S&o Paulo no bairro do Bras,
na zona leste, em terreno de aproximadamente 35 mil m2, que corresponde a cinco campos de
futebol. O Templo de Saloméo é replica do templo destruido por Nabucodonosor Il da
Babilonia em 586 a.C. Edir Macedo idealizador do monumento esteve comandando toda a
cerimonia de inauguracdo, que inclusive contou com a presenca da até entdo presidente da
republica Dilma Rousseff, o governador de S&o Paulo em exercicio, entre outras autoridades
politicas. Estima-se que a obra custou para Macedo em torno de seiscentos e oitenta e cinco

milhdes de reais'®,

Figura 1 — Vista aérea do Templo de Saloméo (IURD)
Foto: Anderson Chaurais/Abril Comunicagdes SA - 27/05/2014
Fonte: Jornal Estado verséo on line'®®

O empreendedorismo conta com uma infraestrutura altamente moderna, concedendo o

acesso de qualquer pessoa com deficiéncia fisica. De certo modo o Templo de Salomao

183CAMPOS, 1999, p. 403.

¥ Disponivel em: <http://g1.globo.com/sao-paulo/noticia/2014/07/templo-de-salomao-e-inaugurado-em-
saopaulo.html>. Acesso em: 02. set. 2016.

%Disponivel em: <http://politica.estadao.com.br/noticias/geral, universal-chama-politicos-para-abertura-de-
templo-imp-, 1513372>. Acesso em: 02 jul. 2016.
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denota uma clara tentativa de demonstracdo de poder e legitimagdo da Igreja Universal do
Reino de Deus, sendo essa considerada a principal representante da fé evangélica na América
Latina e no mundo.
Bispo Macedo, ao falar sobre o Templo de Salomé&o:
N&o se trata de um projeto denominacional, muito menos pessoal, mas algo téo
glorioso, do ponto de vista espiritual, que transcende a propria razdo. Certamente,

despertard a fé adormecida dos frios ou mornos na fé e os arremeterd a um
avivamento nacional e, em seguida, mundial **.

A Igreja Universal do Reino de Deus carrega toda a simbologia e arquétipo do templo
de Saloméao biblico, pois objetiva a centralidade e a legitimidade de Deus. Observa-se que no
livro de Malaquias, capitulo trés, o versiculo mostra a importancia do templo para os judeus, e
que faz referencia de maneira direta a vinda de um mensageiro de Deus, “[...] eu enviarei 0
meu mensageiro, que preparara o caminho diante de mim. E entdo, de repente o Senhor que
vocés buscam vira para o seu templo [...]” **". Nota-se também no livro de Malaquias a
proposta de reconciliamento com Deus e pagamentos de ofertas e em troca o recebimento de
muitas béncaos.

Desde o tempo dos seus antepassados vocés se desviaram dos meus decretos e ndo
lhes obedeceram. Voltem para mim e eu voltarei para vocés, diz o Senhor dos
Exércitos. Mas vocés perguntam: Como voltaremos? Pode um homem roubar de
Deus? Contudo vocés estdo me roubando. E ainda perguntam: Como é que te
roubamos? Nos dizimos e nas ofertas. Vocés estdo debaixo de grande maldicéo
porque estdo me roubando; a nacdo toda esta me roubando. Tragam o dizimo todo

ao depdsito do templo, para que haja alimento em minha casa. Ponham-me a prova,

diz o Senhor dos Exércitos, e vejam se ndo vou abrir as comportas dos céus e

derramar sobre vocés tantas béngaos que nem terdo onde guarda-las®.

Vérias criticas sdo lancadas a IURD, que vdo desde seu sistema na doutrina, que
envolve rituais sincretizados e que por diversas vezes, aproxima-se, através de elementos
simbolicos, de outras religifes brasileiras. Todavia, na sociedade contemporanea e moderna, e
também que vive um individualismo assustador, a base se encontra regida em leis de
mercado, ou seja, um dos meios que as igrejas buscam seus fieis/clientes conquistando assim
0 téo acirrado mercado religioso.

Bourdieu, fala da religido como um sistema simbolico de comunicagdo, de

pensamento e de producdo de um sentido, que consegue contribuir para a possibilidade de

%Depoimento  de  Edir  Macedo sobre o Templo de  Salomdo. Disponivel em:
<http://www.otemplodesalomao.com/#/otemplo>. Acesso em: 15 set. 2016.

¥7Biblia on line. Velho Testamento. Livro de Malaquias, capitulo 3, vers. 1. Disponivel em:
<https://www.bibliaonline.com.br/nvi/ml/3>. Acesso em: 20 jul. 2016.

%8Biblia on line. Velho Testamento. Livro de Malaquias, capitulo 3 de 7 a 10. Disponivel em:
<https://www.bibliaonline.com.br/nvi/ml/3>. Acesso em: 20 jul. 2016.
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perceber, e o templo de Saloméo é uma retratacdo dessa fabricacdo de poder simbdlico, que
produz nos fiéis uma imagem geografica e fisica, assim como para os catélicos a Basilica de
Sdo Pedro ou o Santuario de Aparecida, e ainda o Santuario de Ka’Bah que fica na cidade de
Meca na Arabia Saudita para os mulcumanos. A religido através dessa forma contribui
enquanto linguagem, “desenhe o circulo méagico em torno do povo a que pertence um circulo
de que ndo se pode sair sem saltar para dentro de outro”°,

No templo de Saloméo todos os dias da semana € possivel encontrar uma reunido
especifica para uma area da vida humana. Todas as segundas feiras acontecem no templo o
gue os iurdianos chamam de *“congresso de sucesso”, onde as pessoas que frequentam
procuram orientacGes especificamente para a vida financeira. As tercas feiras ocorre a “sessao
do descarrego” onde a pessoa que estd com problemas espirituais vdo ser tratadas e
exorcisadas, na quarta feira tem a “noite da salvacdo” onde se busca de maneira focada a
salvacéo espiritual, na quinta feira a “terapia do amor” onde as reunides servem de encontro
para pessoas solteiras arrumarem casamentos, na sexta feira é realizado a “libertacdo” sendo
um pouco parecido com o descarrego, porém a libertacdo é para casos mais graves, todavia
mantem-se o exorcismo e por fim no domingo h& reunido do “encontro com Deus”, onde 0s
fiéis sdo orientados a ter uma vida de busca espiritual mais completa®®.

Com essa dindmica semanal a [JURD consegue atender no templo e em todas as suas
cedes a diferentes tipos de demandas, ou seja, quando se delimita um publico de acordo com
as suas especificidades sejam elas, curas, problemas financeiros, problemas de
relacionamentos, entre outros, a eficiéncia de se garantir um resultado eficaz é bem maior*®.
Em uma das reunides no Templo:

A Terapia do Amor, reunido realizada na Igreja Universal do Reino de Deus, é
voltada para as questfes sentimentais. Pessoas que estdo em busca de uma vida
amorosa bem-sucedida ndo devem deixar de participar. A escolha amorosa adequada
nem sempre depende exclusivamente da pessoa. E por este motivo que nas reunides,
com base nas Sagradas Escrituras, bispos e pastores ensinam que, para uma vida
sentimental harmoniosa, € necessario estruturar primeiramente uma alianga com
Deus, pois esta € a base para a felicidade plena. O encontro é importante para os que

sdo casados, para aqueles que ja tém um relacionamento e para os solteiros que estdo

em busca de um amor. Os testemunhos de vidas transformadas sdo cada vez mais

frequentes. Milhares de pessoas tém comprovado o Poder de Deus em suas vidas %,

¥BOURDIEU, Pierre. A Economia das Trocas Simbélicas. S&o Paulo: Perspectiva, 2007. p. 27.

1%Templo de Salom&o. Disponivel em: <http://www.otemplodesalomao.com/#/construcao>. Acesso em: 02
ago.2016.

YIARAUJO, Isael. Dicionario do movimento pentecostal. Rio de Janeiro: CPAD, 2007.

192Djsponivel em: <http://www.arcauniversal.com/iurd/reunioes.html?dia=sex>. Acesso em: 17 jun. 2016.
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Podemos também trazer para contribui¢do nesse momento do trabalho um olhar
weberiano de a¢éo social quando mostra as relacfes entre organizacdes ocidentais e a ética
capitalista, 0 que mostra a acdo da IURD e sua finalidade em atingir vérias classes diferentes,
ou seja, como foi mostrado acima, de acordo com sua necessidade, legitimando assim sua
dominacdo e garantido com essa precisdo maior vendas em produtos magicos.

Por fim, a anélise de Weber entendida como coeréncia no que tange a utilizacéo de
meios apropriados para se alcancar fins pré-estabelecidos, como resultado uma agéo social
percebida como conduta de um individuo ou um grupo, permitindo assim concluir que a
Igreja Universal do Reino de Deus, tem de forma intencional e clara um vislumbramento de

acdo econdmica™®.
3.4 A “mcdonaldizac¢éo” iurdiana

Para inicio dessa discussdo faz-se necessario a compreensao do termo
“mcdonaldizacdo”. O termo refere-se as caracteristicas que empregam quatro dimensdes:
eficiéncia, calculabilidade, previsibilidade e controle. Esses conceitos sdo utilizados pelo
soci6logo George Ritzer'®®. Ser4 feita uma abordagem comparativa entre a IURD e a
“mcdonaldizagéo”.

George Ritzer mostra um depoimento de um funcionario da mais famosa rede de fast
food na Cingapura:

O Mcdonald’s vende um sistema... ndo um produto. Esse sistema envolve varios
setores da sociedade, tais como: sistema judiciario, relacbes familiares, drogas,
Internet, educacgdo, politica e é claro, a religido. Para tornar claro este aspecto,
buscamos exemplificar. A Internet, por exemplo, visa homogeneizar o uso e a
experiéncia dos usuarios de ‘surfar’ pela rede mundial. Os curriculos escolares que
sdo padronizados com planos de lices de antemao preparados para a aplicacdo dos

professores em relacdo aos alunos e ainda na religido, com as megas igrejas e as
franchises™®.

Tratando das quatro dimens@es para a mcdonaldizacéo, a eficiéncia € a primeira a ser

trabalhada. Entende-se por eficiéncia o0 método que se otimiza a chegada de um lugar para o

MORAES, L. F. R. et al. O paradigma weberiano da ac&o social: um ensaio sobre a compreenséo do sentido,
a criacdo de tipos ideais e suas aplicagdes na teoria organizacional. RAC, v. 7, n. 2, p. 57-71, abr./jun. 2003. p.
62.

MOURA. Eduardo Guilherme de. O neopentecostalismo e a “mcdonaldizacdo” da fé. Disponivel em:
<http://www.acsrm.org/interactivo/fscommand/GT02_GuilermedeMoura.pdf>. Acesso em: 08 de jun. 2016.
Apud: RITZER, George. The mcdonaldization of society 5. Thousand Oaks, California: Pine Forge Press, 2008.
MOURA. Eduardo Guilherme de. O neopentecostalismo e a “mcdonaldizacdo” da fé. Disponivel em:
<http://www.acsrm.org/interactivo/fscommand/GT02_GuilermedeMoura.pdf>. Acesso em: 08/06/16. Apud:
RITZER, George. The mcdonaldization of society 5. Thousand Oaks, California:Pine Forge Press, 2008.
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outro, e gera com essa chegada uma satisfagdo, de maneira tal que a necessidade do cliente
precisard ser atendida em sua totalidade. Visto isso, compara-se a IURD a essa primeira
dimensao, vislumbrando-se que o perfil se encaixa. A comunidade que participa das reunides
da IURD chega com uma necessidade/problema seja ele de cunho financeiro, saude,
desemprego, vicios, estruturacdo familiar entre outros, eles tém a esperanca pautada em sua
fé. E a IURD se prepara com exceléncia para receber essa comunidade de forma que para
cada publico especifico tem uma reunido semanal, visto a separar bem o seu nicho de
mercado e garantir com isso o cumprimento da primeira dimensdo, a eficiéncia®®.

Outro bom exemplo da eficiéncia de “mcdonaldiza¢gdo” notado na IURD e em seu
sistema € a implantacdo do servico de drive-thru. Uma empresa de grande porte que carrega a
proposta de um drive-thru, tem por finalidade fazer com que os seus clientes s6 passem com
0s seus automaveis na pista de atendimento, escolham seus lanches, paguem por eles, e logo
vao embora, criando assim um modelo de fordismo. Para essas empresas esse sistema gera
eficiéncia, visto que o consumidor ndo precisa adentrar a loja e isso geraria mais mesas
ocupadas, mais lixo gerado, menos vaga no estacionamento local, ou seja, vende seu produto
com eficiéncia e o proprio cliente trabalhe para a empresa sem nenhum tipo de gasto com
isso™®’.

A IURD de maneira curiosa foi a pioneira em criar um modelo de “drive-thru da
oracao”, onde o fiel/cliente tem a 0 acesso ao recebimento de uma oragdo sem precisar sair de
seu veiculo. “O procedimento é simples: o ocupante do automdvel recebe um folheto de
apresentacdo da Igreja, com informacdes sobre as reunides e, de dentro do carro, explica para
0 pastor o problema que tem vivido, recebe oracéo e segue viagem”*%.

O idealizador do projeto € o pastor Osvaldo Volpini, ele explica sobre o “drive-thru da
oracgao™:

Trata-se de uma tenda de oracdo em que um pastor atende e conversa com o
motorista que parou ali, conhece seus problemas e realiza uma oracéo pelas pessoas
que estdo no carro. Perguntamos se existe alguma area da vida da pessoa em que
precisa da ajuda de Deus, conversamos com 0s motoristas e em seguida fazemos
uma oracdo com eles. Eles sempre agradecem e ao nos despedirmos damos de
presente um CD com as cancdes preferidas do Bispo Edir Macedo. Todos os dias
aproximadamente 50 carros passam pela tenda, muitas vezes com até cinco pessoas.

Todos esses motoristas e passageiros sdo convidados a participar das reunies da
Universal e grande parte deles aceita o convite. Muitas pessoas ndo tém forcas para

1 ARAUJO, 2007, p. 376

Y"MOURA. Eduardo Guilherme de. O neopentecostalismo e a “mcdonaldizacdo” da fé. Disponivel em:
<http://www.acsrm.org/interactivo/fscommand/GT02_GuilermedeMoura.pdf>. Acesso em: 08 de jun. 2016.
Apud: RITZER, George. The mcdonaldization of society 5. Thousand Oaks, California:Pine Forge Press, 2008.
%Disponivel em: <http://www.universal.org/noticia/2014/12/21/universal-inaugura-novo-drive-thru-de-oracao-
31653.html>. Acesso em: 17 jun. 2016
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participar de uma reunido, ja no Drive-thru de Oracéo ela nem precisa sair do carro,
explica o pastor. Isso da forca para que ela entre na Universal e participe da
reuni&o™®

Cabe ressaltar que a ideia do drive-thru das empresas seria que com minimizacgao de
consumidores na loja. O objetivo da IURD é contrario. Através desse servico rapido e
comodo, o fiel/cliente tenha saido satisfeito, e por conta dessa eficiéncia 0 mesmo tenha
vontade de comparecer em um templo fisico?®.

A segunda dimensao a ser trabalhada na ldgica “mcdonaldizada” ¢ a calculabilidade. E
considerada e percebida a partir da quantidade de seus produtos e seus servigos oferecidos em
um determinado prazo de tempo e de baixa onerosidade. O importante para a calculabilidade
seria 0 volume e ndo a qualidade dos produtos e servi¢os. A cultura da “mcdonaldizacdo”
prega que “o maior € o melhor”, Ritzer ainda pondera que: “sociedades que tendem a
valorizar a quantidade tendem a ser altamente mediocres” 2°*,

Se depararmos a visao de Ritzer ndo é dificil encontrarmos igrejas se gabando pela
quantidade de sedes, quantidade da membresia, os templos gigantescos, os hollywoodianos
shows evangélicos e outros. Tanto que o objeto de pesquisa desse trabalho, a IURD, teve
todos os holofotes na construgdo de seu megatemplo, o templo de Salomdo como ja foi
abordado anteriormente. Ou seja, a prioridade é a énfase dada aos nimeros.

Outra forma de calculabilidade é a conquista geopolitica religiosa, ou seja, as
denominagBes mostram de maneira enfatica a quantidade de sedes/templos espalhados pelo
mundo como sinal de soberania. A IURD faz questdo de mostrar seus nimeros que ja
atingiram mais de 170 paises com pelo menos um templo iurdiano 2%,

Moura fazendo citacdo a Ritzer mostra que:

Uma sociedade ‘mcdonaldizada’ valoriza os nimeros. Médicos sdo valorizados e
ganham comissdo pelo nimero de cirurgias que fazem (o que leva a atender
pacientes de forma mais rapida e mais desumanizada, o que explica também o
elevado nimero de cesarianas nos partos), estudantes e professores universitarios
sdo avaliados pelo nimero de trabalhos publicados (e ndo pela qualidade) e pelo
valor numérico que atribui conceitos mais elevados para periddicos mais
prestigiados e menores aos menos prestigiados (estudantes dos EUA buscam

professores menos exigentes para aumentar a sua média com menos esforgo),
esportistas buscam quebrar recordes individuais (dizem que os estadunidenses néo

%Disponivel em: <http://www.universal.org/noticia/2014/12/21/universal-inaugura-novo-drive-thru-de-oracao-
31653.html>. Acesso em: 17 jun. 2016
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gostam de futebol porque os placares sdo baixos se comparados aos esportes como
basquete e beisebol, bem mais populares por 1a), programas de TV buscam aumentar
audiéncias, a lista € enorme, e inclui obviamente a religido. N&o é a toa que o carro-
chefe do Mcdonald’s é o Big Mac, referéncia ao seu tamanho?®,

Visto isso, é possivel entender que a sociedade “mcdonaldizada” da valor aos nimeros
sendo importante a quantidade e ndo a qualidade. Tendo uma visdo de que se tem muito ou se
é grande é bom, porem nédo é uma via de regra.

A terceira dimensdo é a previsibilidade. Quando analisamos o Mcdonald’s vemos que
um dos motivos de grande sucesso sdo 0s parametros de uniformidades da empresa. O que
significa que independentemente de lugar no mundo em vocé esteja, se no local tiver um
Mcdonald’s vocé vai poder pedir um big mac. E preferivel comer algo que ja se conhece do

que Se aventurar a experimentar algo novo que possa a nao vir gostar?™*,

Porém nao se pode
excluir as realidades culturais e se enquadrar a medida do possivel a elas, considerando
estratégias para adaptacdo de novos membros, quando se trata de sedes espalhadas pelo
mundo. A TURD usa 0 mesmo logo tipo “Pare de sofrer”, entretanto quando fala-se em uma
reunido da terapia do amor na Argentina, vé-se uma possibilidade, porem se falar em sesséo
de descarrego na Rassia, ndo cabe, visto ndo se enquadrar nos costume da regido. Visto isso,
ha a mobilidade de adaptacéo, porém sem perda da previsibilidade®.
Outra questéo ligada a previsibilidade é o carisma, que segundo Oro:
Os lideres dessas denominagdes sdo apresentados com uma admiragdo singular e
tem o seu poder atribuido devido as caracteristicas e poderes extraordinarios. E
dificil imaginar a Igreja Renascer em Cristo sem Estevdo Hernandes a Igreja

Mundial do Poder de Deus sem Valdemiro Santiago, a Igreja Internacional da Graca

sem R.R. Soares, a Igreja Universal do Reino de Deus sem Edir Macedo, a Igreja

Sara Nossa Terra sem Robson Rodovalho?®.

A previsibilidade é notada também na popularidade do lider eclesial, visto que os
liderados, assim como outros pastores da igreja, comegam a parecer, falar e se portar como o
lider eclesial. E notéria a similaridade entre os pastores da IURD com seu grande lider
Macedo, ao ponto de usarem a mesma entonacdo vocal e frases como: “em o0 nome de Jesus”.

N&o é apenas convivéncia ou admiracdo pelo lider, os pastores da IURD seguem uma linha de

23MOURA. Eduardo Guilherme de. O neopentecostalismo e a “mcdonaldizacdo” da fé. Disponivel em:
<http://www.acsrm.org/interactivo/fscommand/GT02_GuilermedeMoura.pdf>. Acesso em: 08 de jun. 2016.
Apud: RITZER, George. The mcdonaldization of society 5. Thousand Oaks, California:Pine Forge Press, 2008.
2“MOURA. Eduardo Guilherme de. O neopentecostalismo e a “mcdonaldizacdo” da fé. Disponivel em:
<http://www.acsrm.org/interactivo/fscommand/GT02_GuilermedeMoura.pdf>. Acesso em: 08 de jun. 2016.
Apud: RITZER, George. The mcdonaldization of society 5. Thousand Oaks, California:Pine Forge Press, 2008.
“>MOURA. Eduardo Guilherme de. O neopentecostalismo e a “mcdonaldizacdo” da fé. Disponivel em:
<http://www.acsrm.org/interactivo/fscommand/GT02_GuilermedeMoura.pdf>. Acesso em: 08 de jun. 2016.
Apud: RITZER, George. The mcdonaldization of society 5. Thousand Oaks, California:Pine Forge Press, 2008.
2%0ORO Ari Pedro. Avanco pentecostal e reacdo catdlica. Petropolis: Vozes, 1996.



67

similaridade para tornarem os elementos de cultos previsiveis.  E por fim, a quarta
dimensdo € o controle, visto como uma légica da préatica de fordismo, que segue uma linha
unica de producéo, onde funcionario e consumidores seguem rigorosamente uma pratica preé-
estabelecida. Porém como fazer analogia de controle e a IURD?

O controle é observado através da domesticacdo do fiel. E notado que dentro das
igrejas neopentecostais ndo se € comum uso das escolas biblicas dominicais e nem mesmo de
um espaco onde os fieis possam expressar suas opinides ou discutir teologia. E notado
também a falta de seminarios teoldgicos. Ou seja, o intuito é de fazer fieis ndo pensantes, fieis
que se padronizem a uma linha de pensamento, ndo exprimindo nenhum tipo de opini&o, visto
nem ter condi¢bes para formula-las, pois as verdades prontas sé@o lancadas aos mesmos. A
administracdo que conta com a dimensao “mcdonaldizada” de controle, tras em seu seio um
exercicio centralizado, carregando entdo consigo regras prontas do que se pode ou ndo fazer,
tendo como ponto de vista a visdo da instituicdo que por sinal tem sempre um dono, como é o
caso novamente da IURD 2%,

Rossi corrobora que “controle teolégico inviabiliza a conscientizacéo do individuo”2®.
Cria-se uma teologia cega, que ndo abre margens para qualquer contestacdo. A centralizacdo
do poder eclesial também gera opressdo no sentido esse se tornar intocavel o lider em questao,
pois carrega consigo um grande carisma, 0 que gera maior afastamento do membro comum,
gerando também repulsa, qualquer pessoa que pense em burlar ou simplesmente discordar das
regras pré-estabelecidas®®®.

Por fim através das quatro dimensdes explanadas vé-se que a IURD se enquadra em
ambas as dimensdes, tornando-se entdo uma instituicdo mcdonaldizada, proporcionando ao
seu fiel um contexto de que todos os seus problemas serdo resolvidos em um passe de
magicas e em curto prazo de tempo e com certeza o fiel ir4 sair satisfeito, porém precisa se

enquadrar as regras propostas.

3.5 Resumo

O terceiro capitulo trouxe as praticas de marketing e seus diversos conceitos e

mudancas ao longo do tempo atraves de Las Casas, fazendo uma associa¢do com as praticas

27R0OSSI, Luiz Alexandre Solano. Jesus vai ao Mcdonald's: teologia e sociedade do consumo. S&o Paulo: Fonte
Editorial, 2008.
28R0SSI. 2008, p. 137.
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de trabalho iurdiana através de Leonildo e Campos. Em seguida foram analisados 0s nichos de
mercado e a percepcdo que a lideranca da Igreja Universal do Reino de Deus carrega, visto
que a partir desses nichos até os cultos sdo moldados. Foi também abordado sobre o
monumental Templo de Salom&o e sua representacdo simbolica e financeira para a IURD e
por fim, foi exposto de maneira comparativa através do sociologo Ritzer, no que tange a
“mcdonaldizacdo” da IURD, trazendo para a discussdo as quatro dimensfes: eficiéncia,

calculabilidade, previsibilidade e controle.
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CONCLUSAO

Este estudo teve o objetivo de reunir e descrever, usando como método referencial
bibliografico, autores, pesquisa e trabalhos, de maneira diversificada, trazendo anélises,
discussdes e reflexdes sobre o pentecostalismo e a economia. O interesse do estudo foi langar
um olhar critico sobre o empreendedorismo presente na Igreja Universal do Reino de Deus, e
0 possivel uso da administracdo capitalista em sua esséncia.

A analise do presente estudo se deu a partir de fatos histéricos, que de maneira direta
ou indireta incidiu na quebra do monopodlio da Igreja Catdlica, em uma desregulagdo do
mercado religioso, cominando assim na pluralidade religiosa do ocidente.

O desdobramento do trabalho discutiu a possibilidade de relagcdo entre a religido e o
capitalismo. Adicionando assim a IURD no cerne dessa discussdo, com a hipétese de se
comprovar a presenga de uma administracdo capitalista, ou se essa relacdo seria apenas mais
um fendbmeno apresentado na historia da igreja.

Com esse intuito objetivou-se uma linha de construgéo historica que se deu a partir da
inser¢do do protestantismo no Brasil, da chegada do pentecostalismo e o aparecimento do
neopentecostalismo, e assim o surgimento e a expansdo do objeto de pesquisa desse trabalho,
a Igreja Universal do Reino de Deus.

As analises realizadas nesse referido estudo apontaram que a IURD foi uma das
denominagBes que mais se destacaram no que tange a expansdo mostrando praticas de
inovacdo, de modernizacdo e adaptando suas préaticas ao dia a dia. Tendo em vista essas agdes
empreendedoras de representantes da IURD, vislumbrou-se entdo que a igreja tem o foco de
estar presente no mercado religioso e seus servicos religiosos, lancando mao de préticas e
estratégias administrativas, resultando com essas praticas o sucesso da Igreja Universal do
Reino de Deus. E ndo s6 um sucesso momentaneo, mas garantindo essa posi¢do no mercado
religioso, o que néo é facil visto as constantes mudancas nesse mercado.

Assim como a globalizacdo imp0s as organizacfes capitalistas um cenario competitivo
e dindmico no mercado de bens e servigos, o pluralismo, de maneira semelhante, impde as
mesmas condi¢Oes as religides e igrejas, em um campo religioso, metaforicamente comparado
a um mercado. Dessa forma, a IURD posiciona-se empregando as suas acdes de gestdo
administrativa e financeira, centralizacdo das decisdes, profissionalizacdo (administrativa) dos
seus quadros, adocdo de planejamento de marketing, uso de metas de produtividade para
pastores e bispos, a renuncia de condutas ascéticas e sectérias e a conformacéo das tradicGes
em produtos e servicos magicos, objetivando adequar-se ao cendrio retratado.
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A Igreja Universal do Reino de Deus segue, assim como Joseph Schumpeter citou, um
processo de inovacdo, demonstrando sua capacidade criativa nesse processo chamado de
destruicdo criativa. Tanto que a IURD prepara uma dindmica semanal, a qual consegue
atender, em todas as suas sedes, a diferentes tipos de demandas, ou seja, quando se delimita
um publico de acordo com as suas especificidades, sejam elas, curas, problemas financeiros,
problemas de relacionamentos, entre outros, a eficiéncia de se garantir um resultado eficaz é
bem maior, ou seja, para cada dia da semana um culto diferente para as necessidades
diferentes.

Nesse momento pode-se atribuir a discussdo o entendimento de socidlogo de George
Ritzer de “mcdonaldizacdo” quando mostra as quatro dimensdes: eficiéncia, calculabilidade,
previsibilidade e controle, caracterizando assim a “mcdonaldizacdo” da IURD e mais uma vez
se enquadrando em uma administracdo capitalista inovadora e moderna, assim como
corrobora Rossi.

A partir dessa visdo é visto que IURD e multifacetada e se estende a satisfazer as
necessidades mais individuais, obtendo éxito na satisfacdo do cliente/fiel e além de fazer
negocios, sejam eles vendas de produtos magicos, ou apenas uma sessdo de exorcismo, ela
propaga a sua marca e se expande a cada dia, mantendo-se viva.

Assim como ja apresentado sobre a “destruicdo criativa” de Schumpeter, a IURD
consegue empreender acdes que lhe garantem folego em um mercado, onde as constantes
revolugdes nas estruturas fazem sucumbir o velho e emergir o novo, talvez nem tdo novo,
embora (re)significado.

A Igreja Universal segue as concepcdes de empreendedorismo de Schumpeter, ao
demonstrar sua capacidade de revolucionar a ldgica de producédo, explorando a inovagéo,
criando, desenvolvendo, implementando, reformulando um produto, um servico ou um
processo. Na IURD tem: a “terapia do amor”, a “reunido da prosperidade”, a “sessdo do
descarrego”, a “reunido de libertacdo”, o “jejum das causas impossiveis” e a “corrente da
mesa branca”. Na IURD o fiel também: retira os “encostos”, o “mau olhado” e *“fecha o
corpo”. A IURD ainda borrifa 4gua benta e sal grosso com galhos de arruda, distribui fitas
com versiculos biblicos semelhantes as do Senhor do Bonfim, prega em cemitérios no dia de
Finados e distribui balas para os fiéis no dia de Cosme e Dami&o. E possivel perceber que os
produtos e servicos da IURD néo se apresentam como um bloco monolitico, mas como uma
teia complexa que se estende em direcdo as necessidades e desejos mais individuais dos seus

fiéis.
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A visdo de seu lider esta tdo inserida em um sistema administrativo capitalista que ao
longo dos anos a IURD langou vérios produtos no mercado religioso, que vao desde canetas,
biblias, CDs, a tour ao Templo de Salomao, e por fim a IURD, sempre inovando, gerando um
novo servigo, “drive thru de oragao”.

Assim, nesse mundo altamente globalizado, que impde um cenario de alta
competitividade, estd posicionada a IURD. Com sua gestdo administrativa financeira focada e
centralizada em decisdes, profissionalizando o seus funcionérios, adotando métodos de
marketing e usando metas de produtividade, vendas e participagdo nos lucros, e assim vem
obtendo éxito em sua jornada.

O resultado deste trabalho aponta para a percepcéo de que as acdes empreendedoras
das liderancas da Igreja Universal do Reino de Deus objetivam o protagonismo da igreja no
mercado de servigos méagicos/religiosos e, para isso, lancam mao de modernas estratégias de
administragdo. O empreendedorismo apresenta se entdo como uma das razGes do sucesso da
Igreja Universal.

Assim como a globalizacdo imp0s as organizacOes capitalistas um cenario competitivo
e dindmico no mercado de bens e servigos, o pluralismo, de maneira semelhante, impde as
mesmas condi¢es as religides e igrejas, em um campo religioso, metaforicamente comparado
a um mercado. Dessa forma, a IURD posiciona-se empregando as suas acdes de gestdo
administrativa e financeira, centralizacdo das decisdes, profissionalizacdo (administrativa) dos
seus quadros, adogdo de planejamento de marketing, uso de metas de produtividade para
pastores e bispos, a renuncia de condutas ascéticas e sectérias e a conformacéo das tradicGes
em produtos e servi¢cos magicos, objetivando adequar-se ao cenario retratado.

De uma funeraria ao monumental templo de Salomao, Edir Macedo de um simples
servidor publico ao um not6rio nome presente na revista Forbes, sendo considerado como um
dos milionarios brasileiros, porém uma grande jornada de fato foi galgada em um ambiente de
desregulacdo, pluralismo e liberdade religiosa. Nesse trajeto, a IURD se destacou usando as
praticas de administracdo capitalista, alcangando uma vasta lideranca no mercado religioso
brasileiro atual.

Cabe ressaltar no ambito de um discurso religioso se esta ldgica de mercado ndo se
choca, em um determinado ponto, com os principios pregados no cristianismo, que visam uma
recompensa celestial e ndo terrena voltada para o amor ao préximo dentre outras
fundamentacbes, questdo essa que ndo foi o objeto de pesquisa desse trabalho, havendo a
necessidade de pesquisas direcionadas a essa questdo. Porém uma questdo sobre o que é
Religido levantada por Rubens Alves cabe ressaltar:
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N&o importa que os capitalistas frequentem templos e fagam oracBes, nem que
construam cidades sagradas ou sustentem movimentos missionarios, nem ainda que
haja agua benta na inauguracdo das fabricas e celebracfes de agGes de gracas pela
prosperidade, e muito menos que missas sejam rezadas pela eterna salvacdo de suas
almas [...] Este mundo ignora os elementos espirituais. Salarios e pregos nao sao
estabelecidos nem pela religido e nem pela ética. A riqueza se constroi por meio de

uma légica duramente material: a l6gica do lucro, que ndo conhece a compaixdo?%°.

A Igreja Universal do Reino de Deus se apresenta como uma simbologia religiosa,
uma ordem de culto, um ensinamento do sagrado, todavia, a IURD mostra uma religiosidade
fundada em trocas, apresentando-se interessada em vendas de produtos e servigos,
transformando-se em uma comunidade religiosa que tem como seu ethos o capitalismo, ou

seja, comercializacdo do sagrado.

?YALVES, Rubem. O que é religi&o. 9. ed. S&o Paulo: Brasiliense, 1986. p. 70.
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